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راسةص ملخ    :الد 
ي في مشاهدة البرامج الإمارات باب  ش  ف على عادات وأنماط العر  جهدها للت    الد راسة  تز رك  

 أهمي ة، ومدى المحل ية الفضائي ةي في القنوات الإمارات  الت راثالتي تتناول  الت لفزيوني ة
 الت لفزيوني ةفي قنواتهم الت راثي ة هم نحو البرامج ات ات جاه، و المحل ي الت راثعلى  الت عرف
  .ي ةالإمارات 
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 المركزمقدمة 
 

  الد راسات في إدارة البحوث و  مثلا  (( مت الت راث))حمدان بن محمد لإحياء  زكولي مر ي  
 الت راث في مختلف أوجه  الأكاديمي ةق بإصدار ونشر البحوث ما يتعل   بكل   ابالغ   ااهتمام  

عام. ويأتي هذا الاهتمام  بشكل  خاص، والعربي والإسلامي  كل  ي بشالإمارات والتاريخ 
من رؤية سمو الشيخ حمدان بن محمد بن راشد آل مكتوم ولي عهد دبي؛ التي   اانطلاق  

ماضيها  على تاريخها، كما يبرز عراقة   امم، يمثل شاهد  للأ ة  مصدر قو   الت راث ن  أد ك  ؤ ت 
 تاريخها. وأصالة  

(( يسعي الت راث))حمدان بن محمد لإحياء  زكمر  ن  ؤية الحكيمة؛ فإا لهذه الر  ق  وتحقي 
يها والوصول إليها عن طريق البحث العلمي، إلى طلب المعرفة والمعلومة وتقص     اجاهد  

 وتدوين التاريخ. الت راثبها في مجال جمع  معترف   ة  الذي يستند إلى مناهج علمي  
 
 عب رونقله    الت راثحفظ    فية  تنو عساته المالإعلام بمؤس    أهمي ة  الد راسات من    د العديد  ك  تؤ 

مالأجيال المختلفة، وذلك من خلال المحتوى الذي  ه للجمهور، ويأتي التلفزيون في تقد 
  على المشاهد. فاعل   ر  تأثي ما له من مة هذه المؤسسات ل  مقد  

  



التي تخدم   جتماعي ةالاه  ه ومسؤوليات  الإعلام الأخرى؛ له دور    وسائلفالتلفزيون شأنه شأن  
عام في توثيق تراث المجتمعات  بشكل  يسهم التلفزيون  ذإ ،المجتمع المنتمية إليه

 المعرفي ة؛ من خلال البرامج التي يعرضها والتي تسهم بدورها في رفع الحالة الإنساني ة
التلفزيون . ويقع على عاتق  الماد يوغير    الماد يالإنساني    الت راثلدى المشاهدين بأوجه  

ة ة والخصوصي  وي  ه  وترسيخ مشاعر الاعتزاز بال الت راثفي الحفاظ على هذا  كبير   دور  
 ويات.ه  د الوتعد  ولمة لعاعصر  ظل  ؛ في الثقافي ة
دليل على الأصالة ت  المحتوى الإعلامي المرئي في ال أهمي ة الد راسةهذه  تناقش  

هم نحو البرامج ات ات جاهي و الإمارات لدى الشباب  الثقافي ةو  جتماعي ةالاوموروثاتها 
؛ وذلك الإسلامي ةو   العربي ةي والعادات والتقاليد  الإمارات   الت راثل  ائبمسة  م  المهت  لفزيوني ةالت 

 الثقافي ةبهدف الكشف عن دور الإعلام المرئي في خدمة الموروث الثقافي والخصوصية  
 للمجتمع.

 
راساتإدارة البحوث و    الد 

 الت راثحمدان بن محمد لإحياء ز كمر 
  



 مقدمة
ه بين أيدينا، ويستطيع المرء  ل  ؛ أصبح العالم كالر قمي ةورة ث  دخولنا عصر المعلومات وال  ذمن

ع على تراث أجداده وتراث  ط لاى ميادين المعرفة، والات  شيء والوصول إلى ش ل  معرفة ك
دت فغة ودون رقابة، ي  ر  قافات بح  الانفتاح على الث   ذاوكسواء،  د   الإبداعي على ح الإنساني ة

الإنسان،  ، لوضع المعارف في خدمة  البشري ةغير مسبوقة في تاريخ    ة  معرفي    ة  فرص  الفضائيات
دب الأعر و ش   ، واستلهام خبرة الثقافات والإبداعات في مجال ال الإنساني ة نمية ت  وإنجاح خطط ال

عناصر الثقافة العليا.   كل  حت والموسيقى والفن، و ن  سم والظريات والبحوث والر  ن  والفلسفة وال
ة)و  علامي ةالإ يطرة من إيجابيات الس   إلى أن   الد راساتدد تشير ص  ال ذاوفي ه   البث   خاص 

ة العربي ة( على الثقافة الفضائي  : 1يأتي  ، ما خاص 
الاستزادة  رض  غبح مداركه ومعارفه في ماهيتها؛  يت فة وتتعريف الإنسان العربي بالثقافة الغربي  

عة والباحثة خلف الآفاق  المتوس  وره الفكري، ويفيد ثقافته  ا يخدم تط  م  هل من بحورها؛ م ن  منها وال
 عن الجديد. 

ا من الغربة  تقريب العالم بعضه من بعض، وتهديم الحواجز المانعة والحدود التي ترسم أسوار  
 ة وتطويرها لخدمة الإنسان في كل  صالي  على الآخرين، وتوسيع القدرات الات  تاح فوالانوالبعد، 

 واصل.ت  مكان، وتواصله المطلوب لإشباع نهمه للمعرفة ولل
  الن تائج عن آخر  ة والكبرى في توفير معلومات  القوي  تها ماهومس العلمي ة و  ةالت عليمي فوائد ال

التي كان   المهم ة العلمي ة ة و وغيرها من الأمور المجتمعي  ليم تعالوالمخترعات، وأخبار  العلمي ة
 . مستحيلا   ة  كثير  ن  ا وفي أحيائ  تداولها بطي

تقريب صورة الحياة في    ن  وبيئات المجتمعات الأخرى، حيث إ  أفرادمع  ايش  تعال تسهيل عملية  
 ،معهم أكثر قبولا  ايش تعال ن فكرةالأخرى؛ يجعل مالم لعو ا
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الإنساني المتبادل   تعاطفالشعور  ويثير مع الآخرين،  ن  متواز  د لعلاقات وطيدة وسلام  ويمه  
 زه.ويعز  

اء على قدراتنا، ومجالات إبداعنا، ولتضييق  ن  ف البر  التبادل الثقافي مع الآخرين، ودعوتهم للتع
 اء عدم معرفة الآخرين بنا. المسافات وتقليل السلبيات التي قد تنشأ جر  

ي،  و  بادل الس  ر والت  مع هذا التطو  ف الحضاري، ومشاركة العالم أجخل  الخروج من بئر الجمود والت  
 الذي يخدم المصالح المشتركة بين جميع الأطراف. 

ة التي فتحتها  جريت في المجال على الآفاق الإيجابي  التي أ   الد راساتلت البحوث و كما دل  
 :2، والتي رأتها تتمثل في الإسلامي ة العربي ة  ثقافتنافي خدمة  العربي ة  الفضائيات

( في انفتاح دول العالم العربي، على بعضها البعض وعلى العالم؛  الفضائياتأسهمت )أنها 
في أركان الأرض   ي يجر معرفة ما يع طويست ا على العالم، فأصبح المواطن العربي منفتح  

من   ى مقبول  وغيرها، وبدأ مستو   ورياضة   وحروب   وفنون   ومكتشفات   الأربعة؛ من أحداث  
 .المهم ةالأسئلة   دي وطرحن قالحوار ال

دوات،  ن  ح بالمعارف والابتكارات، ويشارك في الحوارات والل  أمكن للمواطن العربي أن يتس
موالعديد من البرامج الم    الثقافي ة ة والمفيدة على أكثر من صعيد، من نوع: ندوات )دريم( تقد 

في  ((بلا حدود)) و ((ساء فقطن  لل))و(( كتابخير جليس في الأنام ))، وبرامج: الفكري ةو 
 . (العربي ةفي ) ((بالعربي))و ((ابعةلطة الر  الس  )))الجزيرة(، و

واية للآخر، وأصبح المواطن العربي أمام  ر  احتكار المعلومة وال العربي ة  الفضائياتكسرت 
نهاية    لا  والانطلاق في أجواء  ،  المحل يدجين  مجموعة من الخيارات التي تسمح له بتجاوز الت  

وتنتهي بنشاط المسؤولين الحكوميين ومنجزاتهم أ  دتبرة التي  لها، والخلاص من الحكاية المكر  
سيطرة الدولة التي   ق المعلومات أضعف  د المصادر وتدف  تعد   ن  فإ ،واحتفالاتهم واجتماعاتهم

قابة والفرض، إلى موقع ر  وجيه والت  والحكم  لها من موقع الت  ق  حكم قبضتها على الأثير، ونكانت ت  
 خسارتهم. هم؛ خشية  المنافسة لإقناع مواطنيها وكسب ود  
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دة، ومختلف ا من الحوار بين أصحاب الآراء المتعد  نوع   العربي ة الفضائياتد ن تعد  ش  د

ياسي ةو  الفكري ة اتت جاهالا ة،  يمقراطي  الد  ة، م  يات العاأي الآخر حول الحر  أي والر  ، وطرح الر  الس 
  عد  مناقشة مثل هذه القضايا ي   في أن   شك   ، ولاالثقافي ة العولمةحقوق الإنسان، قضايا المرأة، 

للتعبير عن رأيه،   ة؛ حيث أصبح للمواطن فرصة  ي  من شأنها تعزيز هامش الحر   مهم ة ة  خطو 
 لقول شيء.  أي الآخر هامش  ر  وللمعارضة وال

ا  ب  مت خطايات، فقد  م  الفصحى مكانتها في مواجهة العا  العربي ةة  لل غ  العربي ة   الفضائياتأعادت  
ا من  ق  مت فريالمهاجرة، وقد   العربي ة والجاليات  العربي ةالشعوب ر ائلسته غا في لد  موح  

رين  ك  انين والمفن  عراء والفش  ، واستضافت الالعربي ةالبلدان  من كل   ات/والمراسلين  ات/المذيعين
،  الإنساني ةلقيم ل  انعة ص  ا من الثقافة ال ج  ذموا نمو ؛ ليقد   العربي ةالبلدان  والمبدعين من كل  

 . والخارجي اخليين الد  ر  والمخترقة للحصا
ة الأولى، مثله  لتلبية الحاجات البيولوجي   فطرى   ات استعداد  الانفتاح على ما هو خارج الذ   ن  إ

يبحث عن   ل ماوالعطف لدى الطفل الذي يبحث أو   ب  كالحة، ي  ة الأولمثل الحاجات النفسي  
د كوسيلة م  جت  قوقع والت  لاق وال غه. فالأمم مثلها مثل ذلك الطفل والحيوان؛ ينتابها الا نم  ثدي أ
  ب ، وقد يكون الانغلاق ومنه الانحسار، والهر ي  فطر  في بعض المواقف، وهو مسلك   دفاع  
 والخبرة.  ن  فطمن الت   عالية    ا بمرتبة  ب  مكتس

؛ الانفتاح على الواقع في سبيل تفعيله وتحريكه،  الأساسي ة الإسلامي ةزات ثقافتنا وإن من ممي  
  الثقافي ة ا بالمجتمع )العصر(؛ من أجل توجيهه حسب أوضاعه كبير   ا فهي تلتصق التصاق  

من الاغتراب ومقايضة تاريخنا    بد    الافتراض أنه من أجل العصرنة؛ لا  أ، ومن الخطالتاريخي ةو 
من الأمم   ة  أم    لنا التاريخ أن   رو  على ذلك أنه لم ي   افتنا بالاندماج في الغرب، ويكفينا دليلا  ثقو 

متاستطاعت أن  مها وإرثها  ي  أو تدخل في عالم المعاصرة، دون الاعتماد على ق  تتطو رو  تقد 
تة، جامدة،  مي    ة  م  ي إلى الاستلاب الحضاري الذي يحولنا إلى أمحاكاته تؤد    ى إن  التاريخي، حت

 الت سل ط اد و دتبالقسري يؤدي إلى الاس الت حديث ن  دة، كما أمقل  
  



  ي   ف وتواصل ثقا م جديدة  ي  ة تحاول أن تبني منظومة ق ي  سر قال الت حديثة ي  عمل ياسي؛ لأن  س  ال
القيم السابقة،   ةمنظوم كيم العقيدة الموجودة، وتفكيط إلا بتح يتم  يير لا غالت ذامتغرب. وه

واصل بين أبناء المجتمع، والعمل والاجتماعي، وجميع أشكال الت    واصل الثقافيت  لل    ة  دا أك  الل غةو 
  لا  العملي ةفاضل الثقافي والاجتماعي، وهذه الت  ر ييومعاعلى تغيير المفاهيم وأنساق التفكير، 

من   إن   وازن والاستلاب القيمي والاجتماعي، ثموالانسحاق وفقدان الت   الاستبداد نجب إلا ت  
تاح  فا له، والمقصود بالان ا وليس تقليد  ا واعي  شروط الانفتاح على الآخر؛ أن يكون انفتاح  

التي تحدث  العملي ة رات و  طت  خذ بالمعرفة وال للأ منا ومبادئنا وأصالتنا؛ ي  الواعي أن ينطلق من ق 
ي والمعرفي؛  ه انطلق من مفاهيمه وسياقه الثقاف ن  غرب نفسه، حيث إل لفي الغرب، كما حصل  

 رات التي تحدث في العالم. طو  ع الت  يخذ بجمللأ
  ن  ياسة؛ لأ الاقتصاد والس  افة قبل  ث قبالفكر وال  تبدأة له؛  بعي  وقضية الاستقلال عن الغرب أو الت  

يعتمد على واقعه الموضوعي وخصوصياته   ل   مستق يستطيع بناء اقتصاد   المستقل   الفكر
، لن  لةائه ية  ماد   الثقافة المهزومة مهما أوتيت من إمكانات   أو الت ابعالفكر  ة، كما أن  اتي  الذ  

ليست تربتها؛    ة بر ت، وتطبيقها في  ةالجاهز ظريات  ن  ، ونقل الالاقتصادي ةة  بعي  تخرج عن إطار الت  
 .ياسة والاقتصادبالفكر والثقافة قبل الس   دأتب؛ سليمة   ة  اقتصادي   ة  لذلك فتشكيل سياس

نريد بذلك   إلى الانفتاح على الآخر، والاستفادة من معارفه وعلومه، لا ندعو  نا ن  ا، فإنمن ه
ل ينطلق من  الأو   رق الجوهري بين الانفتاح والتقليد؛ أن  فبنمط الحياة لديه، وال الأخذتقليده و 

مه ومبادئه، وينظر إلى الآخر الحضاري بمنظار القيم والمبادئ  ي  تجاه ق   واضحة    ثابتة    ة  أرضي  
ق  لا والانط  المحل ية  -بالمعنى العام-  قليد الذي يعاني الانتقال من البيئةدها، عكس الت  قالتي يعت

ن أن  ك  ويته الحضارية، والأنكى من ذلك أنه لن يتمفقد المرء ه  ا ي  م  من ذات التربية المغايرة؛ م
ة)  ،يكون الآخر ياسي ة و   الفكري ة( التي تحاول بعض المدارس  خاص  استيرادها؛    الاقتصادي ةو   الس 

حاق بالغرب عن  ل  الة، وما شعار بعي  مة من أجل استمرارنا في الت  م  هي في واقع الحال مص
 ري إلا سراب. ن ظالمركب الهذا طريق 

 وحي والأخلاقير  باعتبارها الإطار المرجعي وال  ي حضار  ب  فالأصالة مطل
  



 والمعرفي للعالم العربي والإسلامي،
ات وتحديد  بالذ   التعريفعن الحاجة إلى  تعني تقليد الماضي، بل هي تعبير   كما أنها لا
  ، وهي عامل توازن  ذاتي ة  ل لهيمنة والت حل ل والسلبي ة  الآخر الحضاري، إنها مقاومة  العلاقة مع 

للتفاعل المستمر   ثابت   الريح، فالأصالة نمط   ب  ل إلى ورقة في مهحو  يمنع المجتمع من الت  
مال مع الواقع والعصر؛ لأن   وتاريخ،   م  ي  يعتمدان على ق  ما إن  يأتيان من فراغ، و  لا ي ق  والر   تقد 

ممن أجل الج  ذمان  وال وينطلقان بهذه القيم   ا فحسب، ي  ا تاريخد  ، فالأصالة ليست رصيالت طو رو   تقد 
 ة على الإبداع. تي  اما هي الإرادة والقدرة الذ  ن  وإ

دليل  في الت   المحتوى الإعلامي، أهمي ةراسة لتستكشف مدى د  ال ذها المنطلق، تأتي ه من هذ
بابة لدى  ي  والثقاف   جتماعي ةالاثاتها  رو ومو على الأصالة   هم نحو البرامج  اتات جاهي، و الإمارات  الش 

 ة.ي  والإسلام العربي ةقاليد ي والعادات والت  الإمارات الت راثل ائبمسة  م  المهت التلفزيوني ة 

راسة، موضوع أولً   : ةوإجراءاتها المنهجي   الد 
راسةيتها: تتناول  أهم  راسة و د  موضوع ال بابض واستخدام  موضوع تعر    الد  ي للقنوات  الإمارات  الش 
ي  الإمارات  الت راثتناول  ت (، ومدى اهتمامهم بمشاهدة البرامج التي  ي ةالإمارات )  المحل ية  التلفزيوني ة

 في: الد راسة أهمي ةهم نحوها. وتكمن اتات جاهالقنوات، و  ذهفي ه
راسات الإسهام في إثراء رصيد ، المعرفي ةالإضافة  ، في  ي ةالإمارات  لفزيوني ةالتحول القنوات  الد 

نشئة  ة الت  عليها في عملي   مجال دراسات الجمهور وعلاقته بهذه القنوات، ومدى الاعتماد
حدة؛ المت    العربي ة  الإماراتونقل الموروث الثقافي والاجتماعي بين الأجيال في دولة    جتماعي ةالا

ات الشباب نحوها؛  ات جاهي و الإمارات الت راثب المهتم ةللبرامج  التعرضمن خلال دراسة مدى 
 . ر اتأثي ى و و  ا ومحتم  تصمي

  المحل ي الإعلام  وسائل اهتمام  أهمي ةة. محاولة الكشف عن مدى ي  العملضافة الإ
 للمجتمعات، وتوجيه محتوياتها لخدمة الموروثات  الثقافي ةبالخصوصيات 

  



، في الإسلامي ةو  العربي ةفي مجتمعاتنا  سليمة   اجتماعي ة تنشئة  جل أ؛ من الثقافي ة و  جتماعي ةالا
ول د  رات المقد  قافات الأخرى على اهنة ومحاولة سيطرة وهيمنة الث  الر   العالم يةلات و  حت  ال ل  ظ
 عوب.ش  وال
راساتمن  المركزإثراء رصيد  ذاوك  ة. الجاد   العلمي ةوالبحوث   الد 

راسةا أهداف م  أ  :لت فيث  ؛ فتمالد 
 ة. ي  الت راث في مشاهدة البرامج تي راالإماعلى عادات الشباب  الت عرف
بابلدى   المحل يةفي القنوات الت راثي ة على أنماط مشاهدة البرامج  الت عرف  ي. الإمارات  الش 

ترسيخ القيم والعادات والعلاقات،   تحديث أو اجعة في تغيير أون  ضرورة معرفة الأساليب ال 
 . تأثيرر والث  ف عن طرق التأشمن خلال الك

راسات  : السابقة الد 
  جتماعي ة الا ات ت جاهعلى الا  الفضائي ة مشاهدة القنوات  عكاس نا)): ()سوزان القليني()دراسة 

من   مفردة( 260قوامها)  عي نةم( على 199٧لدى الشباب المصري((؛ أجريت سنة )دة ائالس  
لا  ردةفم( 150الأولى ضابطة قوامها ) :مة إلى مجموعتينس  سنة، مق 3٨إلى  1٨ سن  

(  110ن من )ة تتكو  ولا يمتلكون أطباق الاستقبال، والثانية تجريبي    الفضائي ة يشاهدون القنوات  
 . الفضائي ة ض للقنوات  ض، ومن لا يتعر  ، لإجراء المقارنة بين من يتعر  مفردة

والإشباعات   الفضائي ة فل الفلسطيني للقنوات دراسة ))حسين أبو شنب((: ))استخدام الط  
من   مفردة( 200بسيطة، قوامها )ة ي  ائعشو  عي نةم( على 1999ققة((؛ أجريت سنة ) المتح  

 ة. ز  ادسة عشرة والثامنة عشرة من قطاع غالس   ن  بين س الأطفال الذين تتراوح أعمارهم ما
، التي  3في دعم القيم والقضايا القومية  الفضائي ةم( عن دور القنوات  2005دراسة هالة نوفل )

  القنوات هدفت إلى معرفة الدور الذي يجب أن تضطلع به 

 

ميداني ة على عي نة من    هالة كمال نوفل: ))دور القنوات الفضائي ة العربي ة في دعم القيم والقضايا القومية((، دراسة    3
جوان  -الجمهور في محافظة قنا، المجلة المصري ة لبحوث الرأي العام، المجلد السادس، العدد الأول، جانفي
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يني ة و   الثقافي ةو   جتماعي ةالا، وكيفية تدعيم القيم والقضايا  العولمةفي عصر    العربي ة   الفضائي ة   الد 
من الجمهور في صعيد مصر، في محافظة   عي نةطبيق على ت  ة من خلاله، وذلك بالوالقومي  

راسةلت نا(. وقد توص  ق) يني ةقناة )اقرأ(  إلى أن   الد  جاءت في الترتيب الثاني، من حيث   الد 
م، بعد قناة )الجزيرة(، ومالفضائي ةتفضيلات المشاهدين للقنوات   ة  ي  )المصر   الفضائي ة على    ة  تقد 

  سلية والأفلام، كما أثبتت أن  و)المحور( وغيرها من قنوات الت   (،2( )1) الأولى(، و)دريم( 
احترام العلم والعلماء،    السلام،،  باللهأكثر القيم التي تسعى هذه القنوات لتدعيمها هي: الإيمان  

راسةالوالدين، تمجيد العروبة، وأوصت  بر   يني ة الاهتمام بالبرامج ب الد  التي  عتها ر جوزيادة  الد 
البارزة،   الإسلامي ةالجوانب المضيئة في بعض الشخصيات براز إو تعمل على ترسيخ العقيدة 

 .  العولمةومحاربة سلبيات 

فكرة دراستنا   ن  ابقة والمشابهة؛ نلاحظ أ س  راسات الد  من خلال هذا العرض لل
راساتتختلف عن هذه   :في نقطتين اثنتين، هما الد 

في  الت راثي ة ي للبرامج الإمارات ض الشباب ة الموضوع الذي سيدرس عادات وأنماط تعر  محوري  
 هم نحوها. اتات جاهو   المحل ية الت لفزيوني ةالقنوات  

راسة عي نة  بابالمتمثلة في  الد   ي. الإمارات الش 

 : المفاهيم ديدتح
، يقول ث  ر  هو: ما ورثناه عن الأجداد، وأصلها من الفعل و   العربي ة الل غةفي معاجم  الت راث : راثالت  

رث ه  ابن منظور في لسان العرب: ) ه  و  اه:  إي  ودعائه عن زكريا  ا، وقال الله تعالى إخبار  مال ه  وم جد 
ل ي ا بْ ل ي م ن ل د نك  و  ي ر ث  م نْ آل  ي عْق وب   * ف ه  فيصير له  بعدي يبقى  أي  [؛6،  5]مريم:   ي ر ث ن ي و 

يء  يقال: )، و  ميرا ثي  .4( راب  عن ك    ار  كاب    وه  ث  ار  و  ت  أو )  (ادم  ق    ا عن بعض  ن  بعض    ه  ث  ر  و  ( أو )أبوه  أورث ه الش 

 
  

 

، ص 6الدين محمد بن مكرم: )) لسان العرب((، دار المعارف، القاهرة، ج  ابن منظور، أبو الفضل جمال   ٤
٤132 . 

http://quran.ksu.edu.sa/tafseer/tabary/sura19-aya6.html


عن علماء   كثيرة   تعريفات   كهنا، ولكن الت راث ب خاص   تعريف   كفلا يوجد هناا: طلاحً صأما ا
ة، وبالت راثوكتاب   ، حيث  الت راث( وهو أحد علماء الآثار و ( قيلبس))الذي قدمه    التعريف  خاص 

مان والمكان،  واسع في مجالي الز   ة على نطاق  ة ثقافي  عن استمراري   عبارة   الت راثيقول: )) 
د   طويلة   زمنية   وهي تشمل فترة   ((،الكلية الثقافة ))ة في شكيلات المستمر  على أساس الت   تتحد 

لكلور الأمريكي الشهير  فا((. ويرى عالم اليئي  ب ه متميز  ن  ا، ولك ي  ا نوعا متفاوت  ي  ا مكان ز  ا وحي  ي  نسب
من   مهم   ه جزء  ن  قافة، أي أ ث  مرادف لل  الت راث أن   (( م1963 - 1٨95(() سهيرسكو فيت))

  عنه. ثقافة الشعوب وليس منفصلا  
ة؛ لكي يكون  جيال الحالي  ة للأفالفته الأجيال الس  بمفهومه البسيط هو خلاصة ما خل   الت راثو 

  معين   بقطاع   تص  خ بذاته يم ائقعلم ثقافي  : هوالعلمي ةاحية  ن  ستقى منه، ومن الا ي  ونهج   ة  عب ر 
ة  رافي  غوج تاريخي ةوء عليها من زوايا ض  ويلقي ال  ،( الشعبي ةأو  التقليدي ةمن الثقافة ) الثقافة 

  وأفكار    ون عنه من آراء  عب ر الشعبي عادات الناس وتقاليدهم وما ي  الت راث ة. و سي  فون  اجتماعي ة و 
الحكايات   نعبي مش  ال الت راثن الجزء الأكبر من عن جيل، ويتكو   يتناقلونها جيلا   ومشاعر  
والقصص البطولية   الشعبي ةى بها، وقصص الجن المتغن  د ائوالقص، مثل الأشعار الشعبي ة

هو، والأغاني أو الحكايات  عب، والل  ، والل  الر قصنون والحرف وأنواع  فوالأساطير، كما يشمل ال
ة والاحتفالات  اهيم الخرافي  ف، والألغاز والأحاجي، والمرةائس  الة للأطفال، والأمثال عري  ش  ال

يني ةوالأعياد   . الد 
 :5، هي للت راثبين ثلاثة أنواع   اليونسكوز منظمة  وتمي  

والمواقع التي تمثل   متعددة، ثقافي ة عن ذاتيات  عب رقصد به المواقع التي ت  يو  :يد  اث المات ر ال
للاندثار.   ص   خا  ضة بوجه  أو المعر   ة  ع بقيمة تأسيسي  ت  للأقليات، والمواقع التي تتم  اقافي  ث اتراث  
 . يالعالم الت راث  زكيق مع مر ث الو اون تعبالالأنشطة  هذهذ ف  نوت  

ي رغي الت راث يالثقافي غير  الت راثقصد بعبارة ))وي   :الماد  للتعريف الوارد في   ا(( وفق  الماد 
يالثقافي غير  الت راث ون فاقية ص  ات     ؛ مجمل الإبداعاتالماد 

 

5 http://www.unesco.org/ar/home/resources-services/faqs/world-heritage 
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عبي ةو   التقليدي ة،  الثقافي ة   ات، غ: الل  مثلا  ومنها    التقاليد،  رعبا والمنقولة  م  ، المنبثقة عن جماعة  الش 
ب،  القتالية، والمهرجانات، والط   الر ياضة، وفنون الر قصوالحكايات، والموسيقى و  لقصصاو 

 هي. الط    ن  وحتى ف
عوبو   الل غات   تنو ع وهو الذي يعكس    : الوثائقي  الت راث ، وهو مرآة العالم وذاكرته،  الث قافاتو   الش 

ع عليه  ي ط لوزع و نتج وي  في العالم بأسره؛ ي    ةالت عليميو   الثقافي ةمن الموارد    ار  كبي   اء  جز وقد أصبح  
 في شكل   أصلا  الذي يصدر  الت راث ن  في الشكل الورقي المعتاد؛ لذلك فإ لا في شكل رقمى   

ر وصفحات ش صال الإلكتروني المبات  بالااحة  تالموقواعد البيانات    علامي ة الإشرات  ن  رقمي، كال
دة لأسباب مهد    الر قمي ة المعلومات    ن  البشري ة، غير أمن تراث    ز أ لا يتج  ا جزء  ن  ذإل  شك  الويب؛ ي

  الت راث ون ميثاق اليونسكو بشأن ص  " كذلكة، بالتقادم السريع أو بالاندثار. وقد عالج تقني  
 . الت راثمن  الن وع المرتبطة بهذا ل ائالمس كل   "قميالر  

يظهر هذا في   ور،ص  له العديد من الأشكال وال عريق   المتحدة تراث   العربي ة  الإماراتلة ولدو 
لف بحرص  بعد جيل، وتناقلها الخلف عن الس  يتوارثها الأبناء جيلا   يتال قاليد الت  و  العادات

الأصيلة،    العربي ةالعظيمة، والأعراف    الإسلامي ةهذه العادات على الأخلاق  ت  ز ارتكواعتزاز،  
واجصل بأسلوبهم في الأعياد و ت  ما ي  والت قاليدومن هذه العادات   يني ةوالمناسبات    الز  ،  الوطني ةو   الد 

 .6يافة، والملبس والعلاقات الأسرية وقضاء وقت الفراغ ض  والزيارات وال 
مالتي  الت لفزيوني ةالبرامج  كل  والمقصود بها  :يةالت راث الت لفزيوني ةالبرامج  تها  في ماد   تقد 
م. و الماد ي أو غير  الماد يحول تراث المجتمع  ت  موضوعا الأساسي ة كثير من القنوات   تقد 

  القنوات في كل  بعض هذه ص تخص  ت ي، كما الإمارات  الت راثب  تهتم    ج برام  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ة 
هذه البرامج هي: شاعر المليون،   أهم  أشكاله وأنواعه، و  ي بكل  الإمارات الت راثبرامجها في 

،  الإماراتة، شعراء سباقات الهجن، مجالس الشعراء، البيت، نبض الحروف، مسابقات تراثي  
ان، الهيرات، الميدان،  ن يشوغة، البرزة، ال ص  ارة، الش  ، الجولة، شذرات شعر، الالت راثأطفالنا و 

 السنيار، الشواب، الفسحة، الملتقى، من القصر، أماسي.
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صة ي ةالإمارات الت لفزيوني ة القنوات  أهم   أم ا ي، فهي: بينونة،  الإمارات الت راثفي تقديم  المتخص 
 .. الواحة، الظفرة.

( وتنتهي  13من )أ  دتب  ارسون في تحديد مرحلة الشباب، فهي عند بعضهماختلف الد    :الشباب
(  1٤) من سن  أ دتب(، ويطلق عليها مرحلة المراهقة، وهي عند بعضهم الآخر 21) عند سن  
  ة ابعالس   إلى سن  رة تأخ المأولى تنتهي بالثامنة عشرة، وتصل فترتها الثانية أو  في فترة  

السابعة والعشرين  حتى  و السابعة عشرة    ي الفترة من سن  غط  ها تن  أ  ثثال والعشرين، ويرى فريق  
عوبة بمكان تحديدها، لاختلاف بدايتها ونهايتها  أو ما بعدها. ويذهب بعضهم إلى أنه من الص  

 .٧إلى فرد، ومن جنس إلى جنس، ومن ثقافة إلى ثقافة  من فرد  
وتعود هذه الفروق إلى اختلاف المعايير التي يعتمدها الباحثون في تحديد المرحلة من جهة،  

مو  ن  بال أخرى، فبعضهم يهتم   روف التي ترى فيها الظاهرة من جهة  اقات أو الظ  يواختلاف الس  
على تغيير الوضع   فريق ثالث   زك  فسي؛ وير ن  مو الن  آخرون بال  الجسمي والجنسي، ويهتم  

ياقات باختلاف الطابع الحضاري، والنظام  ، وتختلف الس  جتماعي ةالاالاجتماعي والأدوار 
 .٨الاجتماعي وما إليها-والمستوى الاقتصاديلاجتماعي  ا
  فراد الذين هم في مرحلة المراهقة؛ أي الأ  فراد، الشباب: ))بالأجتماعي ةالامعجم العلوم    فعر   يو 

المراهقة والشباب، وانطلق  لط بين  خ    التعريفأن    ويبدو  ،((ضج ن  لواع الجنسي  و بين مرحلة البل 
م في ك  والجماعات التي تتح فراددة بين الأق  شة لشبكة العلاقات المعم  ة مهمن رؤية سيكولوجي  

اهرة. ويتردد مصطلح الشباب عند بعض الباحثين العرب بين مفهومين اثنين، هما:  ظ  هذه ال
ليس   الشباب ، في حين أن  جتماعي ة الا، ومفهوم الفئة العمري ةأو المرحلة  العمري ة مفهوم الفئة 

  . عي نةم تاريخية    لوضعيات    ثقافي    بحتة، بل هو منتوج   ة  بيعي  ط حالة  

 

م،  عبد الله بوجلال:»الإعلام والوعي الاجتماعي لدى الشباب الجزائري((،، دكتوراه غير منشورة، كلي ة الإعلا  ٧
 . ٧3م، ص 19٨9جامعة القاهرة، 

عزت حجازي: ))الشباب العربي والمشكلات التي يواجهها«، الكويت: المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب،    ٨
 . 35م، ص 19٧٨جوان  



للكلمة، فأطلق    بمصر، الشباب على أساس لغوى     جتماعي ةالاالقومي للبحوث    المركزف  وعر  
الإنجليزية أو   الل غة ب( Adolescence)  ة على بداية الشباب، الذى يرادف كلمة لفظ الفتو  

ة في المعجم تو  ف((، فال الن ضج   نحو  من الفعل اللاتيني الذي يعني ))ينمو  ة  الفرنسية، وهي مشتق  
غويين كل مرحلة الشباب حتى  ث، وتشمل كلمة شباب عند الل  د  تعني الشباب الحالعربي 
 .9تقريب ا الثلاثين  

ن نتيجة  و  يتك  كامن    عقلى    ))استعداد    في علم النفس الاجتماعي، بأنه:  ت جاهالا   ي عرف:  ت جاهالا
  أو   أومعنوى     ى   ماد    ء  نحو شي  ان  معي    اموقف    ذخت  في محيطه؛ تجعله ي  مختلفة    رد بمثيرات  فر الث  تأ

 .((جتماعي ةالاتكون موضع خلاف، بحسب قيمتها الخلقية و  ة  فكر  أو شخص  
وافق، حين تنسجم  ت  سم بالاستمرار والت  ، ي م  ل  أو متع ب  مكتس نه تنظيم  أ))ب :ه روكتشفعر   يو 

ة أو نزعة، يستجيب لها باستجابة   أو فكرة   مع موقفه من حادث  رد فالمعتقدات  لها  ض  يف  خاص 
بنى  ت   جتماعي ةالا نشئة عن طريق التفاعل، وبالت   اتت جاهكتساب الا ا، ويتم  ت جاهصاحب الا

، وللتعليم  واطفلعاة والانفعالات العميقة التي تترسب في الوجدان مع الاستعدادات النفسي  
 .10((اتت جاهفي تكوين الا  كبيرة   ي ة  أهم

 
راسةإشكالية   : الد 

دويل والانتشار، إلى جمهور ة والت  فاعلي  من الت  صها  ائ بخصالحديثة    الات صالحملت تكنولوجيا  
يادة في  ز  حت له الاتأمن الإيجابيات التي  ا ة، عديد  الكرة الأرضي   الإعلام في كل   وسائل

المزيد من   ذاوك ؤى، والر   اتت جاهي المعلومات والأفكار والالتلق   وسائلالاعتماد على هذه ال
 الاعتماد عليها في صياغة قراراته 

  

 

م((، رسالة ماجستير، كلية الإعلام، جامعة  19٨5 -  1952إيناس محمد أبو يوسف:)) صحافة الشباب، مصر  9
 . 11م، ص 19٨٧القاهرة، 

، ص  51٤22، 1خضير شعبان: ))مصطلحات في الإعلام والات صال((، الجزائر: دار اللسان العربي، ط    10
1٨٤ . 



خصي ةة حول حياته المصيري   ياسي ةو  الثقافي ةو  جتماعي ةالاو  الش  ماوات المفتوحة  س  ، وكان للالس 
ور الكبير في زيادة فرص الاقتناء والاختيار للمشاهد  ة الد  تنو عالم الفضائيات بفضل آلاف 

قة  ائالفرعة ة الوصول إلى المعلومات بالس  ل عملي  ه  ا سم  المعروضة؛ مبين المحتويات 
اح  أتل، وحين وقوعها، كما  بأو    لا  لاع على الأخبار والأحداث أو  والمطلوبة، وفتح المجال للاط  

 للاحتكاك بالشعوب والثقافات الأخرى. للجمهور منافذ جديدة  
على جماهيرها، مثل    الفضائياتة التي أحدثتها هذه  لبي  س  ثار من جدل حول الآثار الومع ما ي  

بديلة وأجنبية في المجتمعات    بقيم  دة  ائالس  ، وتغيير القيم  جتماعي ةالاة و تيت العلاقات الأسري  فت
ةساد الاجتماعي فجرام والوالإ نف، وزيادة ظواهر العالثقافي ةذات الخصوصيات  لدى   خاص 

؛ فهي المظهر الذي  الفضائياترتها برامج  ف  الإيجابيات التي و قال عن  ما ي    أن    فئة الشباب، إلا  
ةعلى الجماهير العريضة،    الفضائي ةيكاد يسيطر على الآثار التي أحدثتها القنوات   في    خاص 

 امية. ن  البلدان ال
ة وتافهة، ذات  هامشي  ل ائرسقد عملت على توصيل  العربي ة الفضائياتولئن كانت بعض 

والعادات والتقاليد، ومحاولات   غريب والازدراء بالقيمالوافد الأجنبي في الت  س رؤى  يكر    مضمون  
  ل  بعيدة ك إعلامي ةو  ة  صالي  ثانوية، وخلق حاجيات ات   مور  أتسطيح الوعي عند الشباب وشغله ب

والحب  المحرم،  الإنساني ة لديه من قبيل الفن  الهابط، غالاتنشالبعد عن الاحتياجات والا
خرى أوعوارضها؛ فقد عملت شياء الأواللامشروط، والاهتمام بتوافه  محدوداللاوالاستهلاك 

  فراد ة في حياة الأ، ومعالجة القضايا المصيري  مت ابعةللمشاهدة وال ة  صحي   على إيجاد عادات  
عوبو  والأمم   المختلفة بأساسيات المشكلات والقضايا   جتماعي ةالا، وتوعية الفئات الش 

ةالمطروحة   ة نحو الأصلح والمفيد. مستمر   ة  توجيهي ت  الشباب منهم، في عمليا خاص 
راسات من  دد تشير كثير  وفي هذا الص   من الجماهير، سواء في الوطن العربي أو   لعديد   الد 

  مت ابعة سب المشاهدة والها في ن  رت غير  تصد   المحل ية الفضائيات ن  ، إلى أالإسلامي ةالبلاد 
  ما تعرضه في  ة نحوالإيجابي   اتت جاهالا ذاوكفضيل. والت  



  جتماعي ة الانشئة ت  عملية ال  ة، ومن ثم  والعادات والتقاليد المجتمعي   الت راث ب التعريفمجالات 
 . الثقافي ة والحفاظ على الخصوصيات 

راسةومن هذا المنطلق، تحاول هذه   رئيسة، هى:  ة عن أربعة تساؤلات  بالإجا الد 
بابعادات وأنماط  ما    ة(؟ ي  الت راث)البرامج    ي ةالإمارات  الت لفزيوني ة القنوات  مشاهدة  في  تي  راالإما  الش 
 يهم له؟ هي مصادر تلق   وما ؟ تيراالإما في نظر الشباب  الت راثهو  ما

 في القنوات الت راثي ة ي للبرامج الإماراتما عادات وأنماط مشاهدة الشباب 
 ؟ المحل ية  الت لفزيوني ة 

 ؟ المحل ية  الت لفزيوني ةعلى قنواتهم   تبث  التي  الت راث ي نحو برامج الإماراتاهات الشباب ت جما ا

راسةنوع   :ومنهجها الد 
  الت لفزيوني ة في القنوات الت راثي ة ي للبرامج الإمارات ض الشباب دراسة ))عادات وأنماط تعر   تعد  

ه الخاص  ة، لذلك سيعتمد البحث منهج المسح الوصفي في شق  الوصفي    الد راسات(( من  المحل ية
صال  كبيرة ومنتشرة بالشكل الذى يصعب الات   عي نةال الإعلام؛ لأن   وسائلبمسح جمهور 

  ت فقات والجهد المبذول؛ من خلال خطوامن الوقت والن   اا كبير  ب  ر جانا يوف  م  رداتها؛ مفبم
راسةة. ولذلك اعتمدت وموضوعي   ة  منهجي   في جمع بياناتها عن الجمهور، على أداة   الد 

نالاستبيان، عن طريق استمارة استقصاء   : يهمن أربعة محاور،  ة  مكو 
في القنوات   الت لفزيوني ة ( البرامج  عي نةالتناول عادات وأنماط مشاهدة الشباب ) :لالمحور الأو  

والأوقات، نوع البرامج، وأسباب  ، امي  الأز أسئلته على: ساعات المشاهدة، ك  ، وتر ي ةالإمارات 
 فضيل.الت  

هم  اتات جاهله و   عي نة ال  أفراد ي وكيفية تلقي  الإمارات   الت راث، و الت راثحول مفاهيم    :المحور الثاني
  فوائد عليه، و   الت عرف   ةأهمي، ومدى  عي نةال   أفرادلدى    الت راثأسئلته على: معاني  ت  ز وركنحوه،  

 ذلك، ومصادر الحصول على المعلومات 
  



 . يالإمارات  الت راثومدى اهتمامها ب  ي ة الإمارات الإعلام  وسائل هم نحواتات جاهالمتعلقة به، و 
في القنوات  الت راثي ة ( للبرامج عي نةالض الشباب )تناول عادات وأنماط تعر   :المحور الثالث

(  عي نةالل الشباب )ض  التى يفالت راثي ة  ت أسئلته على: أسماء البرامج  ز كوتر ،  ي ةالإمارات   الت لفزيوني ة 
في زيادة معارفهم حول همتها  امسضيلهم لها، ومدى  ف ت  ها، ودوافع مشاهدتها، وأسباب ت  مشاهد
ة نقل الموروث الاجتماعي والحفاظ  تها في عملي  هماإمكانية مس ي، ومن ثم  الإمارات الت راث

 ليمة. الس    جتماعي ةالانشئة ، وعملية الت  عليه
؛  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ةفي القنوات    الت راث نحو برامج    عي نة ال  أفراد  اتات جاهتناول    :المحور الرابع

 اتهم منها بدقة ووضوح.ات جاهدوا  لب من المبحوثين أن يحد  ط   عبارة   21من خلال 

 :بياناتها على مقاربتين نظريتين، همايل حل تكما اعتمدت في 
من خلالها تحديد  يع  طيست  للجمهور إرادة  ن  التي تقوم على أ  :نظرية الستخدامات والإشباعات

ة وافع العلى الد   زويركمحتوى يختاره،   يستخدم، وأي    وسائلال أي    رد المستخدم.فبال خاص 
العينات كثيفة المشاهدة تميل إلى   ن  فرضها الأساسي إلى أشير وي   :س الثقافير نظرية الغ

نات  ي المعتقدات التي تعرض من خلال التلفزيون عن العالم الواقعي أكثر من العي  ن   تب
 منخفضة المشاهدة.ال

ض عر  تالين، هما: حجم يين أساسر  ة في دراساتها على ربط العلاقة بين متغي  ظري  ن  وتعتمد ال
 ع. بر تا مستقل، والغرس كمتغي   ر  كمتغي  والمشاهدة 

 واعتمدت في معالجة وتحليل البيانات المستقاة عن طريق الاستبانة:  
 . الواقعي ةو  العلمي ةة ودلالاتها سب المئوي  ن  والرقام للأ العلمي ةالقراءة  

( وبعض  الت عليمي ، العمر والمستوى الن وع) بين  ط  كالاختبار الفرض العدمي بعدم وجود ارتبا 
هم اتات جاه، و الت راثبرامج  ذاوك، المحل ية الت لفزيوني ةللقنوات  عي نةالض عادات وأنماط تعر  

 نحوها. 
  



 ط الحسابي، معامل الانحدار. المتوس  
 حسب العمر، حيث: عي نةال  أفرادع ز  يوضح الشكل البياني أعلاه، أرقام ونسب تو 

  حوالي  ( مبحوث ومبحوثة، بنسبة مئوية بلغت 500)سنة  25و 1٨كان عدد من هم بين 
(٧2% .) 

  ومبحوثة، وبنسبة مئوية بلغت حوالي  ا( مبحوث  1٤2سنة )  33و 26وكان عدد من هم بين 
(20% .) 

نسبة مئوية بلغت حوالي  بومبحوثة، و  ا( مبحوث  5٨سنة ) ٤1و 3٤فيما بلغ عدد من هم بين  
(٨% .) 

 : الت عليميحسب المستوى   عي نةال
(٣) 

 
 عي نة الفي  ةالت عليمييوضح نسبة تمثيل المستويات  :٣مخطط رقم 

 : ( أن  3) كل البياني رقمش  من ال يت ضح 
  ( هم من حملة شهادة البكالوريوس. عي نةال أفرادسبة الأعلى من ن  وهي ال   %60حوالي )



 ( حملة شهادة الثانوية العامة.  %30حوالي)
 ( حملة شهادة الماستر.  %6وحوالي ) 
 فقط.   إعدادي( مستوى %2وحوالي ) 
 ( حملة شهادة الدكتوراه. %2)  كذلكوحوالي 

 ( ي ةالإمارات )  المحل ية الت لفزيوني ة في مشاهدة القنوات   عي نةال  أفراد عادات وأنماط  :ثانيا
 : الفضائي ة الت لفزيوني ةموعد مشاهدة القنوات  

(4) 

 
 الفضائي ة  الت لفزيوني ةيوضح مواعيد مشاهدة القنوات  :4مخطط رقم

كلح ض  يو    أفراد لدى  الفضائي ةة لمواعيد مشاهدة القنوات التمثيلي  ب سن  الالبياني أعلاه  الش 
راسة  : تبي ن، حيث  الد 

غين  ، متى كانوا متفر  الفضائي ة الت لفزيوني ةبقليل، القنوات  عي نةال أفراديشاهد أكثر من نصف 
 . %65بنسبة بلغت 

 . %23 بة بلغتس ، بنيومي ا   عي نةثم في ساعات م
 .  %12بلغت   ، بنسبة  طة فقلفصلي  او  الأسبوعي ةفي الإجازات  ا وأخير  

  % 23  لت حواليالتي مث   ةالمشاهدة اليومي  راجع في نسب ت  ا مدى ال د  ونلاحظ جي  



من البلدان  دد في ع مشابهة   نات  ي  السابقة التى أجريت على ع  الد راساتحين كانت  يففقط، 
  ن  لت إلى أ ة الثالثة، قد توص  في  سعينيات من القرن الماضي وبداية الألت  في سنوات ال  العربي ة
تزيد   ت  ولساعا يومي ا ة  ي  المدروسة يشاهدون القنوات التلفزيون  عي نة ال  أفراد احقة من ة الس  ي  الأغلب

 عن الثلاث على الأقل.
يشاهدون    عي نةال   أفراد ( من  %٨1حوالي )  إلى أن    (( 2003صير بوعلي  ))نلت دراسة  فقد توص  

دور التلفزيون في نشر  ))، كما توصلت دراسة 11( يومي اام الأسبوع )ي  أ  ل  ك الفضائياتبرامج 
  ي ل  المحيشاهدون التلفزيون  عي نةال أفراد( من %٨0نسبة ) ن  ، إلى أ ((2000العنف والجريمة 

  علامي ة الإ للعولمة ة ي  ة والثقاف ي  الآثار الاجتماع" بـ. وفي دراستنا الموسومة 12يومي ا  يوالأجنب 
  عي نة ال أفراد( من %60حوالي)أن  تأك دم، 2006سنة  " الأجنبي ة الفضائياتعلى جمهور 

 . يومي ا الفضائيات يشاهدون برامج 
علاقة الأطفال والشباب بالتلفزيون؛    لحو أي العام  ر  وفي دراسة أجراها المعهد الفرنسي لدراسة ال

، وهذه  يومي اأو الوافد  المحل ي يشاهدون التلفزيون، سواء  عي نةال أفراد ( من %٧0) أن   تبي ن
يفي ة ( في المناطق ا %٧٧النسبة تبلغ )  راساتام الأسبوع. وتشير خلال أي   لر  في أوروبا  الد 

نهم يقضون  أللمشاهدة، أي    يومي ا ( ساعات  ٤و  3)  بين   سون ماالمشاهدين يكر     أن  وأمريكا إلى  
آخر؛ باستثناء العمل والنوم.   مجال   نصف وقت الفراغ في هذا المجال وحده، أكثر من أي  

لا لهذا الق  ووف ( سنوات  10)  ( يكون قد أمضى حوالي اعام    ٧5من يعيش حتى عمر )   ن  فإ  معد 
 أمام التلفزيون. 

 الت لفزيوني ة لاقة شباب الكويت بالقنوات ))عتوصلت دراسة    في حين
 
 

 

نصير بوعلي:: ))أثر البث  التلفزيوني الفضائي المباشر على الشباب الجزائري(( أطروحة قد مت لنيل درجة   11
  2000والات صال. كلية العلوم السياسي ة والإعلام. جامعة الجزائر، السنة الجامعية  دكتوراه الدولة في علوم الإعلام  

 . 125م، ص  2003 -

رحيمة عيساني: ))دور التلفزيون في نشر العنف والجريمة((، رسالة ماجستير غير منشورة، معهد علوم الات صال     12
 . 160م، ص  2000بجامعة باجي مختار. عنابة، أفريل 



 
 

  لفزيوني ة التللقنوات  مشاهدة   الأي امنهاية الأسبوع والإجازات هي أكثر  (( إلى أن  ائي ةالفض
ا( يمثلون  مبحوث   1٧0الخميس(( ))) ؛ حيث يشاهدها يومعي نة ال أفراد من طرف  الفضائي ة

  ا( يمثلون نسبة مبحوث    160)  ((الجمعة))البحث، كما يشاهدها يوم    عي نة( من الشباب  ٨5%)
  عي نة ( من %٧5ا( يمثلون )مبحوث   150)  ء البحث، ويشاهدها يوم الأربعا عي نة من  (٨0%)

  أي ام الطلبة المتمدرسين محدودة ب عي نةأوقات الفراغ عند  على أن   الن تائج رت . وفس  13البحث
،  الأسبوعي ةام العطل ترتفع نسب المشاهدة لأي   ة، ومن ثم  والعطل الموسمي   الأسبوعي ةالعطل 

راسةلبة ب ى التي يرتبط فيها الط  ر الأخ الأيامفي  وتقل    .الد 
وموعد مشاهدة القنوات   عي نة ال فراد لأ الت عليميالعمر، والمستوى و ، الن وعمدى الارتباط بين 

،  الن وع)  لاختبار الفرض العدمي بعدم وجود ارتباط بين  2كا: تم استخدام  الفضائي ة  الت لفزيوني ة
، وقد أظهرت الفضائي ة الت لفزيوني ة( وبين موعد مشاهدة القنوات الت عليمي العمر، والمستوى 

العمر،  و ، الن وعبحسب  الفضائي ةأكثر موعد مشاهدة للقنوات  أن   عي نة ال أفراداستجابات 
 هو أوقات الفراغ.  الت عليمي والمستوى 

أنه لا يوجد   تبي ن، و %39 وللإناث حوالي %26بلغت النسبة للذكور حوالي  :سبة للنوعن  فبال
  معنوي ة ال  قيمةال   إن  ، حيث  الفضائي ة  الت لفزيوني ة وموعد مشاهدة القنوات    الن وع ارتباط معنوي بين  

 .5حه الشكل البياني رقم ض  (، مثلما يو 1,91٧يساوي )  2وكا، 0,05 >0,3٨٤
  

 

عبد الجليل ومحمد معوض إبراهيم:  ))علاقة شباب دولة الكويت بالقنوات التلفزيوني ة الفضائي ة((،،    عبد الباسط   13
 . 1٧2م، ص 200٠، صيف 21، عدد  1٨المجلة العربي ة للعلوم الإنساني ة، س 



(٥) 

 
ومواعيد مشاهدة القنوات   الن وعيوضح مدى الرتباط بين  :٥مخطط رقم 

 الفضائي ة  الت لفزيوني ة
، وتلتها الفئة  25  -   1٨من    العمري ة للفئة    % ٤٨,00؛ فقد بلغت النسبة  العمري ة وبالنسبة للفئات  

  تبي ن و   ا.ب  تقري  % ٤بنسبة    ٤1  -3٤من    العمري ة، ثم الفئة  %13بنسبة    33  -  26من    العمري ة
قيمة    ن  إ، حيث  الفضائي ة  الت لفزيوني ة أنه يوجد ارتباط معنوي بين العمر وموعد مشاهدة القنوات  

 . 6(، كما في الشكل رقم 196,22) يساوي  2وكا، 0,05  <0,000 معنوي ةال
  



(6) 

 
ومواعيد   عي نةال فرادلأ العمري ة يوضح مدى الرتباط بين الفئات  :6مخطط رقم 

 الفضائي ة   الت لفزيوني ةمشاهدة القنوات 
في مواعيد المشاهدة    " وقت الفراغ"  : فقد بلغت نسبة الاستجابة لخيار الت عليمي وى  توبالنسبة للمس

من حملة الثانوية العامة،    % 1٧  من طرف حملة البكالوريوس، وحوالي   %٤2المقترحة حوالي  
أنه يوجد ارتباط   تبي ن( فقط، و %٤ - 1ا تراوحت بين )وباقي المستويات بنسبة ضعيفة جد  

قيمة  ن  ، حيث إالفضائي ة الت لفزيوني ة وموعد مشاهدة القنوات  الت عليميمعنوي بين المستوى 
 . ٧من الشكل  يت ضحكما   ،(3٧,٤55يساوي )  2كا، 0,05  <0,000 معنوي ةال

  



(7) 

 
ومواعيد    عي نةالاد  ر لأف  الت عليمييوضح مدى الرتباط بين المستوى    :7مخطط رقم  

 الفضائي ة   الت لفزيوني ةمشاهدة القنوات 
 :  يوميًّا  الت لفزيوني ةالوقت المستغرق في مشاهدة القنوات  مقدار

(8) 

 
  يوميًّا  الت لفزيوني ةيوضح مقدار الوقت المستغرق في مشاهدة القنوات   :8مخطط رقم  



،  يومي ا الت لفزيوني ة علاه، مقدار الوقت المستغرق في مشاهدة القنوات أ كل البياني ح الش  يوض  
 : أن   ات ضح حيث 

ساعات،   3من ساعة إلى  يومي ا الت لفزيوني ة يشاهدون القنوات  عي نةال أفرادأكثر من نصف 
 . %5٧ بنسبة بلغت

 د الوقت المستغرق في المشاهدة.غير محد   %1٤و
 ساعات.  6إلى  ٤من  الت لفزيوني ة يشاهدون القنوات   %1٤وحوالي  

 . %12وأقل من ساعة، بنسبة بلغت حوالي 
 . %3بلغت   ، بنسبة  يومي اساعات  6أكثر من   ا وأخير  

الوقت المستغرق  ، ومقدارعي نة ال فرادلأ الت عليمي العمر، والمستوى و ، الن وعبين  طمدى الارتبا 
لاختبار الفرض العدمي بعدم  كذلك 2كااستخدام  : وتم  يومي ا الت لفزيوني ةفي مشاهدة القنوات 

ص ص  مقدار الوقت المخ أن   تبي ن( و الت عليميالعمر، والمستوى و ، الن وعبين ) ارتباط وجود 
من ساعة إلى   ، هوالت عليميالعمر، والمستوى و ، الن وعبحسب:  لفزيوني ةالت لمشاهدة القنوات 

 . يومي اثلاث ساعات  
(9) 

 
والوقت المستغرق في مشاهدة   الن وعيوضح مدى الرتباط بين  :9مخطط رقم 

 يوميًّا الت لفزيوني ةالقنوات 
ومن   %26 حوالي الذ كورسا( من  3 -سا  1) الخيارا ذبلغت نسبة المجيبين له :وعا للن  عً فتب

  معنوي  ارتباطيوجد   من ذلك أنه لا تبي ن، و %31 الإناث حوالي



قيمة   ن  ، حيث إيومي ا الت لفزيوني ةومقدار الوقت المستغرق في مشاهدة القنوات  الن وعبين 
 .9من الشكل رقم  يت ضح(. كما 6,٨1٧يساوي ) 2وكا ، 0,05  >0,1٤6 معنوي ةال

(1٠ ) 

 
والوقت   عي نةال فرادلأ العمري ةيوضح مدى الرتباط بين الفئات  :1٠مخطط رقم 

 يوميًّا  الت لفزيوني ةالمستغرق في مشاهدة القنوات 
  -  1٨من  العمري ةلدى الفئة  %3٨للعمر: بلغت نسبة المجيبين للخيار نفسه حوالي  وتبعا  
  العمري ةلدى الفئة    تقريبا    % ٧، ونسبة  33  -   26من    العمري ة تقريبا لدى الفئة    % 12، ونسبة  25

عنوي بين العمر ومقدار الوقت المستغرق في  ميوجد ارتباط  أنه لا تبي ن ، و ٤1 -  3٤من 
يساوي   2كا، و 0,05 >0,٤30 معنوي ةال قيمة  ن  ، حيث إ يومي ا لفزيوني ة التمشاهدة القنوات 

(٨,03٤ .)  



(11 ) 

 
والوقت    عي نةال  فرادلأ  الت عليميبين المستوى    الرتباطيوضح مدى    :11رقم  ط  مخط

 يوميًّا  الت لفزيوني ةالمستغرق في مشاهدة القنوات 
ا لدى  ب  تقري % 30سا(  3  -سا  1لخيار) الاستجابات: بلغت نسبة الت عليميوى تللمسا ع  وتب

  ا تراوحت بين لدى حملة الثانوية العامة، ونسب ضعيفة جد   %22حملة البكالوريوس، ونسبة  
  طيوجد ارتبا  من ذلك أنه لا  ات ضح، و ةالت عليميلدى بقية المستويات  تقريب ا(  3%  – 1)

،  يومي ا الت لفزيوني ة ومقدار الوقت المستغرق في مشاهدة القنوات  الت عليميمعنوي بين المستوى 
 (. 1٨,5٨1) يساوي  2كاو  0,05>0,291 معنوي ةالحيث إن قيمة 

  



 : الأكثر مشاهدة الفضائي ة الت لفزيوني ةالقنوات 
(12 ) 

 
 عي نة ال أفراد الأكثر مشاهدة لدى   الت لفزيوني ةح القنوات يوض   :12مخطط رقم

 : من الشكل البياني أعلاه أن   يت ضح 
،  ي ة الإمارات ؛ الت لفزيوني ةأنواع القنوات  كل  يشاهدون  عي نةال أفراديقرب من نصف عدد  ما
 . %٤3بلغت   ة  بنسب الأجنبي ة، و العربي ةو 

 فقط.  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ةمنهم يشاهد القنوات   %23  وحوالي
 . الأجنبي ة الفضائياتيشاهد   %20. وحوالي العربي ة الت لفزيوني ة يشاهد القنوات   %1٤  وحوالي

  



 : وعا للن  عً تب  الت لفزيوني ةمشاهدة القنوات 
(1٣ ) 

 
الأكثر   الت لفزيوني ةالقنوات و  الن وعيوضح مدى الرتباط بين  1٣مخطط رقم 

 مشاهدة 
 : أن   12أرقام ونسب الشكل البياني رقم  تبي ن

؛  الفضائي ة يشاهدون مختلف أنواع القنواتكورها ذمن  % 23العين، و إناث  من %30حوالي 
 سبة لبقية الخيارات الأخرى.ن  بال  تمثيلا  هي الأعلى  بنسبة    الأجنبي ة، و العربي ةو ،  ي ةالإمارات 

من   %15فقط. وحوالي  ي ة الإمارات الفضائي ةيشاهدون القنوات  عي نة ال أفراد من  %1٤وحوالي 
 . فقط الأجنبي ة الفضائي ةيشاهدون القنوات  الذ كورمن  %10الإناث، و

 . فقط العربي ة الفضائي ةمن الإناث يشاهدون القنوات  %٧، والذ كورمن  %11وحوالي  
  



 :العمري ةا للفئات  عً تب  الت لفزيوني ةمشاهدة القنوات 
(14 ) 

 
والقنوات   عي نةال فرادلأ العمري ةيوضح مدى الرتباط بين الفئات  :14مخطط رقم 
 مشاهدة  الأكثر الت لفزيوني ة

 : من الشكل البياني أعلاه أن   يت ضح 
الخيارات   كل  سنة، في  25 - 1٨من  العمري ةابات هي لدى الفئة جفي الاست الن سبأعلى 

(( قد حاز النسبة الأعلى لدى  الت لفزيوني ةالقنوات  كل  )) خيار المقترحة على هذا السؤال، وأن  
  25 -  1٨ العمري ةمن الفئة  %3٨فقد أجاب له نسبة  - كرهذكما سبق - العمري ة كل الفئات 

للقنوات    %12، والأجنبي ةللقنوات    %1٨من الفئة نفسها، و  ي ةالإمارات للقنوات    % 19سنة، مقابل  
 . العربي ة

  33 - 26ا لدى الفئة الثانية تقريب   %11كل القنوات(( نسبة ))ل في حين حاز الخيار الأو  
  % 3، والأجنبي ةللقنوات    كذلك  % 6عند الفئة نفسها، و  ي ة الإماراتللقنوات    % 6سنة، مقابل نسبة  

  . العربي ة للقنوات  



 : الت عليميللمستوى  تبعًا  الت لفزيوني ةمشاهدة القنوات 
(1٥ ) 

 
  عي نة ال فرادلأ الت عليمي يوضح مدى الرتباط بين المستوى  :1٥مخطط رقم 

 مشاهدة  الأكثر الت لفزيوني ةوالقنوات 
 لت لصالح حملة البكالوريوس في كل  سج   الن سبأعلى  نلاحظ من خلال الشكل البياني، أن  

من   أضعف لكل    ، وبنسب  ام ةالسؤال، ثم حملة الثانوية الع ذا عن ه الخيارات المقترحة إجابة  
حملة البكالوريوس قد أجابوا   أن   الن سبمن الأرقام و  تبي نوالدكتوراه، ون عداديالإ و الماستر، 

  ل ـ تقريب ا  ة  مساوي ة  (( بنسبالأجنبي ةو  العربي ةو ، ي ةالإمارات أنواع القنوات؛  ))كل  لصالح خيار 
 .الأجنبي ةللقنوات  %13((، وي ة الإماراتالقنوات ) لصالح خيار ) %16، مقابل 35%

 
  



من مشاهدة القنوات   أخرى أكثر إعلامي ة  ائللوس عي نةال  أفرادمدى استخدام 
   الت لفزيوني ة

(16 ) 

 
  أخرى أكثر  إعلامي ة لوسائل عي نةال  أفراديوضح مدى استخدام  16مخطط رقم 

 الت لفزيوني ة من مشاهدة القنوات 
  إعلامي ة وسائليستخدمون  عي نةال أفراد: أكثر بقليل من ثلاثة أرباع يوضح الشكل البياني أن  

 وسائللا يستخدمون    %1٧  ، وأن  %٨3بنسبة بلغت    الت لفزيوني ةأخرى أكثر من مشاهدة القنوات  
 . الت لفزيوني ةأخرى أكثر من مشاهدة القنوات  إعلامي ة

العمر والمستوى  و ، الن وع لاختبار الفرض العدمي بعدم وجود ارتباط بين )  2كاوباستخدام 
وبين   عي نة ال فراد لأ الت عليميالعمر، والمستوى و ، الن وع ( لمعرفة مدى الارتباط بين الت عليمي
  الآتي:   تبي ن،  الت لفزيوني ة أخرى أكثر من مشاهدة القنوات    إعلامي ة  وسائلل  عي نةال  أفراداستخدام  



(17 ) 

 
  عي نة ال أفرادومدى استخدام  الن وع يوضح مدى الرتباط بين  : 17مخطط رقم 

 الت لفزيوني ة أخرى أكثر من مشاهدة القنوات  إعلامي ة وسائلل
أخرى   إعلامي ة وسائل الذ كورمن  %36من الإناث وحوالي نسبة  % ٤٨يستخدم نسبة حوالي 

واستخدام   الن وع، ومع ذلك لا يوجد ارتباط معنوي بين الفضائي ةأكثر من مشاهدتهم للقنوات 
  معنوي ة القيمة    ن  إ ، حيث  الت لفزيوني ةأخرى أكثر من مشاهدة القنوات    إعلامي ة   وسائلل  عي نةال  أفراد

 (. 1,0٤3) يساوي   2وكا ، 0,05 >0,30٧
 

  



(18 ) 

 
  عي نة ال أفراديوضح مدى الرتباط بين العمر ومدى استخدام  :18مخطط رقم 

 الت لفزيوني ة أخرى أكثر من مشاهدة القنوات  إعلامي ة وسائلل
، أكثر من غيرها من الفئات الأخرى  عي نةال   أفراد سنة من    25  -   1٨من    العمري ةتستخدم الفئة  

، تلتها الفئة  % 61، فقد بلغت نسبتهم الت لفزيوني ة أكثر من مشاهدة القنوات  إعلامي ة وسائل
،  % ٧سنة بنسبة  ٤1 - 2٤من  العمري ة، ثم الفئة %15بة نس بسنة  33 - 26من  العمري ة

  إعلامي ة  وسائل عي نة ال أفرادلك أنه يوجد ارتباط معنوي بين العمر واستخدام ذمن  ات ضح و 
  2وكا ، 0,05 <0,02٤ معنوي ة القيمة ن  ، حيث إالت لفزيوني ةأخرى أكثر من مشاهدة القنوات 

 (. ٧,٤66يساوي ) 
 
 
 
 
 
 



(19 ) 

 
  أفراد واستخدام  الت عليميالمستوى ن بييوضح مدى الرتباط  :19مخطط رقم 

 الت لفزيوني ة أخرى أكثر من مشاهدة القنوات   إعلامي ة   وسائلل عي نةال
  بنسبة   الفضائي ة خرى أكثر من مشاهدة القنواتأ إعلامي ةيستخدم حملة البكالوريوس وسائل 

ل  ة الآخرى، فقد مث  الت عليميببقية المستويات  ، وهى النسبة الأعلى مقارنة  %51 ي حوالبلغت 
  % 1والدكتوراه حوالي  عدادي، والإ%5 ، والماستر حوالي %25 مستوى الثانوية العامة نسبة
واستخدام  الت عليميمعنوي بين المستوى  ارتباط يوجد   نه لاأ  تبي نلكل واحدة منهما، ومع ذلك 

  معنوي ة القيمة    ن  إ ، حيث  الت لفزيوني ةأخرى أكثر من مشاهدة القنوات    إعلامي ة   وسائلل  عي نةال  أفراد
 . (5,652) يساوي  2وكا ، 0,05>0,30٧

 
  



 :الت لفزيوني ةالمستخدمة أكثر من مشاهدة القنوات    علامي ةالإ وسائلال
(2٠ ) 

 
المستخدمة أكثر من مشاهدة القنوات    علامي ة الإ  وسائليوضح ال  :2٠مخطط رقم  
 الت لفزيوني ة 

كلح يوض   المستخدمة أكثر من مشاهدة القنوات   علامي ة الإ وسائلالبياني أعلاه، ال الش 
 بالترتيب الآتي:   عي نةال أفراد، وجاءت استجابات الت لفزيوني ة

 رام،جنستإالة ) ق  ن  على بعض تطبيقات الهواتف ال ينشر أو يبث    يتابعون ما  29%
 (. ...واتساب

 على تويتر أو فيسبوك، أو يوتيوب.  يومي ايتابعون ما ينشر    %2٤
 . يومي احف المطبوعة ص  الون ؤ يقر   %1٤

 . الإذاعي ةات  ط  يستمعون لبعض المح  كذلك %1٤ حوالي
 ردشة على الإنترنت.د  مع جماعات ال يومي ا يشاركون   %٧

 ابات و  نات والبعلى بعض المدو    يومي ايتابعون ما ينشر   كذلك %٧حوالي 
صة الإلكتروني ة  . المتخص 

  . الإلكتروني ةينشر في بعض المنتديات  على ما  يومي ا ون لعيط   5%



   :ي ةالإمارات  لفزيوني ة التللقنوات  عي نةال أفرادمشاهدة  معد ل
(21 ) 

 
ل: يوضح  21مخطط رقم    تي ة راالإماالعي نة للقنوات التلفزيوني ة    أفراد مشاهدة    معد 

، فقد  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ة للقنوات  عي نة ال أفرادمشاهدة  معد ل، هلاأع يوضح الشكل البياني 
 : أن    ات ضح

، بنسبة  ا(( أحيان  ) ي ةالإمارات الت لفزيوني ة يشاهدون القنوات  عي نةال أفرادأكثر بقليل من نصف 
 . %53ي حوالبلغت 

 . اائم  د ي ة الإمارات الت لفزيوني ة يشاهدون القنوات هم نم  %25  وحوالي
 . ي ةالإمارات  لفزيوني ةالتما يشاهدون القنوات   انادر    %22  وحوالي

العمر والمستوى  و  ،الن وع لاختبار الفرض العدمي بعدم وجود ارتباط بين )  2وباستخدام كا
  : يالآت تبي ن،  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ة مشاهدة القنوات  معد ل( وبين ليميعت  ال



(22 ) 

 
لو  الن وعيوضح مدى الرتباط بين  :22مخطط رقم   عي نة ال أفرادمشاهدة  معد 

 ي ة الإمارات  الت لفزيوني ةللقنوات 
قيمة   إن  ، حيث ي ةالإمارات الت لفزيوني ة مشاهدة القنوات  معد لو  الن وعيوجد ارتباط معنوي بين 

 .( 25,9٧0يساوي )  2، وكا0,05 < 0,000 معنوي ةال
(2٣ ) 

 
ليوضح مدى الرتباط بين العمر و  :2٣مخطط رقم   عي نة ال أفرادمشاهدة  معد 

 ي ة الإمارات  الت لفزيوني ةللقنوات 
  الت لفزيوني ة  القنواتمشاهدة  معد للا يوجد ارتباط معنوي بين العمر و 



 . (٤,292يساوي ) 2، وكا0,05  >0,36٨ معنوي ةي ة، حيث إن  قيمة الالإمارات 

(24 ) 

 
لو  الن وعيوضح مدى الرتباط بين  :24 مخطط رقم   عي نة ال أفرادمشاهدة  معد 

 ي ة الإمارات  الت لفزيوني ةللقنوات 
 الت لفزيوني ة مشاهدة القنوات  معد لو  الت عليمييوجد ارتباط معنوي بين المستوى 

 (. 20,20٨يساوي ) 2وكا  ، 0,05  <0,010 معنوي ةالقيمة ن  ، حيث إي ةالإمارات 

 : عي نةال أفرادالأكثر مشاهدة من طرف   ي ةالإمارات الت لفزيوني ةالقنوات 
  



(2٥ ) 

 
  أفراد الأكثر مشاهدة لدى  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ةيوضح القنوات  :2٥مخطط رقم 

 عي نة ال
 ، كما يلي: عي نةال أفرادلدى  الأكثر مشاهدة   لفزيوني ةالتيوضح الشكل البياني أعلاه القنوات  

 . %23ي حوال، بنسبة مشاهدة بلغت يدبسما 
 . %21 بلغت حوالي ة  دبي، بنسبة مشاهد

 . %20بلغت حوالي   ة  أبوظبي الأولى، بنسبة مشاهد
 . %13 بلغت حوالي ة  الشارقة، بنسبة مشاهد

 .  %10 يحوال، بنسبة مشاهدة بلغت الرياضي ة  يوأبوظب الرياضي ة يدب
 . % 3 يحوالبلغت  نيوز عربية، بنسبة مشاهدة   يسكا

 . %2ي حوالبينونة والواحة، بنسبة مشاهدة بلغت 
 . %2 بلغت حوالي ة  عجمان، بنسبة مشاهد

 .%1  بلغت حوالي ة  الفجيرة ورأس الخيمة، بنسبة مشاهد
  



 : نوعلل   تبعًاالأكثر مشاهدة   ي ةالإمارات لفزيوني ةالتالقنوات 
(26 ) 

 
  أفراد الأكثر مشاهدة لدى  ي ةالإمارات  لفزيوني ةالتيوضح القنوات  :26مخطط رقم 

 للنوع  تبعًا  عي نةال
الأربع الأولى الأكثر   ي ةالإمارات  لفزيوني ةالتالقنوات  البياني ونسبه، أن   المخط طأرقام  تبي ن

ا ح  واض  فارق ال  شك  ، وبنسب تالذ كوريشاهدها الإناث أكثر من    عي نةال   أفرادلدى أغلب    تفضيلا  
 بينهما، وهي كالآتي: 

 .الذ كورلدى   %29  لدى الإناث، مقابل %53 يحوال، بنسبة مشاهدة بلغت يدبسما 
 .الذ كور لدى % 26، مقابل %٤5  يحوالبلغت  الأولى، بنسبة مشاهدة   يأبوظب 

 .الذ كورلدى  %26نسبة  ي حواللدى الإناث، مقابل  %٤9 يحوالبلغت   ، بنسبة مشاهدة  يدب
 .الذ كور لدى  %1٨لدى الإناث، مقابل  %2٧بلغت حوالي  الشارقة، بنسبة مشاهدة  

 
  



 :للعمر تبعًاالأكثر مشاهدة،    ي ةالإمارات الت لفزيوني ةالقنوات 
(27 ) 

 
  أفراد الأكثر مشاهدة لدى  ي ةالإمارات  لفزيوني ةالتيوضح القنوات  :27مخطط رقم 

 للعمر  تبعًا  عي نةال
  الت لفزيوني ة هم الأكثر مشاهدة للقنوات  عي نةالسنة من  25و  1٨بين  العمري ة ة فئنلاحظ أن ال

من أرقام ونسب الشكل البياني أعلاه    تبي نالمبحوثة، ون  العمري ة ببقية الفئات    ، مقارنة  ي ةالإمارات 
الأعلى   الن سب، قد حازت عي نةال أفراد : القنوات الخمس الأولى الأعلى مشاهدة من طرف أن  

 سنة، وذلك وفق الترتيب الآتي:   25 -  1٨عند الفئة من 
 .الذ كور لدى  %29  مقابل الإناث، لدى  %53 حوالي بلغت مشاهدة   بنسبة   ،دبي سما

 .الذ كور لدى % 26 مقابل  ، %٤9  حوالي بلغت مشاهدة   بنسبة الأولى، أبوظبي
 .الذ كور لدى %26 نسبة حوالي  مقابل  الإناث، لدى  %٤9 حوالي  بلغت مشاهدة   بنسبة   دبي،

  .الذ كور لدى  %1٨ مقابل الإناث، لدى  %2٧ حوالي بلغت مشاهدة   بنسبة الشارقة،



 الت عليمي للمستوى  تبعًاالأكثر مشاهدة   ي ةالإمارات الت لفزيوني ةالقنوات 
(28 ) 

 
  أفراد الأكثر مشاهدة لدى  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ة: يوضح القنوات 28مخطط رقم 

 الت عليمي للمستوى  تبعًا  عي نةال
للقنوات  اهدة ش محملة شهادة البكالوريوس هم الأكثر  لاحظنا فيما سبق من البيانات، أن  

من حملة: الماستر،   أضعف كل   ة، وبنسب  م  ة العا، ثم حملة الثانوي  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ة 
  الت لفزيوني ة أكثر القنوات  ط أعلاه أن  رقام ونسب المخط  أح ، والدكتوراه، وتوض  عداديالإو 

 ، هي الآتي:الت عليميا للمستوى مشاهدة تبع   ي ةالإمارات 
عند   %2٨ مقابل ،%٤٧ لـ تقريب الت عند حملة البكالوريوس نسبة مساوية سما دبي، فقد سج  
 . م ةحملة الثانوية العا

الثانوية  ة ملحمن  %25، مقابل تقريب ا %٤3 نسبته دبي، أجاب لها من حملة البكالوريوس ما
 .العام ة

من حملة   تقريب ا  % 2٤ا من حملة البكالوريوس، مقابل ب  تقري  %٤2أبوظبي الأولى، باستجابة 
 . العام ةالثانوية 

من حملة    تقريب ا  %13من حملة البكالوريوس، مقابل    %2٧الشارقة، أجاب لصالحها حوالي  
  . العام ةالثانوية 



 ي ة الإمارات الت لفزيوني ةفي القنوات  أكثر عي نةال أفرادامج التي يشاهدها  ر الب
(29 ) 

 
في القنوات   أكثر عي نةال أفراديوضح البرامج التي يشاهدها  :29 رقم مخطط

 ي ة الإمارات  الت لفزيوني ة
  الت لفزيوني ة أكثر في القنوات  عي نةال أفراديوضح الشكل البياني أعلاه، البرامج التي يشاهدها 

 ، وقد جاء ترتيبها كالآتي: ي ةالإمارات 
 ابات. جمن مجموع الاست  %15( بنسبة  ي ة الإمارات   المحل ية،  العالم يةو   الدولي ةة )البرامج الإخباري  

من مجموع الاستجابات؛ والتي تمثلها البرامج الآتية: المسلسلات   %13ة بنسبة  رفيهي  البرامج الت  
 ة. الخليجي  

 ...(.  مثلا  ة ي  ة، الهندي  ة، الكور ) التركي   الأجنبي ةالمسلسلات 
 .  الأجنبي ةو  العربي ةالأفلام 

 برامج الألعاب والمسابقات. 
 برامج الأغاني والفيديو كليب.

،  جتماعي ة الاالبرامج    .تقريب ا  %11  (، بنسبة  مثلا  حية  ص  ية الوع ت  الة )والتثقيفي    ةالت عليمي  البرامج  
  من مجموع الاستجابات.  تقريب ا % 10بنسبة 



 ابات.  جمن مجموع الاست %9ي، بنسبة الإمارات  الت راثب  المهتم ةالبرامج 
يني ةالبرامج   .  تقريب ا % ٨، بنسبة الد 
 . تقريب ا %٧، بنسبة  الرياضي ة البرامج 

  الت لفزيوني ة في القنوات  أكثر عي نةال أفرادلها أسباب مشاهدة البرامج التي يفض  
 : ي ةالإمارات 

(٣٠ ) 

 
  أكثر  عي نة ال أفراد يوضح أسباب مشاهدة البرامج التي يفضلها  :٣٠مخطط رقم 
 ي ة الإمارات  الت لفزيوني ة في القنوات 

؛  التلفزيوني ةضح من الشكل البياني أعلاه أسباب مشاهدة البرامج الأكثر مشاهدة في القنوات  تت  
 رتيب الآتي: ت، والتي جاءت حسب العي نة ال أفراد وفق استجابات 

 من مجموع الاستجابات. تقريب ا  %31سلية وقضاء وقت الفراغ، بنسبة  ت  رفيه والتال
 . %2٤، بنسبة المحل يةو  يةالعالموالأحداث  لاع على الأخبارط  الا

 .  تقريب ا  %19ى المجالات ت  في ش  العلمي ةزيادة المعلومات والمعارف 
 . تقريب ا  %1٤  جتماعي ةالااكتساب المهارات والقيم والعادات 

  . تقريب ا %11ة  يني  د  ه في الأمور الفق  ت  ال



 . تقريب ا  %1 بعض البلدان(، بنسبة   يفين ر الآخعلى ثقافات  فر  عت  لاأخرى )

  معنى اتهم نحوه ات جاهله و  عي نةال أفرادي ة تلق  ي وكيفي  الإمارات  الت راث :اثالثً 
 : عي نةال فرادبالنسبة لأ ((الت راث))

(٣1 ) 

 
 العي نة  فراد))الت راث(( بالنسبة لأ: يوضح معنى ٣1مخطط رقم

من   بة  ت  ؛ الذي يأخذ المعاني الآتية مر الت راث منظورهم لمعنى  عي نةال أفرادمت استجابات قد  
 إلى الأقل نسبة:  بة  الأعلى نس

 من مجموع الاستجابات.  تقريب ا  % 25، بنسبة  جتماعي ةالا الت قاليدالقديم من العادات و 
 ا. تقريب    %20، بنسبة الاستبانةالمعاني التي اقترحتها   كل  
 . تقريب ا  %1٨(، بنسبة عبي ةالش  والأقوال والحكم  صالقصالقديمة ) الشعبي ةقافة الث  

عر  . %10والأغاني والأهازيج القديمة، بنسبة بلغت حوالي  الش 
 . تقريب ا % 10، بنسبة التاريخي ةوالقصور    التقليدي ةالمباني 
 . تقريب ا %9، بنسبة عبي ةالش  الألعاب 

  . تقريب ا % ٧القديم من المنتجات والسلع والأدوات 



 : عي نةال  أفرادي لدى الإمارات الت راثعرف على ت  ال ي ةأهم مقدار
(٣2 ) 

 
  أفراد ي لدى الإمارات  الت راث على  الت عرف أهمي ة  يوضح مقدار: ٣2مخطط رقم 

 عي نة ال
، حيث  عي نةالاد ر لأفي بالنسبة الإمارات الت راثعلى   الت عرف  أهمي ة يوضح الشكل البياني مقدار 

 : أن    ات ضح
  ي، بنسبة بلغت حوالي الإمارات  الت راث معرفة    اهم كثير  م  يه  عي نة ال  أفراديقرب من ثلاثة أرباع    ما

٧2% . 
 ما. ا نوع   الت راث هم معرفة م  يه عي نةال أفراد من  %22 حوالي

 ي. الإمارات  الت راثا معرفة ق  هم مطليهم    لا %3حوالي  ا، وأخير  عرفي منهم لا %٤
  الت راث على  عرف ت  ال  أهمي ةوبين مقدار  الت عليمي العمر، والمستوى و ، الن وعمدى الارتباط بين 

ا الارتباط،  ذلاختبار الفرض العدمي بعدم وجود ه 2ي: ولكشف ذلك تم استخدام كاالإمارات 
 الآتي:  تبي ن

  



(٣٣ ) 

 
على    الت عرف  أهمي ة  وبين مقدار  الن وعيوضح مدى الرتباط بين    :٣٣مخطط رقم  

 ي الإمارات الت راث
قيمة   ن  ي، حيث إالإمارات   الت راثعلى    الت عرف  أهمي ةع ومقدار  ن و لا يوجد ارتباط معنوي بين ال

 . ٤,0٧2يساوي  2، وكا0,05  >0,25٤ معنوي ةال

(٣4 ) 

 
على    الت عرف  أهمي ة  وبين مقدار  يوضح مدى الرتباط بين العمر:  ٣4مخطط رقم  

 ي الإمارات الت راث
  



ي، حيث إن قيمة  الإمارات   الت راثعلى    الت عرف  أهمي ة ومقدار    معنوي بين العمر  ارتباط يوجد    لا
 . 32٤00يساوي  2، وكا0,05  >0,٧٧٨ معنوي ةال

(٣٥ ) 

 
  أهمي ة   وبين مقدار  الت عليمييوضح مدى الرتباط بين المستوى    :٣٥مخطط رقم  

 ي الإمارات الت راثعلى   الت عرف
ي،  الإمارات الت راثعلى  الت عرف  أهمي ة ومقدار  الت عليمي يوجد ارتباط معنوي بين المستوى  لا

 . 12,030يساوي  2وكا ، 0,05  >0,٤٤3 معنوي ةالقيمة ن  إ حيث
  



 : عي نةال  أفرادي لدى  الإمارات الت راثعلى   الت عرف فوائد
(٣6 ) 

 
 عي نة ال أفرادي لدى الإمارات الت راثعلى   الت عرف فوائديوضح  :٣6مخطط رقم 

 ي، هي بالترتيب الآتي: الإمارات  الت راثعلى  ف الت عر   فوائد أهم   أن   عي نةال  أفراديرى 
 . من مجموع الاستجابات %25على كيف كان يعيش آباؤنا وأجدادنا، بنسبة  فالت عر  

  ي وهويت  يشخصيت . بناء تقريب ا  كذلك %2٤، بنسبة ي ةالإمارات الت قاليدعلى العادات و  الت عر ف
 .  %21ي حوال، بنسبة بلغت ي ةالإمارات 
 .  تقريب ا  %1٨بنسبة  ، ي ةالإمارات الشعبي ةعلى الثقافة  الت عر ف

 % 13لوك الاجتماعي المرغوب في مجتمعي، بنسبة س  معرفة والالتزام بال
 . تقريب ا

بابها: المحافظة على الإرث الشعبي، تشجيع م  ، وأهتقريب ا  % 1أخرى، بنسبة  على   الش 
  القديمة. الشعبي ةممارسة الألعاب 



 :يالإمارات  الت راث على  الت عرفب عي نةال  أفراداهتمام بعض أسباب عدم 
(٣7 ) 

 
على   الت عر فب عي نةال أفراديوضح أسباب عدم اهتمام بعض  :٣7مخطط رقم 

 ي الإمارات الت راث
ي، أسباب عدم  الإمارات  الت راثعلى  الت عرفين ب تم  غير المه عي نةال  أفرادحت استجابات ض  و 

 العبارات الآتية:  يفاهتمامهم هذا، 
. يرى نسبة  يةالعالمقافات ة، أو غيرها من الث  نمط الحياة الغربي   تقريب ا  %32ل نسبة فض  ي

 .  الق  طيده م في  يتعلق به لا ما وكل   الت راثأن  تقريب ا  26%
ل  يعيش حياته على هواه.   قاليد، وأن ألا يربط نفسه بالعادات والت    كذلك  تقريب ا   % 26نسبة    يفض 

. أخرى، )يميل إلى  الت راثه م  يه ر ولاومتحض   أنه إنسان عصري   تقريب ا %11يرى نسبة 
  . تقريب ا % 5قاليد الغربية( بنسبة الت  



 

  الت راث للحصول على معلومات حول  عي نةال أفرادالمصادر التي يعتمد عليها 
 : يالإمارات

(٣8 ) 

 
للحصول على  عي نةال أفراديوضح المصادر التي يعتمد عليها  :٣8مخطط رقم 

 ي الإمارات الت راثمعلومات حول 
للحصول على   عي نةال أفراد المصادر التي يعتمد عليها  أهممن الشكل البياني أعلاه،  تت ضح 

 من أعلى نسبة إلى أقل نسبة، كالآتي:  مرت بةي، وهي الإمارات  الت راثمعلومات حول 
من مجموع    تقريب ا  % 22ة ) الوالدين، الإخوة، الأجداد، الأعمام، والأخوال( بنسبة  ر الأس  أفرادمن  

 . الاستجابات
 . تقريب ا  %15ي، بنسبة الإمارات  الت راثب  المهتم ة  لفزيوني ةالتالبرامج 

 . تقريب ا  %1٤  ن وشيوخ العشيرة والقبيلة، بنسبةيسمعه في المجالس من كبار الس   مم ا
 . تقريب ا % 10، بنسبة الإماراتفي الت راثي ة ماكن للأة ياحي  يارات الس  ز  من ال

  . تقريب ا %9  (، بنسبةمثلا   الوطني ةفي المدارس والجامعات )التربية  راسي ة الد   من المناهج  



 . %٨ة...(، بنسبة  ي  صة ) كالمنتديات، والشبكات الاجتماع ص  المتخ  الإلكتروني ةبعض المواقع  
صة الإذاعي ةالبرامج   . %٨ي، بنسبة الإمارات  الت راثفي  المتخص 
. بعض الصحف  تقريب ا %٧صة في هذا المجال، بنسبة تخص  والمجلات الم العلمي ةالكتب 

 .  %6، بنسبة الإلكتروني ةالمطبوعة أو 
واصل  الآتي من المصادر: مواقع الت   عي نةال أفرادكر ذ، وقد تقريب ا %1أخرى، بنسبة 

 الاجتماعي. 
 . الوطني ةوالأيام  الأعياد فيالفعاليات 

عبي ةالمسابقات   . الثقافي ة. المجالس الش 
 الدولة. حف المنتشرة في اتممن بعض ال

ي من وجهة نظر الإمارات  الت راثب  التعريف ب  ي ةالإمارات الإعلام    وسائلدرجة اهتمام  
 : عي نةال أفراد

(٣9 ) 

 
  الت راث ب  التعريف ب  ي ةالإمارات الإعلام    وسائل يوضح درجة اهتمام    :٣9مخطط رقم  

  عي نة ال أفرادي من وجهة نظر الإمارات



  الت راث ب  التعريفب ي ةالإماراتالإعلام  وسائلهم حول درجة اهتمام ائعن آر  عي نةال أفراد  عب ر
 ي، بالشكل الآتي: الإمارات 

ي،  الإمارات  الت راثب  التعريفب  اة كثير  م  مهت ي ةالإمارات الإعلام  وسائلأن   أك د عي نة ال أفرادف نص
 . %51بنسبة بلغت حوالي 

 .  عرفيلا   %٤ما، وا نوع   الت راث ب مهتم ةأنها  أك دمنهم  %٤2وحوالي  
 ي. الإمارات  الت راثب  التعريفا بق  مطل مهتم ة غير  % 3وحوالي

(4٠ ) 

 
  الت راث ب  التعريف ب  ي ةالإمارات الإعلام    وسائل يوضح درجة اهتمام    :4٠مخطط رقم  

 الن وع حسب  عي نةال أفرادي من وجهة نظر الإمارات
ي،  الإمارات  الت راثب التعريفالإعلام ب وسائلودرجة اهتمام  الن وع وجد ارتباط معنوي بين ي لا

  . 5,٧9٤يساوي  2وكا ، 0,05  >0,122 معنوي ةالحيث إن قيمة 



(41 ) 

 
  الت راث ب  التعريف ب  ي ةالإمارات الإعلام    وسائل يوضح درجة اهتمام    :41مخطط رقم  

 حسب العمر عي نةال أفرادي من وجهة نظر الإمارات
ي،  الإمارات  الت راثب التعريف الإعلام ب وسائلودرجة اهتمام  معنوي بين العمريوجد ارتباط 

 (. 1٧,550) يساوي  2، وكا0,05  <0,00٧ معنوي ةالقيمة  إن  حيث 
  



(42 ) 

 
  الت راث ب  بالتعريف   ي ةالإمارات الإعلام    وسائل يوضح درجة اهتمام    :42مخطط رقم  

 الت عليمي حسب المستوى  عي نةالي من وجهة نظر الإمارات
  الت راث ب عريفالت  الإعلام ب وسائل ودرجة اهتمام  الت عليمي يوجد ارتباط معنوي بين المستوى 

 (. 65,253) يساوي  2وكا  ،0,05  <0,000 معنوي ةال قيمة  ن  ، حيث إتيالإمارا
 : عي نةال ي من وجهة نظر الإمارات  الت راثب  التعريفب المهتم ة ي ة الإماراتالإعلام  وسائل

  



(4٣ ) 

 
 الت راث ب التعريف ة بم  المهت ي ةالإماراتالإعلام  وسائليوضح  :4٣مخطط رقم 

 عي نة الي من وجهة نظر الإمارات
حت   الت راث ب  التعريفب المهتم ة ي ةالإمارات الإعلام  وسائل ي  أ، عي نةال أفراداستجابات  وض 
 الآتي: رتيب ت  ي، والتي جاءت بال الإمارات 

 .  الاستجاباتع مو مجمن  تقريب ا %3٤، بنسبة  الت لفزيوني ةالقنوات  
  أهم  أم امنهما،  واحدة لكل   %1٨، بنسبة بلغت حوالي الإلكتروني ةوبعض المواقع اعات ذالإ

، فهي: شبكات التواصل الاجتماعي،  عي نةالحسب رأي  الت راثالتي تهتم ب  الإلكتروني ة المواقع 
 سات.، مواقع بعض المؤس  ي ةالإمارات، المنتديات ي ةالإمارات خصيات ش  مواقع بعض ال

 .%1٤حف، بنسبة ا الص  وأخير  
  



  الت لفزيوني ة في القنوات الت راثي ة للبرامج  عي نةالعادات وأنماط مشاهدة  :ارابعً 
 ي ة الإمارات 

من طرف   ي ةالإمارات الت لفزيوني ةالقنوات  ي في الإمارات  الت راثب  المهتم ةمدى مشاهدة البرامج 
 : عي نة ال أفراد

(44 ) 

 
ي في  الإمارات الت راث يوضح درجة مشاهدة البرامج المهتمة ب : 44مخطط رقم 

 عي نة ال  أفرادمن طرف   ي ةالإمارات الت لفزيوني ةالقنوات 
ي في  الإمارات  الت راثب المهتم ةمن الشكل البياني أعلاه نسب درجات مشاهدة البرامج  تت ضح 

 ، حيث جاءت كالآتي: عي نةال أفرادعنها  عب رالتي  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ةالقنوات  
  الت لفزيوني ة ي في القنوات الإمارات الت راثب المهتم ة يشاهدون البرامج  عي نةال أفراد من  ٨5%

 ا(( فقط، ن  ))أحيا  ي ةالإمارات 
 .ا دائم  هذه البرامج  ن يشاهدو % 1٧ما يشاهدونها، وحوالي  ا ، نادر  تقريب ا %26و

والمستوى   العمرو ، الن وع لاختبار الفرض العدمي بعدم وجود ارتباط بين )  2وباستخدام كا
  الت لفزيوني ة ي في القنوات الإمارات  الت راثب المهتم ة( وبين درجة مشاهدة البرامج الت عليمي
  : ي الآت  تبي ن،  عي نةال أفرادمن طرف   ي ةالإمارات 



القنوات   يفي الإمارات  الت راثودرجة مشاهدة البرامج المهتمة ب الن وعيوجد ارتباط معنوي بين 
 (. 13,123)  يساوي   2وكا 0,05 <0,001 معنوي ةالقيمة  ن  ، حيث إي ة الإمارات الت لفزيوني ة 

ي في القنوات  الإمارات   الت راثب  المهتم ةارتباط معنوي بين العمر ودرجة مشاهدة البرامج    يوجد  لا
 (. 2,6٤٧)   يساوي   2وكا ، 0,05 <0,619 معنوي ةالقيمة  إن  ، حيث ي ة الإمارات الت لفزيوني ة 

ي  الإمارات   الت راثودرجة مشاهدة البرامج المهتمة ب   الت عليمييوجد ارتباط معنوي بين المستوى    لا
  يساوي  2وكا ، 0,05 >0,132 معنوي ةال قيمة ن  إ، حيث ي ةالإمارات  الت لفزيوني ة في القنوات 

(2,6٤٧ .) 
من وجهة   ي ةالإمارات  الت لفزيوني ةي في القنوات الإمارات الت راثة بم  المهت البرامج

 : عي نةال أفراد نظر
(4٥ ) 

 
  الت لفزيوني ة ي في القنوات  الإمارات  الت راثب  المهتم ة  البرامجيوضح    :4٥مخطط رقم  

 : عي نةال أفراد من وجهة نظر ي ةالإمارات 
  ي ة الإمارات  الت لفزيوني ةي في القنوات  الإمارات   الت راثب   المهتم ة يوضح الشكل البياني، أبرز البرامج  

 إلى الأقل كالآتي:   من الأعلى نسبة   مرت بة، وهي عي نةالمن وجهة نظر 
 .  الاستجاباتمن مجموع  %1٤نيار، وأجاب لصالحه نسبة بلغت حوالي الس  

  ا من مجموع الاستجابات. تقريب   %13ارة، واختاره نسبة  ش  ال



 .  تقريب ا  %11شاعر المليون، بنسبة 
 .تقريب ا  % 10الميدان، بنسبة 

  % 5و % 1حة في الشكل في مراتب تالية، بنسب تراوحت بين ض  ة البرامج المو ي  بت بقت  وتر 
 . عي نةال أفرادعنها من طرف  عب رالم الاستجاباتمن مجموع  تقريب ا

 : ي ةالإمارات التلفزيوني ةفي القنوات الت راثي ة مشاهدة البرامج  عي نة ال  أفرادأسباب تفضيل 

(46 ) 

 
في  الت راثي ة مشاهدة البرامج  عي نةال أفراد يوضح أسباب تفضيل : 46مخطط رقم 

 ي ة الإمارات الت لفزيوني ةالقنوات 
،  عي نةال  أفرادعنها    عب رة، كما  ي  الت راث تفضيل مشاهدة البرامج  سباب  أ من الشكل أعلاه،    تضح ت

 الآتي: الت رتيبوقد ظهرت ب
 من مجموع الاستجابات.  % 30بلغت حوالي   ة  تزيد في معلوماتهم عن تراث بلدهم، بنسب

 . تقريب ا  %1٨حيي ميراث الأجداد وتربطهم بماضيهم العريق، بنسبة ت  
 . تقريب ا  %15ي، بنسبة ل  في مجتمعهم المح تساعدهم على الاندماج أكثر

 تهم. نهم وأم  طلو هم ئا وانتم الإسلامي ةو   العربي ةويتهم تدعم اعتزازهم به  
 . تقريب ا  كذلك %15بنسبة 

  . %12 سبةند بدليل على تراثها الموح  انها، من خلال الت  ك  بين إمارات الدولة وس تربط ما



 . تقريب ا %11لم يشاهدوها من قبل، بنسبة  تراثي ة ة و ي  فهم على مناطق سياحتعر  

م التي الت راثي ة حول طرق تصميم وعرض البرامج  عي نةال أفراد وجهات نظر    تقد 
 : ي ةالإمارات  الت لفزيوني ةعلى القنوات 

(47 ) 

 
حول طرق تصميم وعرض   عي نةال أفرادظر يوضح وجهات ن :47مخطط رقم 

مالتي الت راثي ة البرامج   ي ة الإمارات   الت لفزيوني ةعلى القنوات   تقد 
م التي الت راثي ة عن وجهات نظرهم حول طرق تصميم وعرض البرامج  عي نةال أفراد عب ر   تقد 

 ، كالآتي: ي ةالإمارات  الت لفزيوني ةعلى القنوات 
  زة  متمي   عرض بطرق  مة وت  م  م هذه البرامج مصظأن مع عي نةال أفرادمن  %62أفاد نسبة 

 ومبدعة.
، في التصميم  اجد   ئ  الآخر سي   البرامج متميزة وبعضها بعض  منهم أن   %16 ةال نسبقو 

 والعرض.
  عب ر في حين،  دة.ة أو مقل  مة بطرق تقليدي  م  معظمها مص ن  منهم أ تقريب ا %10نسبة  عب رو 

  عرضوت   مصم مة جالبراممنهم أن كل هذه  تقريب ا  % 9نسبة 



 زة ومبدعة. بطرق متمي  
 ا. ئة جد  سي    عرض بطرق  مة وت  م  ها مصن  أ  تقريب ا  %3وأشار نسبة 

العمر، والمستوى  و  ، الن وعارتباط بين ) لاختبار الفرض العدمي بعدم وجود  2وباستخدام كا
مالتي  الت راثي ة  حول طرق تصميم وعرض البرامج    عي نةال  أفراد( وبين وجهات نظر  الت عليمي   تقد 

 الآتي:  تبي ن ،  الت عليميالعمر، والمستوى  و ، الن وع وبين  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ة القنوات على 

(48 ) 

 
  البرامج حول طرق تصميم وعرض  عي نة اليوضح وجهات نظر  : 48مخطط رقم 

مالتي الت راثي ة   الن وع حسب  ي ةالإماراتعلى القنوات  تقد 
مالتي الت راثي ة وطريقة تصميم وعرض البرامج  الن وع معنوي بين  ارتباطيوجد  لا على   تقد 

  يساوي  2، وكا0,05 >0,29٨ معنوي ةالقيمة  إن  ، حيث ي ةالإمارات الت لفزيوني ةالقنوات 
(٤,901 .)  



(49 ) 

 
ض البرامج  ر حول طرق تصميم وع  عي نة اليوضح وجهات نظر  : 49مخطط رقم 

مالتي الت راثي ة   رحسب العم ي ةالإماراتعلى القنوات  تقد 
مالتي الت راثي ة البرامج ض ر وعيوجد ارتباط معنوي بين العمر وطريقة تصميم  لا على   تقد 

  يساوي  2، وكا0,05 >0,31٤ معنوي ةال، حيث إن قيمة ي ةالإمارات الت لفزيوني ةالقنوات 
(9,3٤9 .) 
 

  



(٥٠ ) 

 
البرامج  ض ر وعحول طرق تصميم  عي نةاليوضح وجهات نظر  :٥٠مخطط رقم

مالتي الت راثي ة   .الت عليميحسب المستوى  ي ةالإماراتعلى القنوات  تقد 
التي  الت راثي ة وطريقة تصميم وعرض البرامج  الت عليمي بين المستوى  معنوي ة توجد علاقة  لا

م   يساوي   2وكا  ، 0,05  >0,31٤  معنوي ةالقيمة    إن  ، حيث  ي ةالإمارات   الت لفزيوني ةعلى القنوات    تقد 
(9,3٤9 .) 

مةالت راثي ة طبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج    ي ة الإمارات الت لفزيوني ةعلى القنوات  المقد 
  : عي نةالمن وجهة نظر 



(٥1 ) 

 
الت راثي ة  يوضح طبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج  :٥1مخطط رقم 

مة  عي نة المن وجهة نظر  ي ةالإماراتعلى القنوات   المقد 
كل  شبحول سؤال الاستبيان في هذا الموضوع، وجهات نظرهم  ،عي نةال أفرادنت استجابات بي  

مةالت راثي ة  واضح حول طبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج     الت لفزيوني ة على القنوات    المقد 
 رتيب الآتي: ت  ، وقد جاءت بال ي ةالإمارات 

  الت راث جوانب  كل  ي ة وتغط  تنو عأن هذه الموضوعات م عي نةال أفرادمن  %٧٤يرى حوالي 
 ي. الإمارات 

ا. ص  قناوبعضها الآخر   تنو عبعضها م  أن   عي نة ال أفرادمن  % 15وقال حوالي   جد 
 . الت قاليدأنها مقتصرة فقط على العادات و  عي نة ال أفرادمن  % ٤ ورأى

 مقتصرة فقط الت راثأن موضوعات برامج  إلى  عي نة ال أفرادمن  %3وأشار حوالي 
 . الشعبي ةعلى الألعاب 
 . عبي ةالش   الأغانيو بطي نالفقط بالشعر  مهتم ةأنها  عي نة ال أفراد من  % 2ويرى حوالي 

 فقط بالألعاب القديمة والطعام.   معظم هذه البرامج تهتم    أن    عي نةال  أفرادمن    %1,5  وقال حوالي
  



العمر، والمستوى  و ، الن وعلاختبار الفرض العدمي بعدم وجود ارتباط بين )  2وباستخدام كا
حول طبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج   عي نةال أفراد( وبين وجهات نظر الت عليمي
مةالت راثي ة   الآتي:  تبي ن،  ي ةالإمارات الت لفزيوني ة على القنوات  المقد 

(٥2 ) 

 
الت راثي ة  يوضح طبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج  :٥2مخطط رقم 

مة  الن وع حسب  ي ةالإمارات الت لفزيوني ةعلى القنوات   المقد 
مةالت راثي ة وطبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج  الن وع لا يوجد ارتباط معنوي بين    المقد 

  يساوي  2وكا ، 0,05 >0,265 معنوي ةالقيمة  ، حيث إن  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ةعلى القنوات 
(6,٤٤٧ .) 
 
 

  



(٥٣ ) 

 
الت راثي ة  يوضح طبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج : ٥٣مخطط رقم 

 حسب العمر ي ةالإمارات الت لفزيوني ةمة على القنوات د  المق
مة الت راثي ة لا يوجد ارتباط معنوي بين العمر وطبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج    المقد 

  يساوي  2وكا ، 0,05 >0,0٨٧ معنوي ةالقيمة  إن  ، حيث ي ةالإمارات  الت لفزيوني ةعلى القنوات 
(16,٤66 ) 

(٥4 ) 

 
الت راثي ة  يوضح طبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج  :٥4مخطط رقم 

مة   الت عليمي حسب المستوى  ي ةالإماراتعلى القنوات   المقد 



الت راثي ة  وطبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج  الت عليمي يوجد ارتباط معنوي بين المستوى 
مة   2وكا ، 0,05 >0,021 معنوي ة القيمة  إن  ، حيث ي ةالإمارات  الت لفزيوني ة على القنوات  المقد 
 (. 3٤,٨51)  يساوي 

 :يةالت راث فيها البرامج  تبث  حول الأوقات التي  عي نةال أفرادوجهات نظر 
(٥٥ ) 

 
فيها   تبث  حول الأوقات التي  عي نةال أفراديوضح وجهات نظر  :٥٥مخطط رقم 

 ة ي  الت راث البرامج 
 ة، كالآتي: ي  الت راثفيها البرامج  تبث  الأوقات التي   أن   عي نة ال أفراد عب ر
. ويرى  الق  طبعض هذه الأوقات مناسب، وبعضها غير مناسب م منهم أن   % 52 حوالي أك د
 ها مناسبة.ل  منهم أنها ك ٤6%

 فيها هذه البرامج غير مناسبة.  تبث  الأوقات التي   ل  منهم أن ك %2ويعتقد 
العمر، والمستوى  و  ، الن وعلاختبار الفرض العدمي بعدم وجود ارتباط بين ) 2وباستخدام كا

ة، وجدنا  ي  الت راثفيها البرامج  تبث  حول الأوقات التي   عي نة ال أفراد( وبين وجهات نظر الت عليمي
 الآتي: 

ية، حيث  الت راث فيها هذه البرامج  تبث  وطبيعة الأوقات التي  الن وعيوجد ارتباط معنوي بين  لا
  (. 0,2٨9يساوي )   2، وكا0,05 >0,٨65 معنوي ة القيمة  إن  



ن   إ   ية، حيثالت راثفيها هذه البرامج    تبث  التي  وقات  الأيوجد ارتباط معنوي بين العمر وطبيعة  
 (. 13,٤30) يساوي   2وكا ،0,05 <0,009 معنوي ةال قيمة

ية،  الت راث فيها هذه البرامج    تبث  وطبيعة الأوقات التي    الت عليميمعنوي بين المستوى    ارتباطيوجد  
 (. ٤٧,٤21يساوي ) 2، وكا0,05  <0,000 معنوي ةالقيمة  ن  حيث إ

في القنوات  الت راثي ة  البرامجفي تقديم ة ن العي   فرادالمفضلة بالنسبة لأ الل غة
 : ي ةالإمارات  الت لفزيوني ة

في تقديم البرامج  عي نةال فرادالمفضلة بالنسبة لأ الل غةيوضح  :٥6مخطط رقم 
 ي ة الإمارات الت لفزيوني ةفي القنوات الت راثي ة 

(٥6 ) 

 
ل م   أن   عي نة ال أفراد يفض   : لآتيا ، بالشكلي ةالإمارات الت لفزيوني ة في القنوات الت راثي ة البرامج  تقد 

همها الجميع(، وأجاب لهذا الخيار ما يساوي  ف)حتى ي ي ة الإمارات الل هجة و  العربي ة المزج بين 
 (.% 50ا )ب  قريت عي نةالنصف  

  العربي ة  الل غة. ب عي نةال أفرادمن  %٤0، وأجاب لهذا الخيار حوالي فقط  ي ةالإمارات  الل هجةب
  . عي نة ال أفراد فقط من % 5الفصحى، وأجاب لصالح هذا الخيار حوالي 



ملون أن  فض  ي  كذلك  %5وحوالي     ى ر أخ  ات  غرجمة إلى ل، مع استخدام الت  ي ة الإمارات  الل هجةب  تقد 
 (. مثلا  ة ة، والإنجليزي  ة، والفارسي  )كالهندي  

العمر والمستوى  و ، الن وع لاختبار الفرض العدمي بعدم وجود ارتباط بين )  2وباستخدام كا
م التي يجب أن  لل غة  عي نةال أفراد( وبين تفضيلات الت عليمي في القنوات  الت راثي ة البرامج  تقد 

 : يالآت ا ، وجدن  ي ة الإمارات الت لفزيوني ة 

(٥7 ) 

 
 البرامجفي تقديم  عي نةال فرادالمفضلة بالنسبة لأ الل غةيوضح  :٥7مخطط رقم 

 الن وع حسب  ي ة الإمارات الت لفزيوني ةفي القنوات الت راثي ة 
  الت لفزيوني ة في القنوات  الت راثي ة  لة في تقديم البرامج  فض  الم  الل غةو   الن وعلا يوجد ارتباط معنوي بين  

  (. 9,٤20) يساوي  2وكا  0,05<،0,02٤ معنوي ةالقيمة  ، حيث إن  ي ةالإمارات 



(٥8 ) 

 
في تقديم البرامج  عي نةال فرادالمفضلة بالنسبة لأ الل غةيوضح  :٥8مخطط رقم 

 حسب العمر ي ة الإمارات الت لفزيوني ةفي القنوات الت راثي ة 
  الت لفزيوني ة في القنوات  الت راثي ة  المفضلة في تقديم البرامج    الل غةيوجد ارتباط معنوي بين العمر و 

 (. 10,٨٨يساوي ) 2، وكا0,05>0,092 معنوي ةالقيمة  ن  ، حيث إي ةالإمارات 

(٥9 ) 

 



في تقديم البرامج  عي نةال فرادالمفضلة بالنسبة لأ الل غةيوضح  :٥9 رقممخطط 
 الت عليمي حسب المستوى  ي ة الإمارات الت لفزيوني ةفي القنوات الت راثي ة 

في القنوات  الت راثي ة  تقديم البرامج    ي فالمفضلة    الل غةو   الت عليمي يوجد ارتباط معنوي بين المستوى  
 (. 13,15)   يساوي   2وكا ، 0,05> 0,35٨ معنوي ةالقيمة  ن  ، حيث إي ة الإمارات الت لفزيوني ة 

إلى ترسيخها من وجهة نظر    ي ةالإمارات   الت لفزيوني ة في القنوات  الت راثي ة  القيم التي تسعى البرامج  
 : عي نةال

(6٠ ) 

 
  الت لفزيوني ة في القنوات  الت راثي ة  يوضح القيم التي تسعى البرامج    :6٠مخطط رقم  

 عي نة الإلى ترسيخها من وجهة نظر  ي ةالإمارات 
كلعلى هذا السؤال، ترتيب هذه القيم ب   عي نةال أفرادأوضحت استجابات   الآتي:  الش 

ةقاليد الت  على العادات وال  فالت عر  ) الثقافي ةالقيم    تقريب ا  %26بإجابة  ،(مثلا   الإماراتب خاص 
 . عي نةال أفرادمن 

تقريب ا  %22ومظاهر السلوك الاجتماعي المرغوب، بإجابة  جتماعي ةالاالقيم 



 . عي نةال أفرادمن 
 .  تقريب ا  %21، وذلك بإجابة الإنساني ةو   الوطني ةالقيم 
يني ة القيم   . كذلك تقريب ا  %21، وذلك بإجابة الأخلاقي ةو  الد 
 . عي نةال أفرادمن   %10، وذلك بإجابة المهني ة و   العلمي ةالقيم 

  الأخلاقي ة و  المهني ة وابط ض  بال  ي ةالإماراتفي القنوات الت راثي ة  البرامجمدى التزام 
 :عي نة ال اد ر من وجهة نظر أف

(61 ) 

 
  ي ة الإمارات في القنوات الت راثي ة يوضح مدى التزام البرامج  :61مخطط رقم 

وابطبال  عي نة ال أفرادمن وجهة نظر  الأخلاقي ةو  المهني ة  ض 
في  الت راثي ة في مدى التزام البرامج  عي نةال  أفراد يوضح الشكل البياني أعلاه، وجهات نظر 

 حو الآتي: ن  ، والتي جاءت على ال الأخلاقي ة و  المهني ةوابط ض  ببعض ال  ي ة الإماراتالقنوات  
لمهنة الإعلام. ويرى حوالي    الأخلاقي ةوابط  ض  أنها تلتزم بال  عي نةال  أفراد من    %19يرى حوالي  

 وتقاليده.   المحل يمنهم أنها تحترم قيم وأخلاقيات المجتمع  %1٧
 في برامجها.   بمشاركة الجمهور أنها تهتم   كذلكمنهم  %1٧ويؤكد حوالي 
 ة في نقل المعلومات.بالمصداقي  ع ت  منهم أنها تتم  %12ويرى حوالي 

 .ة الجمهورمنهم يرون أنها تحترم عقلي   %11و
  



  ريف مع القنوات الأخرى. وحوالي منهم أنها تلتزم بمبادئ التنافس الإعلامي الش   % 9وحوالي 
منهم   %٧خصوصية المشاهدين. وحوالي تنتهك  لا منهم يرون أن برامجها وأخبارها  %٧

 ة. ة والموضوعي  ق  د  سم بالت  برامجها تمعظم  أن ون ير  كذلك

مة الت راثي ة مدى وجود العدد الكافي من البرامج  من   ي ةالإمارات في القنوات المقد 
 : عي نةالوجهة نظر 

(62 ) 

 
مةالت راثي ة  يوضح مدى وجود العدد الكافي من البرامج    :62مخطط رقم   في    المقد 

 عي نة المن وجهة نظر  ي ةالإمارات الت لفزيوني ةالقنوات 
 ي. الإمارات  الت راثللتعريف ب كاف  الت راثي ة عدد البرامج  أن   عي نة ال أفرادمن  %٤٤يرى حوالي 

 بأس به.   عددها لا منهم يرى أن   %2٨  وحوالي
 ة البرامج. ببقي    ا مقارنة  منهم يرى أنها قليلة جد   %21وحوالي  

 لك. ذون عرفي منهم أنهم لا %٨ ن  حين يظ يف
والمستوى   العمر،و ، الن وعبين ) لاختبار الفرض العدمي بعدم وجود ارتباط   2وباستخدام كا

الت راثي ة  وجود العدد الكافي من البرامج  ىحول مد عي نةال أفراد( وبين وجهات نظر الت عليمي
مة   الآتي:  تبي ن ، ي ةالإمارات  الت لفزيوني ةفي القنوات  المقد 



(6٣ ) 

 
مةالت راثي ة  يوضح مدى وجود العدد الكافي من البرامج    :6٣مخطط رقم   في    المقد 

 الن وع حسب  ي ةالإمارات الت لفزيوني ةالقنوات 
مةالت راثي ة  وعدد البرامج    الن وع يوجد ارتباط معنوي بين    لا ،  ي ةالإمارات   الت لفزيوني ةفي القنوات    المقد 

 (. 6,59٤) يساوي  2وكا ، 0,05  >0,159 معنوي ةالقيمة  حيث إن  
 

  



(64 ) 

 
مةالت راثي ة    البرامجيوضح مدى وجود العدد الكافي من    :64مخطط رقم   في    المقد 

 حسب العمر  ي ةالإمارات الت لفزيوني ةالقنوات 
مةالت راثي ة  يوجد ارتباط معنوي بين العمر وعدد البرامج   ،  ي ة الإمارات  الت لفزيوني ةفي القنوات    المقد 

 (. 16,510) يساوي  2وكا، 0,05  <0,036 معنوي ةالقيمة  حيث إن  
  



(6٥ ) 

 
مةالت راثي ة  يوضح مدى وجود العدد الكافي من البرامج    :6٥مخطط رقم   في    المقد 

 الت عليمي حسب المستوى   ي ةالإمارات الت لفزيوني ةالقنوات 
مةالت راثي ة  وعدد البرامج    الت عليمييوجد ارتباط معنوي بين المستوى     الت لفزيوني ة القنوات    يف  المقد 

 (. 53,٤06) يساوي  2وكا  ،0,05<0,000 معنوي ةالقيمة  إن  ، حيث يةالإمارات 

زيونية  لفالتالتي تعرض على القنوات  الت راثي ة  في البرامج    عي نةال  أفرادوجهات نظر  
  : عام ة  بصفة   ي ةالإمارات 



(66 ) 

 
التي تعرض  الت راثي ة  في البرامج    عي نةالفراد  أ  نظر  وجهات  يوضح  :66مخطط رقم  

 عام ةبصفة   ي ةالإمارات  التلفزيوني ةعلى القنوات 
  الت لفزيوني ة التي تعرض على القنوات الت راثي ة في البرامج  عي نة ال أفراديوضح الشكل رأي 

 : ي ةالإمارات 
 جي دة رأى أنها  %30 ، وحوالي ممتازة كل هاالت راثي ة منهم أن البرامج  %3٤حيث رأى حوالي 

منهم رأى أنها   % 11ئ، وحوالي د وبعضها الآخر سي  بعضها جي   رأى أن   % 21ا، وحوالي جد  
 مقبولة.  كل ها

أخرى: قليلة، بعضها   ءأبدوا آرا %1أنها كلها ضعيفة، وحوالي  % 3في حين رأى حوالي 
 . ئسي  وبعضها الآخر   ،اجد   د  جي  

 . ائة جد  سي   كل ها  ( رأى أن  % 0,٤0ئة فقط ) ا وحوالي نصف الواحد بالم
تعرض على القنوات   التي الت راثي ة في البرامج  عي نة ال أفرادورأي  الن وعيوجد ارتباط معنوي بين 

  (. ٤6,2٤٤)   يساوي   2وكا ، 0,05< 0,000 معنوي ةالقيمة  إن  ، حيث ي ة الإمارات الت لفزيوني ة 



(67 ) 

 
التي تعرض على  الت راثي ة  في البرامج    عي نةاليوضح وجهات نظر    :67مخطط رقم  

 الن وع حسب  عام ة بصفة   ي ةالإماراتالقنوات 
التي تعرض على  الت راثي ة في البرامج  عي نةال أفراديوجد ارتباط معنوي بين العمر ورأي  لا

يساوي   2وكا ، 0,05>0,522 معنوي ةالقيمة  إن  ، حيث ي ةالإمارات الت لفزيوني ة القنوات 
(11,0٨2 .) 

  



(68 ) 

 
التي تعرض على  الت راثي ة  في البرامج    عي نةاليوضح وجهات نظر    :68مخطط رقم  

 بصفة عامة حسب العمر  ي ةالإماراتفزيونية تلالالقنوات 
التي تعرض  الت راثي ة في البرامج  عي نةال أفرادورأي  الت عليمييوجد ارتباط معنوي بين المستوى 

  يساوي  2وكا ، 0,05<0,003 معنوي ةالقيمة  إن  ، حيث ي ةالإمارات  الت لفزيوني ة على القنوات 
٤٧,5٧٨ . 

  



(69 ) 

 
التي تعرض على  الت راثي ة    البرامجفي    عي نةال  يوضح وجهات نظر  :69مخطط رقم  

 عام ة  بصفة    ي ةالإماراتزيونية لفالتالقنوات 
 

  المحل ية  الت لفزيوني ة في القنوات  الت راثنحو برامج  عي نةال أفراد ات ات جاه :خامسا
 (ي ةالإمارات)
 

 92إلى الصفحة  84الصفحة من   نظرا :ملاحظة
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أساءت بعض 
الت راثي ة البرامج 

للعادات والقيم  
ية الإماراتالوطنية 

 أكثر مم ا خدمتها

65 9.5 % 93 13.5 % 101 1٤.٧ % 2٤1 35.1 % 1٨٧ 2٧.2 % 2.٤3 

عدم موافقة أفراد العي نة 
على أن  بعض البرامج  

أساءت للعادات  الت راثي ة 
ي ة الإماراتوالقيم الوطني ة 

 خدمتهاأكثر مم ا 

1٤ 

لم تستطع كل  
أن  الت راثي ة البرامج 

تنقل بفاعلية 
طبيعية الحياة 

ية الإماراتالثقافية 
 القديمة

6٤ 9.3 % 13٤ 19.5 % 156 22.٧ % 21٨ 31.٧ % 115 16.٧ % 2.٧3 

  على حياد أفراد العي نة
الت راثي ة أن  كل  البرامج 

أن تنقل  عتستطلم 
طبيعة الحياة لي ة اعبف

ي ة الإماراتالثقافي ة 
 القديمة

15 

إن طريقة عرض  
بعض البرامج 

في القنوات  الت راثي ة 
المحلية ليست  

، بل هي  ةيلأص
نسخ مقلدة عن  

البرامج في القنوات 
 العربية والأجنبية

٤5 6.5 % ٨1 11.٧ % 153 22.0 % 210 30.2 % 206 29.6 % 2.35 

العينة أفراد عدم موافقة 
على أن  طريقة عرض  

الت راثي ة بعض البرامج 
في القنوات المحلي ة  

، بل هي  ةيلأصليست 
نسخ مقل دة عن البرامج 

في القنوات العربي ة 
 والاجنبي ة.
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تفتقد بعض البرامج  
الت راثي ة في القنوات  
التلفزيونية الإماراتية 

 اله ويةإلى 

53 ٧.٧ % 10٨ 15.٧ % 119 1٧.2 % 216 31.3 % 19٤ 2٨.1 % 2.٤3 

ة العيند راأفعدم موافقة 
على أن  بعض البرامج  

الت راثي ة تفتقد في القنوات 
إلى  التلفزيوني ة الإماراتية 

 اله وية

1٧ 

معظم البرامج 
الت راثي ة في القنوات  
التلفزيونية الإماراتية 

بعيدة عن اهتمام 
 المشاهد

59 ٨.5 % 96 13.9 % 161 23.3 % 225 32.5 % 151 21.٨ % 2.55 

عدم موافقة أفراد العي نة 
أن  معظم البرامج  على 

الت راثي ة في القنوات  
التلفزيوني ة الإماراتي ة 

بعيدة عن اهتمام 
 المشاهد

1٨ 

تفتقر بعض البرامج 
الت راثي ة إلى الإلمام  
بالتفاصيل المتعلقة 

 بالبيئة الإماراتية

٤٧ 6.٨ % 109 15.٧ % 150 21.6 % 2٤9 35.9 % 139 20.0 % 2.53 

العي نة أفراد عدم موافقة 
أن  بعض البرامج  على 

الت راثي ة تفتقر إلى 
الإلمام بالتفاصيل 
المتعل قة بالبيئة 

 الإماراتي ة

  





الت راثي ة  البرامج    نحو  عي نة ال  أفراداه  جط الحسابي للبيانات؛ لمعرفة ات  استخدمت الباحثتان المتوس  
 الخطوات الآتية: ب، وقد قامت المحل ية  الت لفزيوني ةالقنوات  يف

 . ٤=1- 5حساب المدى، حيث يساوي  يتم  
إذن   ، )الخيارات( حساب طول الفئة، من خلال تقسيم المدى على عدد الفئات يتم  
٤/5=0,٨0 . 

  ذا وهك   ،٠,8٠+    1لى  إ  1من    :هي  ،سابيحط الفتكون الفئة الأولى لقيم المتوس  
ن طريقة  ي يبي  ذ التي  الآفيكون الجدول    ،ةسابي  حطات البالنسبة لبقية قيم المتوس  

 : سابيةحطات الس  قيم المتو  تفسير
 ريالتفس الحسابيقيمة المتوسط 

 ا ام  غير موافق تم 1,٨0لى إ 1من 
 غير موافق  2,60لىإ  1,٨1 من
 محايد 3,٤0لىإ  2,61 من
 موافق ٤,20 لىإ 3,٤1 من
 ا ام  موافق تم 5,00  لىإ  ٤,21 من

 :كما يلي الن تائجوقد جاءت 
تناقش   الت لفزيوني ةفي القنوات الت راثي ة البرامج  أن  على  عي نةال أفرادديدة من قبل ش  الموافقة ال −

 ة ووضوح.( بفاعلي  ي ة الإمارات ) المحل يةالقضايا 
ديدةالموافقة   −   الثقافي ة حماية الموروثات  ب  تهتم  الت راثي ة  البرامج    أن  على    عي نةالمن قبل أفراد    الش 

 لمجتمعنا.   التاريخي ةو 
توثق العلاقة بين ماضي  الت راثي ة البرامج  أن  على  عي نة ال أفرادبل ديدة من ق  ش  الموافقة ال −

 الأجيال وحاضرهم، وتربط الشباب بثقافتهم.
مالت راثي ة البرامج  أن  على  عي نةال أفرادموافقة  − ي  الإمارات بأسلوبنا  الت لفزيوني ةفي قنواتنا  تقد 

 المتميز. 
  



تزيد من معارف ومعلومات الت راثي ة على أن البرامج  عي نةال أفرادديدة من قبل ش  الموافقة ال −
 . الشعبي ةحول موروثاتهم  المحل يالجمهور 

خعور الديني و ش  ي ال تقو   الت راثي ة على أن البرامج  عي نةال أفرادموافقة  − القيم والمبادئ   ترس 
يني ة كو  الد   ل.ئبالفضا  الت مس 

خ الت راثي ة البرامج  على أن   عي نةال أفرادموافقة  − وأخلاقيات: بر   الإسلامي ةقيم العقيدة  ترس 
 الوالدين، والكرم، والوفاء بالوعد، والتواضع، والحلم، والعفو.

  ك الت مس  تسهم في نشر قيم: الاعتراف بالفضل، و الت راثي ة  على أن البرامج    عي نةال  أفرادموافقة   −
 ة ومحاسبة النفس.ل المسؤولي  م  قاليد، وتحبالعادات والت  

تقوي الشعور بالانتماء  الت راثي ة على أن البرامج  عي نة ال أفرادديدة من قبل ش  الموافقة ال −
 . الوطني ة ة وي  ه  وال

خ الت راثي ة على أن البرامج  عي نة ال أفرادموافقة  − ة  وم، الحري  ظل  والم ق  قيم: نصرة الح ترس 
 والعمل، والمساواة، السلام والأمن. 

ز: احترام العلم والعلماء، إتقان العمل،  ز  تعالت راثي ة على أن البرامج  عي نة ال أفرادموافقة  −
 واحترام الوقت

 ياحي.  شاط الس  ن  تسهم في الالت راثي ة البرامج  على أن   عي نةال أفرادموافقة  −
  الوطني ة والقيم  أساءت للعاداتالت راثي ة بعض البرامج  على أن   عي نةال أفرادعدم موافقة  -

 خدمتها. مم اأكثر  ي ةالإمارات 
طبيعة الحياة  ة لي  اعبفلم تستطع أن تنقل الت راثي ة البرامج  كل  على أن  عي نة ال أفراد حياد  −

 القديمة.  ي ة الإمارات الثقافي ة 
  المحل ية في القنوات الت راثي ة على أن طريقة عرض بعض البرامج  عي نة ال أفرادعدم موافقة  −

 . الأجنبي ةو  العربي ة دة عن البرامج في القنوات مقل   ليست أصيلة، بل هي نسخ  
  الت لفزيوني ة تفتقد في القنوات الت راثي ة بعض البرامج  على أن   عي نةال أفرادعدم موافقة  −

 . اله وية  إلى ي ةالإمارات 
  ي ة الإمارات  الت لفزيوني ة في القنوات الت راثي ة معظم البرامج  على أن   عي نةال أفراد عدم موافقة  −

  بعيدة عن اهتمام المشاهد. 



تفتقر إلى الإلمام بالتفاصيل المتعلقة  الت راثي ة  على أن بعض البرامج    عي نة ال  أفرادعدم موافقة   −
 . ي ةالإماراتبالبيئة 

مالت راثي ة على أن بعض البرامج  عي نةال أفرادعدم موافقة  −   الت راث خاطئة عن  مات  معلو  تقد 
 ي. الإمارات 

 ا. ق  مطل سبة  في فترات غير منا  ث  ب  ت  الت راثي ة  معظم البرامج    على أن    عي نةال أفرادحياد  −
قدم  ت  ي ةالإمارات   الت لفزيوني ةفي القنوات  الت راثي ة  م البرامج  ظمع  على أن    عي نةال  أفرادعدم موافقة   −

 . ائ جد  سي   بأسلوب  
مةالت راثي ة البرامج  نحو  عي نة ال أفرادت اات جاهتجميع عبارات  وقد تم   − في القنوات   المقد 

 ، في المحاور الثلاثة الرئيسة الآتية:ي ة الإمارات الت لفزيوني ة 
ن  وقيم المواطنة، وهو الت راثنحو برامج  عي نةال أفراد اتات جاهوهو  :المحور الأول −  مكو 

 ة الآتية: من العبارات الإيجابي  
 ووضوح.  ة بفاعلي(  ي ةالإمارات )  المحل يةالقضايا    الت لفزيوني ة في القنوات  الت راثي ة  تناقش البرامج   −
 لمجتمعنا.  التاريخي ةو  الثقافي ةبحماية الموروثات الت راثي ة  تهتم البرامج  −
بابالعلاقة بين ماضي الأجيال وحاضرهم، وتربطه الت راثي ة البرامج ق  ثتو  −  بثقافتهم. الش 
 ي المتميز. الإمارات بأسلوبنا   الت لفزيوني ةفي قنواتنا الت راثي ة م كل البرامج قد  ت   −
 . الشعبي ةحول موروثاتهم  المحل يمن معارف ومعلومات الجمهور الت راثي ة تزيد البرامج  −
 السياحي.  طالنشافي الت راثي ة تسهم البرامج  −
يني ة والقيم  الت راثنحو برامج  عي نة ال أفرادات ات جاهوهو  :المحور الثاني − ، الأخلاقي ة الد 

ن  وهو  ة الآتية: من العبارات الإيجابي   مكو 
عورالت راثي ة ي البرامج تقو    − خ الديني و  الش  يني ةالقيم والمبادئ  ترس   ل. ائبالفض كالت مس  و   الد 
خ − الوالدين،  وأخلاقيات: بر   الإسلامي ةقيم العقيدة الت راثي ة البرامج  ترس 



 واضع، والحلم، والعفو. والكرم، والوفاء بالوعد، والت  
كفي نشر قيم: الاعتراف بالفضل، و الت راثي ة تسهم البرامج  − قاليد،  بالعادات والت   الت مس 

 ل المسؤولية ومحاسبة النفس. م  وتح
 .الوطني ة اله وية الشعور بالانتماء و الت راثي ة ي البرامج تقو   −
خ − ة والعمل والمساواة، السلام وم، الحري  ظل  قيم: نصرة الحق والمالت راثي ة البرامج  ترس 

 والأمن. 
 ة: احترام العلم والعلماء، إتقان العمل، واحترام الوقت. ي  الت راث ز البرامج تعز   −
ن  ، وهوالمهني ةوالقيم  الت راثنحو برامج  عي نة ال أفراد اتات جاه :الثالث المحور − من   مكو 

 العبارات السلبية الآتية: 
 خدمتها. مم اأكثر  ي ةالإمارات   الوطني ةللعادات والقيم الت راثي ة بعض البرامج  ساءت أ −
 القديمة. ي ة الإمارات  الثقافي ةطبيعة الحياة ة لي  اعبف أن تنقل الت راثي ة لم تستطع كل البرامج  −
 ليست أصيلة،  المحل يةفي القنوات الت راثي ة طريقة عرض بعض البرامج  إن   −

 . الأجنبي ةو  العربي ة دة عن البرامج في القنوات بل هي نسخ مقل  
 . اله وية إلى  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ة في القنوات الت راثي ة تفتقد بعض البرامج  −
 بعيدة عن اهتمام المشاهد. ي ة الإمارات  الت لفزيوني ةالقنوات   فيالت راثي ة معظم البرامج   −
 . ي ةالإماراتإلى الإلمام بالتفاصيل المتعلقة بالبيئة  الت راثي ة تفتقر بعض البرامج  −
م −  ي. الإمارات  الت راثمعلومات خاطئة عن الت راثي ة بعض البرامج   تقد 
 . مطلق افي فترات غير مناسبة   تبث  الت راثي ة  معظم البرامج   −

م ي ة الإمارات  الت لفزيوني ةفي القنوات الت راثي ة معظم البرامج   −  ا. جد   ئ  سي   بأسلوب   تقد 
دواستخدمت الباحثتان تحليل الانحدار  −  Multiple Linear المتعد 

  



Regression  ات جاه )) الت ابع المتغي رالآتية على  المستقل ةات المتغي ر لدراسة العلاقة بين  
 وقيم المواطنة((:  الت راثنحو برامج  عي نة ال أفراد

 الت ابع  المتغي ر المستقل ة ات المتغي ر 

 الن وع 
 العمر

 المستوى الت عليمي 
 لدى يالإمارات أهمي ة الت راث 

 أفراد العي نة 
الت راثي ة   البرامجمشاهدة  درجة

فيها   ث  بالأوقات التى ت يعة  بط
 البرامج الت راثية 

البرامج  يفأفراد العي نة  يرأ
 الت راثية 

  رامجب أفراد العي نة نحو اه جت  ا
 الت راث وقيم المواطنة 

 
 

  



 
  



 coefficientsa 
 

Model B 
nstandardizedU 
coefficients 

standardized 
coefficient T igS.  

  tdS .
Error 

Beta    

1 
(constant) 21.286 555 .   38.354 000 .  

درجة اهتمام وسائل الإعلام الإماراتي ة بالتعريف  
 بالت راث الإماراتي 

1.089 160 .  250. 6.823 000 .  

2 

(constant) 18.591 745 .   24.945 000 .  

الإماراتي ة بالتعريف  درجة اهتمام وسائل الإعلام  
 بالت راث الإماراتي 

869 .  162 .  200. 5.365 000 .  

. 510 رأي أفراد العي نة في البرامج الت راثي ة   096 .  197. 5.298 000 .  

٣ 

(constant) 18.234 747 .   24.395 000 .  

درجة اهتمام وسائل الإعلام الإماراتي ة بالتعريف  
 بالت راث الإماراتي 

732 .  166 .  168. 4.410 000 .  

. 453 رأي أفراد العي نة في البرامج الت راثي ة   097 .  175. 4.669 000 .  

. 638 درجة مشاهدة البرامج الت راثي ة   190 .  127. 3.349 001 .  

a:Dependent variable ات جاه أفراد العي نة نحو برامج الت راث وقيم المواطنة : 
  



 :السابق، ما يلي من جدول معاملات النحدار يت ضح 
معنوي    تأثير  له    (يالإمارات   الت راثب   التعريفب  ي ةالإمارات الإعلام    وسائلر)درجة اهتمام  متغي    إن  

وقيم المواطنة(، حيث بلغت قيمة    الت راث برامج    نحو  عي نةال  أفراد  اتات جاه)  الت ابع  المتغي ر على  
له   المتغي ر هذا  إن  وعليه ف 0,05، وهي أقل من 0,000 معنوي ةال، وقيمة ٤,٤10Tختبارالا

ة  ي  الإماراتالإعلام  وسائل، أي أنه كلما كانت درجة اهتمام الت ابع المتغي ر واضح على  تأثير  
وقيم   الت راث ا نحو برامج ي  نة إيجابي  الع أفراداه جي كبيرة؛ أصبح ات  الإمارات  الت راث عريف بت  بال

المحور، حيث  هذال العبارات الإيجاببة التي تمث   عنمن إجاباتهم  ات ضح ما  المواطنة، وهو
 عليها.  العي نة أفرادوافق معظم 

  ات جاه ) الت ابع المتغي ر معنوي على  تأثير  له  (يةالت راث في البرامج  العي نة  أفرادرأي )متغير إن  
وقيمة   ٤,669Tختبار الاوقيم المواطنة(، حيث بلغت قيمة  الت راثنحو برامج  العي نة أفراد

  المتغي ر واضح على    تأثير  له    المتغي رهذا    إن  ف  ، ومن ثم  0,05، وهي أقل من  0,000  معنوي ةال
  ممتازة أو  جي دةبأنها الت راثي ة نحو البرامج  ايجابي ا  العي نة أفراد ما كان رأي ل  ، أي أنه كالت ابع

من   ات ضح وهو ما وقيم المواطنة، الت راثبرامج  نحو ابي ايجإالعينة  أفراداه ات جأصبح ا، جد  
 عليها.   العي نة   أفرادة التي تمثل هذ ا المحور، حيث وافق معظم  ي  العبارات الإيجاب  عنإجاباتهم  

  أفراد  ات جاه) الت ابع المتغي رمعنوي على  تأثير  له  ( يةالت راث درجة مشاهدة البرامج )متغير إن  
  معنوي ة ال، وقيمة  3,3٤9Tختبار  الاحيث بلغت قيمة    ، وقيم المواطنة(  الت راثنحو برامج    العي نة

،  الت ابع  المتغي رعلى    واضح    تأثير  له    المتغي ر  فإن  هذا، ومن ثم  0,05، وهي أقل من  0,001
نحو    إيجابي ا العي نة  أفراد ات جاه؛ أصبح دائمةالت راثي ة أي أنه كلما كانت درجة مشاهدة البرامج 

تمث ل  العبارات الإيجاببة التي  عنمن إجاباتهم  ات ضحما  هووقيم المواطنة، و  الت راثبرامج 
  عليها.  العي نةالمحور، حيث وافق معظم أفراد  هذا



  أفراد ات جاه)) الت ابع المتغي رعلى تية  الآ   المستقل ةات المتغي ر دراسة العلاقة بين 
يني ةوالقيم  الت راثبرامج  نحو  عي نةال  ((: الأخلاقي ةو  الد 

 الت ابع  المتغي ر المستقل ة ات المتغي ر 

 الن وع 
 العمر

 المستوى الت عليمي 
 لدى يالإمارات أهمي ة الت راث 
 العي نة أفراد 

 الت راثي ة  مشاهدة البرامج  درجة
فيها   ث  بيعة الأوقات التى ت بط

 البرامج الت راثية 
البرامج  يفأفراد العي نة  يرأ

 الت راثية 

 رامجب أفراد العي نة نحو اه جت  ا
يني ة  الت راث    الأخلاقي ةو والقيم الد 

 
 

  



 eANOVA 

Model Sum of Squares df 
Mean 

Square F Sig. 

1 
Regression 624.581 1 624.581 43.125 a000 

Residual 10109.139 698 14.483   

Total 10733.720 699    

2 
Regression 713.484 2 356.742 24.815 b000 

Residual 10020.236 697 14.376   

Total 10733.720 699    

3 

Regression 800.991 3 266.997 18.709 c000 

Residual 9932.729 696 14.271   

Total 10733.720 699    

4 

Regression 880.663 4 220.166 15.530 d000 

Residual 9853.057 695 14.177   

Total 10733.720 699    

 a.Predictors: (constant)رأي أفراد العي نة في البرامج الت راثي ة: 
 b.Predictors: (constant)رأي أفراد العي نة في البرامج الت راثي ة: 

 درجة اهتمام وسائل الإعلام الإماراتية بالتعريف بالت راث الإماراتي
 c.Predictors: (constant)رأي أفراد العي نة في البرامج الت راثي ة: 

 ، المستوى الت عليميماراتيدرجة اهتمام وسائل الإعلام الإماراتية بالتعريف بالت راث الإ
 d.Predictors: (constant)ؤرأي أفراد العي نة في البرامج الت راثي ة: 

 ، المستوى الت عليمي، الن وع درجة اهتمام وسائل الإعلام الإماراتية بالتعريف بالت راث الإماراتي
يني ة والأخلاقي ةجاه أفراد العي نة نحو برامج الت راث والقيم ت  ا  variable d. Dependent :الد 

 
  



وقيمة    ، 15,530F  نموذج الانحدار، حيث بلغت قيمة الاختبار  معنوي ةيوضح الجدول السابق  
، لذا سوف نرفض الفرض العدمي ونقبل الفرض  0,05، وهي أقل من 0,000 معنوي ةال
  المتغي ر و   المستقل ةات  المتغي ر نموذج الانحدار معنوي، وعليه توجد علاقة بين    ، وهي أن  ليبدلا

 .الت ابع
  



coefficientsa 

Model B 
nstandardizedU 
coefficients 

standardize
d coefficient T igS.  

 tdS .
Error 

Beta    
(constant) 18.875 .796   23.698 .000  

رأي أفراد العي نة في  
 البرامج الت راثي ة 

.762 .116 .241 6.567 .000 

(constant) 17.689 .926   19.104 .000 

رأي أفراد العي نة في  
 البرامج الت راثي ة 

.686 .120  .217 5.734 .000 

درجة اهتمام وسائل  
الإعلام الإماراتي ة  
بالتعريف بالت راث 

 الإماراتي 

.501  .201  .094 2.487 .013 

(constant) 19.043 1.072  17.756 .000 

رأي أفراد العي نة في  
 البرامج الت راثي ة 

.670 .119  .212 5.617 .000 

درجة اهتمام وسائل  
الإعلام الإماراتي ة  
بالتعريف بالت راث 

 الإماراتي 

.564  .202  .106 2.788 .005 

 -.532 .215  -.091 -2.476  .014  

(constant) 18.425 1.100  16.746 .000 

رأي أفراد العي نة في  
 البرامج الت راثي ة 

.714 .120  .226 5.932 .000 

درجة اهتمام وسائل  
الإعلام الإماراتي ة  
بالتعريف بالت راث 

 الإماراتي 

.580  .202  .109 2.876 .004 

 



  



 -.541 .214  -.092 -2.524  .012  

 694. 293 .  087. 2.371 018. 

a:Dependent variable  يني ة والأخلاقي ة : ات جاه أفراد العي نة نحو برامج الت  راث والقين الد 

 
  



 السابق، ما يلي:  Coefficientsالانحدار  ضح من جدول معاملاتت  ي
  ات جاه ) الت ابع المتغي ر معنوي على  تأثير  له ( الت راثي ة في البرامج  العي نة أفرادرأي ) ر متغي   إن  

يني ةوالقيم    الت راثبرامج    نحو  العي نة  أفراد ،  5,932Tختبار  الاحيث بلغت قيمة    ،ة(ي  والأخلاق   الد 
واضح على    تأثير  له    المتغي رهذا    إن  ف  ، ومن ثم  0,05، وهي أقل من  0,000  معنوي ةالوقيمة  
أو  جي دةبأنها الت راثي ة نحو البرامج  إيجابي ا العي نة أفراد، أي أنه كلما كان رأي الت ابع المتغي ر
يني ةوالقيم    الت راثبرامج    نحو  إيجابي ا  العي نة  أفراداه  ات ج؛ أصبح  اجد    ممتازة  ة، وهوي  والأخلاق   الد 

  أفراد ة التي تمثل هذا المحور، حيث وافق معظم  ي  العبارات الإيجاب  عن من إجاباتهم    ات ضح ما  
 عليها.   العي نة

معنوي    تأثير  ي( له  الإمارات   الت راثب   التعريفة ب ي  الإماراتالإعلام    وسائلدرجة اهتمام  )  ر متغي    إن  
يني ة والقيم  الت راث نحو برامج  العي نة  أفراد ات جاه ) الت ابع  المتغي ر على  حيث   ،ة(ي  والأخلاق  الد 

  إن  ، وعليه ف0,05، وهي أقل من 0,00٤ معنوي ة ال، وقيمة ٨٧6,T 2 ختبار الابلغت قيمة 
  وسائل ، أي أنه كلما كانت درجة اهتمام الت ابع المتغي رواضح على  تأثير  له  المتغي را ذه

نحو   إيجابي ا العي نة أفراد ات جاهي كبيرة؛ أصبح الإمارات الت راثب عريفالت  ب ي ةالإمارات الإعلام 
يني ة والقيم  الت راثبرامج  ة  العبارات الإيجابي   عنضح من إجاباتهم ت  ما ا  ة، وهوي  والأخلاق  الد 

 عليها.  العي نة  أفرادالتي تمثل هذا المحور، حيث وافق معظم 
نحو   العي نة أفراد ات جاه)  الت ابع المتغي رمعنوي على  تأثير  له  (الت عليميمتغير )المستوى  إن  

يني ة والقيم    الت راثبرامج     معنوي ة الوقيمة  ،  T 2,52٤  ختبارالاحيث بلغت قيمة    ،ة(ي  والأخلاق   الد 
،  الت ابع  المتغي رواضح على    تأثير  له    المتغي ر  ذاه  فإن    ، ومن ثم  0,05من    ل  ، وهي أق0,012

  ات جاه ، ثانوية عامة(؛ أصبح إعدادي) العي نة  أفرادعند  الت عليمي أي أنه كلما كان المستوى 
يني ةوالقيم  الت راثنحو برامج  إيجابي ا العي نة  أفراد من إجاباتهم   ات ضح، وهو ما ةيوالأخلاق  الد 
 عليها.  العي نة  أفرادالمحور، حيث وافق معظم   ذاة التي تمثل هي  العبارات الإيجاب عن

  نحو  العي نة أفراد  ات جاه) الت ابع  المتغي رمعنوي على   تأثير  ( له الن وعمتغير ) إن  



يني ة والقيم    الت راثبرامج     معنوي ةالوقيمة  ،  2,3٧1T  ختبارالا(، حيث بلغت قيمة  الأخلاقي ةو   الد 
،  الت ابع المتغي رواضح على  تأثير  له  المتغي ر، وعليه فإن هذا 0,05وهي أقل من  ،0,01٨
يني ةوالقيم    الت راث ة نحو برامج  من الإناث أكثر إيجابي    عي نةال  أفراد   ات جاه  أي أن    . الأخلاقي ةو   الد 

نحو برامج   عي نةال أفراد ات جاه)) الت ابع المتغي رالآتية و  المستقل ةات المتغي ر دراسة العلاقة بين 
 ((: المهني ةوالقيم   الت راث

 الت ابع  المتغي ر المستقل ة ات المتغي ر 

 الن وع 
 العمر

 المستوى الت عليمي 
 لدى يالإمارات أهمي ة الت راث 

 أفراد العي نة 
 الت راثي ة  مشاهدة البرامج  درجة

 فيها   ث  بيعة الأوقات التى ت بط
 البرامج الت راثية 

 البرامج الت راثية  يفأفراد العي نة  يرأ

 رامجب أفراد العي نة نحو اه جت  ا
 والقيم المهني ة الت راث  

 
 

  



 dANOVA 

Model  Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 
Regression 2682.828 1 2682.828 41.683 a000 

Residual 44924.617 698 64.362   

Total 47607.444 699    

2 
Regression 4237.605 2 2118.803 34.051 b000 

Residual 43369.839 697 62.224   

Total 47607.444 699   c000 

3 
Regression 4670.491 3 1556.830 25.236 . 

Residual 42936.953 696 61.691   
Total 47607.444 699    

 a. Predictors: (Constant)الت راثي ة فيها البرامج  ث  تبطبيعة الأوقات التي 
 b. Predictors:(Constant) يالإماراتبالت راث  عريفت  ي ة بالالإماراتفيها البرامج الت راثي ة، درجة اهتمام وسائل الإعلام  ث  تبطبيعة الأوقات التي 

 :c. Predictors)الت راثي ة ي، رأي أفراد العي نة في البرامج الإماراتبالت راث  بالت عريفي ة الإماراتفيها البرامج الت راثي ة، درجة اهتمام وسائل الإعلام  ث  تبطبيعة الأوقات التي 

(Constant 
 variable d. Dependent ية:نجاه أفراد العي نة نحو برامج الت راث والقيم المهت  ا

 ، 0,05، وهي أقل من 0,000  ، وقيمة المعنوية25,236F، معنوية نموذج الانحدار، حيث بلغت قيمة الاختبار  ANOVAول السابق يوضح الجد 
   المتغيرات المستقلة والمتغير التابع.ونقبل الفرض البديل، وهو أن نموذج الانحدار معنوي، ومن ثم توجد علاقة بين لذا؛ سوف نرفض الفرض العدمي 



 

 coefficientsa 
 

Model B 
nstandardizedU 
coefficients 

standardized 
coefficient T igS.  

  tdS .
Error 

Beta    

1 
(constant) 30.546 1.408  21.690 000 .  

طبيعة الأوقات التي تبث   
 فيها البرامج الت راثية 

-3.641 .564  -.237 -6.456  000 .  

2 

(constant) 36.390 1.812  20.081 000 .  

طبيعة الأوقات التي تبث   
 فيها البرامج الت راثية 

-3.178  .562  -.207 -5.654  000 .  

درجة اهتمام وسائل الإعلام  
الإماراتي ة بالتعريف بالت راث 

 الإماراتي 
-2.051  0410 -.183 -4.999  000 .  

٣ 

(constant) 39.040 2.063  18.921 000 .  

طبيعة الأوقات التي تبث   
 فيها البرامج الت راثية 

-2.683  .590  -.175 -4.545  .000  

درجة اهتمام وسائل الإعلام  
الإماراتي ة بالتعريف بالت راث 

 الإماراتي 
-1.812 0418 -.162 -4.332  000 .  

رأي أفراد العي نة في البرامج  
 الت راثي ة 

-692  .261  -.104 -2.649  000 .  

a:Dependent variable و القيم المهني ة : ات جاه أفراد العي نة نحو برامج الت راث 
  



 السابق، ما يلي: Coefficients النحداراملات معضح من جدول ت ي 
  الت ابع   المتغي رمعنوي على    تأثير  ية( له  الت راث فيها البرامج    تبث  )طبيعة الأوقات التي    متغير  إن  
،  5٤5,٤-Tختبار  الاحيث بلغت قيمة    ، ( المهني ةوالقيم    الت راثنحو برامج    عي نةال  أفراد   ات جاه)

واضح على   تأثير  له  المتغي رهذا  إن  وعليه ف ،0,05 أقل من هي، و 0,000 معنوي ةالوقيمة 
على القنوات  الت راثي ة فيها البرامج  تبث  ، أي أنه كلما كانت الأوقات التي الت ابع المتغي ر

 مناسبة؛ أصبح  ي ة الإمارات الت لفزيوني ة 
  



ضح من إجاباتهم على  ات  ة، وهو ما ي  والقيم المهن الت راثنحو برامج  إيجابي ا عي نةال أفراد ات جاه
 عليها. عي نة ال أفرادة التي تمثل هذا المحور، حيث اعترض معظم لبي  س  العبارات ال

معنوي    تأثير  ي( له  الإمارات   الت راثب   التعريفب   ي ة الإماراتالإعلام    وسائل)درجة اهتمام    متغير   إن  
(، حيث بلغت قيمة  المهني ةوالقيم  الت راثنحو برامج  عي نة ال أفراد ات جاه ) الت ابع المتغي رعلى 

  المتغي ر هذ ا    فإن    ومن ثم    ،0,05  ، وهي أقل من0,000  معنوي ةالوقيمة  ،  332,٤-Tختبار  الا
  ي ة الإماراتالإعلام    وسائلكانت درجة اهتمام    كل ما، أي أنه  الت ابع  المتغي رواضح على    تأثير  له  

والقيم   الت راث نحو برامج  إيجابي ا عي نة ال أفراد ات جاهي كبيرة؛ أصبح الإمارات الت راث ب التعريفب
لبي ةالعبارات  عن جاباتهم إمن  ات ضحما  ، وهوالمهني ة المحور، حيث  االتي تمثل هذ الس 

 عليها.  عي نة ال أفراداعترض معظم 
  ات جاه ) الت ابع المتغي ر معنوي على  تأثير  ية( له الت راثفي البرامج  عي نةال أفرادمتغير )رأي  إن  

وقيمة  ، T-2,6٤9ختبارالا(، حيث بلغت قيمة المهني ةوالقيم  الت راثنحو برامج  عي نةال أفراد
  المتغي ر واضح على  تأثير  له  المتغي ر  هذا  إن  ، وعليه ف0,05، وهي أقل من 0,00٨  معنوي ةال

  ممتازة أو  جي دةنها أ بالت راثي ة ا نحو البرامج ي  إيجاب عي نةال أفراد ، أي أنه كلما كان رأي الت ابع
من   ات ضح ما  هو، و المهني ةنحو برامج التراث والقيم  إيجابي ا عي نةال  أفراد  ات جاه؛ أصبح اجد  

لبي ةالعبارات    عنإجاباتهم    عليها.   عي نةال  أفرادالمحور، حيث اعترض معظم    هذاالتي تمثل    الس 
راسة نتائج  راتها.  ش  ومؤ  الد 

راسةلت ص  تو   : تيةالآج  ائإلى النت الد 
غين، بنسبة  ؛ متى كانوا متفر  الفضائي ة الت لفزيوني ةالقنوات  عي نة ال أفراديشاهد أكثر من نصف 

  الأسبوعي ة ا في الإجازات  ، وأخير  %23، بنسبة بلغت  يومي ا  عي نةفي ساعات م  ، ثم  %65بلغت  
 . %12بلغت  ة فقط: بنسبة  لي  صوالف

ساعات،   3من ساعة إلى  يومي ا الت لفزيوني ة يشاهدون القنوات  عي نةال أفرادأكثر من نصف 
يشاهدون    %1٤د، وحوالي  محد    وقت المشاهدة عندهم غير  %1٤، و%5٧بلغت حوالي    ة بنسب

 ساعات، وأقل من ساعة  6إلى  ٤من   الت لفزيوني ةالقنوات  
  



 .%3بلغت  ، بنسبة  يومي اساعات  6ا أكثر من ، وأخير  %12 يحوال بلغت  بنسبة  
مشاهدة القنوات   أخرى أكثر من ةعلامي  إ  وسائليستخدمون  عي نةال أفرادمن ثلاثة أرباع  أكثر

أخرى أكثر من   إعلامي ة وسائللا يستخدمون  % 1٧ ، وأن  %٨3بلغت  ة بنسب، الت لفزيوني ة
 .الت لفزيوني ة مشاهدة القنوات 

قالة  ن  على بعض تطبيقات الهواتف ال ينشر أو يبث   ( ما%29)  عي نة اليتابع حوالي ثلث 
 وك، أوبعلى تويتر أو فيس يومي اما ينشر  %2٤نستغرام، واتساب...(، ويتابع حوالي إ)

لك لبعض ذك  %1٤، ويستمع حوالي يومي احف المطبوعة  ص  ال %1٤اليوتيوب، ويقرأ حوالي  
ردشة على الإنترنت، كما يتابع  د  مع جماعات ال  يومي ا  % ٧، ويشارك حواليلإذاعي ةات اط  المح

لع  صة، ويط  ص  المتخ الإلكتروني ةنات والبوابات على بعض المدو   يومي ا ما ينشر  %٧حوالي 
 .الإلكتروني ةينشر في بعض المنتديات   على ما يومي ا  عي نةال أفرادمن  % 5حوالي 

بنسبة بلغت   (( ا ))أحيان   ي ة الإمارات  الت لفزيوني ة يشاهدون القنوات  عي نةال أفرادمن نصف  أكثر
  % 22  ، وحواليادائم    ي ة الإمارات  الت لفزيوني ةمنهم يشاهدون القنوات    %25ي  وحوال،  %53  حوالي

 . ي ةالإمارات الت لفزيوني ة القنوات  ن يشاهدو ما  انادر  
  الت لفزيوني ة أن القنوات  عي نةال أفرادت قراءة الأرقام والإحصاءات الناتجة عن إجابات دل  

 الأكثر مشاهدة لديهم، هي كما يلي:  ي ةالإمارات 
 . %23 يحوال، بنسبة مشاهدة بلغت يدبسما 

 . %21دبي، بنسبة مشاهدة بلغت حوالي  -
 . %20  يحوالالأولى، بنسبة مشاهدة بلغت  يأبوظب  -
 . %13الشارقة، بنسبة مشاهدة بلغت حوالي  -
 . %10، بنسبة مشاهدة بلغت حوالي الرياضي ةوأبوظبي   الرياضي ةدبي  -
 .% 3 يحوالسكاى نيوز عربية، بنسبة مشاهدة بلغت  -
 . %2بينونة والواحة، بنسبة مشاهدة بلغت حوالي  -
 لك.ذك % 2حوالي عجمان، بنسبة مشاهدة بلغت  -
  .%1الفجيرة ورأس الخيمة، بنسبة مشاهدة بلغت حوالي   -



،  ي ةالإمارات الت لفزيوني ةفي القنوات  أكثر  عي نةال أفرادا البرامج التي يشاهدها أم  
 :تيكالآ بة رت  فقد جاءت م

  % 15((، بنسبة مثلا  ار د  ))كأخبار ال ي ةالإمارات  المحل ية، العالم يةة و ولي  د  ة )الالبرامج الإخباري  
 . الاستجاباتمن مجموع 

 ية:تلها البرامج الآ من مجموع الاستجابات؛ والتي تمث   %13ة بنسبة  البرامج الترفيهي  
 . ةي  المسلسلات الخليج -
 ...(.مثلا  ة، الهندية ة، الكوري  ركي  )الت   الأجنبي ةالمسلسلات  -
 . الأجنبي ةو  العربي ةالأفلام  -
 برامج الألعاب والمسابقات.  -
 كليب. يديوفبرامج الأغاني وال -
حية ية  وع ت  الة )ثقيفي  ت  وال  ةالت عليميالبرامج  -  . تقريب ا  %11بنسبة   ،(مثلا   الص 
 . الاستجاباتمن مجموع  تقريب ا   %10، بنسبة جتماعي ةالاالبرامج  -
 من مجموع الاستجابات.  %9ي، بنسبة الإمارات  الت راثب  المهتم ةالبرامج  -
يني ةالبرامج  -  . تقريب ا % ٨، بنسبة الد 
 . تقريب ا %٧، بنسبة  الرياضي ة البرامج  -

 :تيكالآبعتهم لهذه البرامج، ا تمأسباب  عي نةال أفرادبت استجابات ت  وقد ر 
 من مجموع الاستجابات. تقريب ا   %31  سلية وقضاء وقت الفراغ، بنسبةت  وال هرفيللت   -
 . %2٤، بنسبة المحل يةو  العالم يةوالأحداث  لاع على الأخبار ط  للا -
 . تقريب ا  %19ى المجالات ت  في ش العلمي ة لزيادة المعلومات والمعارف  -
 . تقريب ا  % 1٤ جتماعي ة الالاكتساب المهارات والقيم والعادات  -
  . تقريب ا  %11  ةيني  الد   ه في الأمور فق  ت  لل -



 
 . تقريب ا  %1بنسبة  ،بعض البلدان(  فيقافات الآخرين ث على  فعر  الت  ) أخرى 

، الذي يأخذ المعاني  ثمنظورهم لمعنى الترا عي نةال أفرادكما قدمت استجابات 
 :نسبةً   لى الأقلإ نسبةً  الأعلىن م مرت بةً تية الآ
 .الاستجاباتمن مجموع  تقريب ا  %25، بنسبة  جتماعي ةالا الت قاليدالقديم من العادات و  −
 . تقريب ا % 20المعاني التي اقترحتها الاستبانة، بنسبة  كل   −
 . تقريب ا  %1٨(، بنسبة الشعبي ةوالأقوال والحكم  صالقصالقديمة) عبي ةالش   الث قافة −
عر −  . %10والأغاني والأهازيج القديمة، بنسبة بلغت حوالي  الش 
 . تقريب ا %10ة، بنسبة ي  خ والقصور التاري  التقليدي ةالمباني  −
 . تقريب ا  %9، بنسبة الشعبي ةالألعاب  −
 . تقريب ا %٧لع والأدوات القديم من المنتجات والس   −
  الت راثا معرفة هم كثير  يهم   عي نة ال أفراديقرب من ثلاثة أرباع  ما  أن   الاستجاباتلت دل   −

  الت راث هم معرفة م  ته عي نة ال أفراد من  %22 ، وحوالي %٧2ي، بنسبة بلغت حوالي الإمارات 
 ي. الإمارات   الت راث معرفة    امطلق  هم  م  ته   لا   %3ا حوالي  خير  أ، و عرفي  منهم لا  %٤ا ما، و نوع  

رتيب  ت  هي بال  ،يالإمارات الت راثعرف على  ت  ال فوائد  أهم أن   عي نةال أفرادويرى 
 : تيالآ
 . من مجموع الاستجابات %2٤على كيف كان يعيش آباؤنا وأجدادنا، بنسبة  فالت عر   −
 . تقريب ا كذلك % 2٤، بنسبة ي ةالإمارات الت قاليدعلى العادات و  فالت عر   −
 . %21، بنسبة بلغت حوالي ي ةالإمارات  يويت وه    يشخصيتبناء  −
عبي ة الث قافةعلى  فالت عر   −  . تقريب ا   %1٨بنسبة ، ي ةالإمارات الش 
  .تقريب ا   %13لوك الاجتماعي المرغوب في مجتمعي، بنسبة س  المعرفة والالتزام بال −



بابها: المحافظة على الإرث الشعبي، تشجيع أهم  ، و تقريب ا %1أخرى، بنسبة  − على   الش 
عبي ةممارسة الألعاب   القديمة. الش 

المصادر التي يعتمدون عليها للحصول على معلومات  هم  أ  عي نةال  أفراد رت ب
 : ي، كالآتيالإمارات الت راثحول 

من   تقريب ا %22بنسبة  ،الأسرة )الوالدين، الإخوة، الأجداد، الأعمام، والأخوال( أفرادمن  −
 . الاستجاباتمجموع 

 . تقريب ا  %15ي، بنسبة الإمارات  الت راثب  المهتم ة  الت لفزيوني ةالبرامج  −
 . تقريب ا  %1٤ن وشيوخ العشيرة والقبيلة، بنسبة  يسمعه في المجالس من كبار الس   مم ا −
 تقريب ا.  % 10، بنسبة الإماراتفي الت راثي ة ماكن ة للأياحي  يارات الس  ز  من ال −
راسي ة من المناهج   −  . تقريب ا %9(، بنسبة  مثلا  نية طفي المدارس والجامعات )التربية الو  الد 
صة  الإلكتروني ة بعض المواقع  − بنسبة   ،...(جتماعي ةالا)كالمنتديات، والشبكات  المتخص 

٨%. 
صة الإذاعي ةالبرامج  −  . %٨ي، بنسبة الإمارات  الت راثفي  المتخص 
صةوالمجلات   العلمي ةالكتب  −  . تقريب ا  % ٧في هذا المجال، بنسبة  المتخص 
 .% 6، بنسبة  الإلكتروني ةحف المطبوعة أو بعض الص   −
 الآتي من المصادر:  عي نةال أفرادكر ذ، وقد تقريب ا  %1أخرى، بنسبة  −
 واصل الاجتماعي.مواقع الت   −
 . الوطني ةام الفعاليات في الأعياد والأي   −
 الشعبي ة المسابقات  −
 . الثقافي ةالمجالس  −
 حف المنتشرة في الدولة. اتمبعض ال −

  



  ي ةالإمارات الإعلام   وسائلهم حول درجة اهتمام ائعن آر  عي نةال  أفراد عب ر
 : تيالآ ي بالشكل الإمارات  الت راثبالتعريف 

بالت راث   ف بالتعريي ة مهتم ة كثير ا الإماراتنصف أفراد العي نة أك دوا أن  وسائل الإعلام  −
 . %51ي، بنسبة  بلغت حوالي الإمارات 

 لا يعرف.  % ٤منهم أك د على أنها مهتم ة بالت راث نوع ا ما، و %٤2وحوالي   −
 ي. الإمارات غير مهتم ة مطلق ا بالتعريف بالت راث  %3وحوالي   −

  التعريف ب المهتم ة ي ة الإماراتالإعلام  وسائل ، أي  عي نةال أفرادحت استجابات  وض  
 :تيالآ رتيب  ت  ي، والتي جاءت بالالإمارات الت راثب
 . الاستجاباتمن مجموع  تقريب ا %3٤، بنسبة  الت لفزيوني ةالقنوات   −
  أم امنهما،  ةواحد لكل   % 1٨، بنسبة بلغت حوالي الإلكتروني ةالمواقع  ضعباعات و ذالإ −

واصل  ت  ، فهي: شبكات العي نةالحسب رأي  الت راثب التي تهتم   الإلكتروني ةالمواقع  م  أه
، مواقع بعض ي ةالإمارات ، المنتدياتي ةالإمارات الاجتماعي، مواقع بعض الشخصيات 

 سات.المؤس  
 .%1٤الصحف، بنسبة ا وأخير  

من    ي ةالإمارات الت لفزيوني ةي في القنوات الإمارات  الت راثأبرز البرامج المهتمة ب 
 : تيكالآ،  إلى الأقل نسبةً  من الأعلى نسبةً  مرت بة، وهي عي نةالوجهة نظر 

 من مجموع الاستجابات.  %1٤نيار، وأجاب لصالحه نسبة بلغت حوالي الس   −
 من مجموع الاستجابات.  تقريب ا %13نسبة  ارة، واختاره  ش  ال −
 . تقريب ا %11شاعر المليون، بنسبة  −
 .تقريب ا  % 10الميدان، بنسبة  −
  % 5ـ وال  %1حة بالشكل في مراتب تالية، بنسب تراوحت بين ض  ت بقية البرامج المو رت بوت −

  . عي نةال أفرادعنها من طرف  عب رمن مجموع الاستجابات الم تقريب ا



ات، فقد أوضحت بالذ  الت راثي ة  البرامجضيلهم مشاهدة هذه ف أسباب تا م  أ
 :تيالآاستجاباتهم 

  مجموع  من %30 تزيد في معلوماتهم عن تراث بلدهم، بنسبة بلغت حوالي  −
 .اتبالاستجا

 . تقريب ا  %1٨حيي ميراث الأجداد وتربطهم بماضيهم العريق، بنسبة ت   −
 . تقريب ا  %15، بنسبة المحل يتساعدهم على الاندماج أكثر في مجتمعهم  −
لك  ذك %15بنسبة  ،لوطنهم وأمتهمهم ائة وانتميوالإسلام العربي ةويتهم تدعم اعتزازهم به   −

 . تقريب ا
 . %12 سبة ند، ب على تراثها الموح   الت دليل ولة وسكانها من خلال بين إمارات الد   ما ط ترب −
 . تقريب ا  % 11ة لم يشاهدوها من قبل، بنسبة ي  ة وتراثي  احي  مناطق سفهم على تعر   −

الت راثي ة   البرامجعن وجهات نظرهم حول طرق تصميم وعرض  عي نةال  أفراد ب رع
مالتي   : تيكالآ،  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ةعلى القنوات  تقد 

زة  متمي   ق  وتعرض بطر  مصم مةمعظم هذه البرامج  أن   عي نة ال أفراد من  % 62أفاد نسبة  −
 ومبدعة.

، في  اجد   ئسي  زة وبعضها الآخر بعض هذه البرامج متمي   إن  منهم  % 16وقال نسبة  −
 .صميم والعرضالت  

 .دةمقل   أو ةتقليدي   بطرق   مصم مة معظمها أن   منهم تقريب ا   %10نسبة    عب رو  −
زة  متمي  ق  مة وتعرض بطر م  هذه البرامج مص كل   أن   تقريب ا % 9نسبة  عب رفي حين،  −

 ومبدعة.
 . اجد   ئة  سي    بطرق   وتعرض مصم مة ها أن   ا تقريب    %3وأشار نسبة  −

  



العمر، و ، الن وعلختبار الفرض العدمي بعدم وجود ارتباط بين )  2وباستخدام كا
حول طرق تصميم وعرض   عي نةال  أفراد( وبين وجهات نظر الت عليميوالمستوى 

مالتي الت راثي ة البرامج  ، الن وعوبين  ي ةالإمارات   الت لفزيوني ةعلى القنوات   تقد 
 :تيالآ تبي ن، ي يمتعليالالعمر، والمستوى و 
مالتي الت راثي ة وطريقة تصميم وعرض البرامج  الن وعيوجد ارتباط معنوي بين  لا − على   تقد 

  يساوي  2وكا  ، 0,05>0,29٨ معنوي ةالقيمة  إن  ، حيث ي ةالإمارات  الت لفزيوني ة القنوات 
(٤,901 .) 
مالتي الت راثي ة  تصميم وعرض البرامج  طريقة يوجد ارتباط معنوي بين العمر و  لا − على   تقد 

  يساوي  2وكا  ، 0,05>0,31٤ معنوي ةالقيمة  إن  ، حيث ي ةالإمارات  الت لفزيوني ة القنوات 
(9,3٤9 .) 
التي  الت راثي ة  وطريقة تصميم وعرض البرامج    الت عليميبين المستوى    معنوي ةتوجد علاقة    لا −

م   2وكا  ،0,05>0,31٤ معنوي ةالقيمة  إن  ، حيث ي ةالإمارات الت لفزيوني ةعلى القنوات  تقد 
 (. 9,3٤9)  يساوي 

 الموضوع، وجهات نظرهم بشكل  هذا    يفعلى سؤال الاستبيان    عي نة ال  أفرادنت استجابات  بي   −
مةالت راثي ة واضح حول طبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج  على القنوات   المقد 

 رتيب الآتي: ت  ، وقد جاءت بالي ة الإمارات الت لفزيوني ة 
  الت راث جوانب    ي كل  ة وتغط  تنو عهذه الموضوعات م  أن    عي نةال  أفراد من    %٧٤يرى حوالي   −

 ي. الإمارات 
 ا.وبعضها الآخر ناقص جد    تنو عبعضها م  إن   عي نة ال أفرادمن  %15وقال حوالي  −
 . الت قاليدأنها مقتصرة فقط على العادات و  عي نة ال أفرادمن  % ٤ورأى  −

فقط على   مقتصرة الت راث موضوعات برامج  إلى أن   عي نةال أفرادمن  % 3وأشار حوالي   −
عبي ة.   الألعاب الش 

  . عبي ةالش  بطي والأغاني  ن  فقط بالشعر ال مهتم ة أنها   عي نةال  أفراد من  %2ويرى حوالي  −



فقط بالألعاب القديمة   معظم هذه البرامج تهتم   أن   عي نة ال أفرادمن  % 1.5وقال حوالي  −
 والطعام. 

العمر، و ، الن وعلختبار الفرض العدمي بعدم وجود ارتباط بين )  2وباستخدام كا
، حول طبيعة الموضوعات  عي نةال  أفراد( وبين وجهات نظر الت عليميوالمستوى 

مةالت راثي ة التي تناقشها البرامج    تبي ن،  ي ةالإمارات الت لفزيوني ةعلى القنوات   المقد 
 : تيالآ
مةالت راثي ة  ع وطبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج  ن و لا يوجد ارتباط معنوي بين ال −  المقد 

  يساوي   2وكا   ،0,05>0,265  معنوي ةالقيمة  ن   إ ، حيث  ي ةالإمارات   الت لفزيوني ةعلى القنوات  
(6,٤٤٧ .) 
الت راثي ة  لا يوجد ارتباط معنوي بين العمر وطبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج  −

مة   2وكا  ،0,05>0,0٨٧  معنوي ة القيمة    إن  ، حيث  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ةعلى القنوات    المقد 
 . (16,٤66)  يساوي 

وطبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج   الت عليمي يوجد ارتباط معنوي بين المستوى  −
مة الت راثي ة    0,021 معنوي ة القيمة  إن  ، حيث ي ةالإمارات الت لفزيوني ة على القنوات  المقد 

 (. 3٤,٨51)  يساوي  2وكا  ،0,05>

 ،تيكالآية، الت راث فيها البرامج  تبث  الأوقات التي   أن   عي نةال  أفراد عب ر
 ا. ق  مطل  الأوقات مناسب، وبعضها غير مناسب   هذهبعض  أن  منهم  %52 حوالي أك د −
 مناسبة.  كل هامنهم أن  % ٤6ويرى  −
 فيها هذه البرامج غير مناسبة.  تبث  الأوقات التي   ل  ك منهم أن   %2ويعتقد  −

العمر، و ، الن وعالعدمي بعدم وجود ارتباط بين ) الفرضلختبار   2وباستخدام كا
  تبث  حول الأوقات التي  ،عي نةال  أفراد( وبين وجهات نظر الت عليميوالمستوى 

 : تيالآ ية؛ وجدنا الت راث فيها البرامج 
ية، حيث  الت راث فيها هذه البرامج  تبث  وطبيعة الأوقات التي  الن وعلا يوجد ارتباط معنوي بين 

  (. 0,2٨9يساوي ) 2، وكا0,05>0,٨65معنوي ة القيمة  إن  



  إن    ، حيثتراثي ةالفيها هذه البرامج    تبث  التي  وقات  الأيوجد ارتباط معنوي بين العمر وطبيعة  
 (. 13,٤30) يساوي  2، وكا 0,05<0,009 معنوي ةالقيمة 

ية،  الت راث فيها هذه البرامج    بث  وطبيعة الأوقات التي ت   الت عليمييوجد ارتباط معنوي بين المستوى  
 (. ٤٧,٤21يساوي ) 2وكا، 0,05  <0,000 معنوي ةالقيمة  إن  حيث 

ل مأن    عي نةال أفراد  يفض    ي ةالإمارات الت لفزيوني ةفي القنوات الت راثي ة البرامج   تقد 
 : تيالآ  حونال لىع
وأجاب لهذا الخيار ما يساوي    ،همها الجميع(ف)حتي ي  ي ةالإمارات   الل هجةو   العربي ةالمزج بين   −

 (.%50) تقريب ا عي نةالنصف  
 . عي نةال أفراد من  %٤0فقط، وأجاب لهذا الخيار حوالي   ي ةالإمارات  الل هجةب −
 . عي نةال  أفراد فقط من  % 5الفصحى، وأجاب لصالح هذا الخيار حوالي  العربي ة  الل غةب −
ل كذلك % 5وحوالي  − مون أن يفض    رجمة إلى لغات  ، مع استخدام الت  ي ةالإمارات  الل هجةب  تقد 

 (. مثلا  ة ة، والإنجليزي  ة، والفارسي  )كالهندي   ر  خ  أ  
 القيم بالشكل الآتي:  هذهعلى هذا السؤال، ترتيب   عي نةال أفرادأوضحت استجابات  −
ةال الت قاليد على العادات و  ف الت عر  ) الثقافي ة القيم  −   % 26بإجابة  ، (مثلا   الإمارات ب خاص 

 . عي نةال أفرادمن  تقريب ا
  أفرادمن  تقريب ا %22ومظاهر السلوك الاجتماعي المرغوب، بإجابة  جتماعي ةالاالقيم  −

 . عي نةال
 .تقريب ا  %21 لك بإجابةذ، و الإنساني ةو   الوطني ةالقيم  −
يني ة القيم  −  . تقريب ا % 21، وذلك بإجابة الأخلاقي ةو  الد 
 . عي نةال أفرادمن   %10 بإجابة ذلك، و المهني ة و   العلمي ةالقيم  −
ببعض  ية ت الإماراالقنوات  يفالت راثي ة في مدى التزام البرامج  عي نةال أفرادوجهات نظر  أم ا −

 الآتي:  حون  ، فقد جاءت على ال الأخلاقي ةو  المهني ةوابط ض  ال
 الإعلام.  لمهنة الأخلاقي ةوابط ض  أنها تلتزم بال عي نة ال أفراد من  % 19 يرى حوالي −

  



 وتقاليده. المحل يالمجتمع ات يوأخلاق منهم أنها تحترم قيم   %1٧ ويرى حوالي −
 بمشاركة الجمهور في برامجها. أنها تهتم   كذلكمنهم  %1٧د حوالي ويؤك   −
 المعلومات.ع بالمصداقية في نقل منهم أنها تتمت   %12ويرى حوالي  −
 منهم يرون أنها تحترم عقلية الجمهور. %11و −
 ريف مع القنوات الأخرى. ش  أنها تلتزم بمبادئ التنافس الإعلامي اليرون  منهم    %9وحوالي   −
 ة المشاهدين. خصوصي  تنتهك  لا برامجها وأخبارها  نأ منهم يرون  %٧وحوالي   −
 . ة والموضوعيةق  بالد  سم أن معظم برامجها تت  يرون  كذلكمنهم  %٧وحوالي   −
ي،  الإمارات   الت راثعريف بللت    كاف  الت راثي ة  عدد البرامج    أن    عي نةال  أفرادمن    %٤٤يرى حوالي   −

منهم أنها   %21 حين يرى حوالي ي فبأس به،  عددها لا منهم أن   %2٨ ويرى حوالي 
 لك. ذون عرفي منهم أنهم لا %٨ يظن  ة البرامج، و ببقي   ا مقارنة  قليلة جد  

  الت لفزيوني ةفي القنوات  الت راثي ة نحو البرامج   عي نةال أفراد اهات ت جولمعرفة ا
 :تيةالن تائج الآعلى  رسابي، الذي أش  حط ال؛ تم احتساب المتوس  المحل ية

 : ، على أن  عي نةال أفرادبل ديدة من ق  ش  الموافقة ال −
 ة ووضوح.( بفاعلي  ي ةالإمارات )  المحل يةتناقش القضايا    الت لفزيوني ة في القنوات  الت راثي ة  البرامج   −
 لمجتمعنا.  التاريخي ةو  الثقافي ةبحماية الموروثات   تهتم  الت راثي ة  البرامج  −
 الشباب بثقافتهم. بطتوثق العلاقة بين ماضي الأجيال وحاضرهم، وتر الت راثي ة  البرامج  −
 . الشعبي ةحول موروثاتهم  المحل يتزيد من معارف ومعلومات الجمهور الت راثي ة  البرامج  −
عوري تقو  الت راثي ة  البرامج  −   .الوطني ة ة اله وي  بالانتماء و  الش 



 : تيالآعلى  عي نة ال أفرادموافقة 
مالت راثي ة  البرامج  −  ز. ي المتمي  الإمارات بأسلوبنا   الت لفزيوني ةفي قنواتنا  تقد 
عورتقوي الت راثي ة  البرامج  − خ الديني، و  الش  يني ةالقيم والمبادئ  ترس   ل. ئبالفضا كالت مس  و  الد 
خالت راثي ة البرامج  − الوالدين، والكرم، والوفاء   وأخلاقيات: بر   الإسلامي ة قيم العقيدة  ترس 

 لم، والعفو. واضع، والح  بالوعد، والت  
ل م  بالعادات والتقاليد، وتح  كالت مس  الاعتراف بالفضل، و تسهم في نشر قيم:  الت راثي ة  البرامج   −

 المسؤولية ومحاسبة النفس.
خالت راثي ة  البرامج   −  . السلام والأمن  ،وم، الحرية والعمل والمساواة ظل  نصرة الحق والمم:  يق   ترس 
 واحترام الوقت.  ،احترام العلم والعلماء، إتقان العمل :زتعز  الت راثي ة البرامج  −
 ياحي. تسهم في النشاط الس  الت راثي ة  البرامج  −
  الوطني ة أساءت للعادات والقيم الت راثي ة بعض البرامج  على أن   عي نةال أفرادعدم موافقة  −

 خدمتها. مم اأكثر  ي ةالإمارات 
دة  ليست أصيلة، بل هي نسخ مقل    المحل يةفي القنوات  الت راثي ة  طريقة عرض بعض البرامج   −

 . الأجنبي ةو   العربي ةعن البرامج في القنوات 
 ة. وي  ه  ال إلى ي ةالإمارات  الت لفزيوني ة تفتقد في القنوات الت راثي ة بعض البرامج  −
 بعيدة عن اهتمام المشاهد. ي ة الإمارات  الت لفزيوني ةفي القنوات الت راثي ة معظم البرامج   −
 . ي ةالإماراتقة بالبيئة  تفتقر إلى الإلمام بالتفاصيل المتعل  الت راثي ة بعض البرامج  −
 ي. الإمارات  الت راثقدم معلومات خاطئة عن تالت راثي ة بعض البرامج  −
م ي ة الإمارات  الت لفزيوني ةفي القنوات الت راثي ة البرامج   معظم −   . اجد   ئسي   بأسلوب تقد 



 : تيتينالعبارتين الآ ص  فيما يخ عي نةال  أفرادوحياد 
 . مطلق اغير مناسبة  في فترات   تبث  الت راثي ة معظم البرامج  إن   −
 القديمة.   ي ة الإمارات   الثقافي ةطبيعة الحياة    ةلي  اعبف ل  قلم تستطع أن تن الت راثي ة  البرامج    كل    إن   −

مةالت راثي ة البرامج  نحو عي نةال أفراداهات ت جتجميع عبارات ا وقد تم   في   المقد 
 : هي  ،لاثة رئيسةث في محاور ي ةالإمارات الت لفزيوني ةالقنوات 

ن وقيم المواطنة: وهو  الت راثنحو برامج  عي نةال أفراد اتات جاه :الأول   عبارات   6 من مكو 
ة  ( بفاعلي  ي ةالإمارات)  المحل يةالقضايا    الت لفزيوني ة في القنوات  الت راثي ة  ة هي: تناقش البرامج  إيجابي  

ق البرامج  ث  لمجتمعنا، تو  التاريخي ة و  الثقافي ةبحماية الموروثات الت راثي ة البرامج  ووضوح، تهتم  
مافتهم، بثقالعلاقة بين ماضي الأجيال وحاضرهم، وتربط الشباب الت راثي ة  كل البرامج   تقد 
من معارف  الت راثي ة ز، تزيد البرامج ي المتمي  الإماراتبأسلوبنا  الت لفزيوني ةفي قنواتنا الت راثي ة 

عبي ةحول موروثاتهم  المحل يومعلومات الجمهور  في النشاط  الت راثي ة ، تسهم البرامج الش 
 ياحي. الس  

يني ة والقيم  الت راثبرامج  نحو عي نةال أفراد  اتات جاه :الثاني ن : وهو الأخلاقي ةو  الد    6من  مكو 
عورالت راثي ة ي البرامج ، وهي: تقو  كذلكة عبارات إيجابي   خيني، و الد   الش  القيم والمبادئ   ترس 

يني ة كو  الد  خ ل، ائبالفض  الت مس    بر   :وأخلاقيات الإسلامي ة قيم العقيدة الت راثي ة البرامج  ترس 
في نشر قيم:  الت راثي ة واضع والحلم والعفو، تسهم البرامج ت  الوالدين، والكرم والوفاء بالوعد، وال 

كالاعتراف بالفضل، و  ي  ة ومحاسبة النفس، تقو  ل المسؤولي  م  قاليد، وتح بالعادات والت   الت مس 
خ، الوطني ة اله وية الشعور بالانتماء و الت راثي ة البرامج  قيم: نصرة الحق  الت راثي ة البرامج  ترس 

م  علية: احترام الالت راث ز البرامج وم، الحرية والعمل والمساواة، السلام والأمن، تعز  ظل  والم
 والعلماء، إتقان العمل، واحترام الوقت. 

ن  : وهوالمهني ةوالقيم   الت راثبرامج   نحو عي نةال أفراد اتات جاه :الثالث   مكو 



  ي ة الإمارات الوطني ةللعادات والقيم الت راثي ة ة هي: أساءت بعض البرامج سلبي   عبارات   9من 
  الثقافي ة طبيعة الحياة ة لي  اعبفأن تنقل الت راثي ة البرامج  لم تستطع كل   ،ا خدمتهام  ثر مكأ

ليست أصيلة،    المحل يةفي القنوات  الت راثي ة  طريقة عرض بعض البرامج    إن  القديمة،    ي ةالإمارات 
في  الت راثي ة ، تفتقد بعض البرامج الأجنبي ةو  العربي ة دة عن البرامج في القنوات بل هي نسخ مقل  

  ي ة الإمارات الت لفزيوني ةفي القنوات الت راثي ة ة، معظم البرامج وي  ه  لل ي ةالإمارات الت لفزيوني ةالقنوات 
اصيل المتعلقة بالبيئة  ت فإلى الإلمام بال الت راثي ة  بعيدة عن اهتمام المشاهد، تفتقر بعض البرامج  

م، ي ةالإمارات  ي، معظم البرامج  الإمارات الت راثمعلومات خاطئة عن الت راثي ة بعض البرامج  تقد 
  الت لفزيوني ة في القنوات الت راثي ة ، معظم البرامج مطلق ا غير مناسبة   ت  في فترا تبث  الت راثي ة 
م  ي ةالإمارات  ا ئبأسلوب سي   تقد   . جد 

لدراسة العلاقة  Multiple Linear Regressions المتعدد واستخدم تحليل الانحدار
وقيم   الت راثنحو برامج  عي نة ال أفراد ات جاه)) الت ابع المتغي رالآتية و  المستقل ةات المتغي ر بين 

  : ((المواطنة



 الت ابع المتغي ر  المستقل ة المتغي رات 

 الن وع 
 العمر

 المستوى الت عليمي 
 لدى يالإمارات أهمي ة الت راث 

 أفراد العي نة 
 الت راثي ة  درجة مشاهدة البرامج 

فيها   ث  بيعة الأوقات التى ت بط
 البرامج الت راثية 

 البرامج الت راثية  يفأفراد العي نة  يرأ

 رامجب أفراد العي نة نحو اه جت  ا
 وقيم المواطنة الت راث 

 
  معنوي ة ال، وقيمة 29,5٨9F نموذج الانحدار، حيث بلغت قيمة الاختبار   معنوي ةد وجود ك  وتأ

  أن   هو لنا الفرض البديل، و ، لذلك رفضنا الفرض العدمي وتقب  0,05، وهي أقل من 0,000
 . الت ابع المتغي رو  المستقل ة ات المتغي ر توجد علاقة بين   ج الانحدار معنوي ومن ثم  ذنمو 

 :املات النحدار، ما يلي معمن جدول  ات ضحو 
معنوي    تأثيرله    ي(الإمارات   الت راثب   عريفالت  ة ب ي  الإماراتالإعلام    وسائل)درجة اهتمام    ر متغي    إن  

حيث بلغت قيمة    ، وقيم المواطنة(  الت راث نحو برامج    العي نة  أفراد  اتات جاه)  الت ابع  المتغي ر على  
له    المتغي رهذا    إن  وعليه ف  ،0,05، وهي أقل من  0,000  معنوي ةال، وقيمة  T  ٤,٤10ختبارالا

  ي ة الإماراتالإعلام  وسائل، أي أنه كلما كانت درجة اهتمام الت ابع المتغي ر واضح على  تأثير  
وقيم   الت راث ا نحو برامج بي  إيجا  العي نة أفراداه ت جي كبيرة؛ أصبح االإمارات  الت راث ب عريفالت  ب

المحور، حيث  ذال هة التي تمث  ي  العبارات الإيجاب  عنمن إجاباتهم  ات ضح ما  هوالمواطنة، و 
 عليها.  عي نةال أفرادمعظم  وافق



  ات جاه ) الت ابع المتغي ر معنوي على  تأثير  له ( ية الت راثفي البرامج  عي نةال أفرادرأي ) ر متغي   إن  
، وقيمة  ٤,669T ختبارالاحيث بلغت قيمة  ،وقيم المواطنة( الت راثنحو برامج  عي نة ال أفراد

  المتغي ر واضح على  تأثير  له  المتغي ر هذا   إن  ، وعليه ف0,05، وهي أقل من 0,000  معنوي ةال
  ممتازة أو  جي دةنها أ بالت راثي ة نحو البرامج  إيجابي ا  عي نةال أفراد ، أي أنه كلما كان رأي الت ابع

ضح من  ت  ما ا وقيم المواطنة، وهو الت راثبرامج  نحو إيجابي ا عي نةال  أفراد ات جاه؛ أصبح اجد  
 عليها.   عي نة ال  أفراد المحور، حيث وافق معظم    ذا العبارات الإيجابية التي تمثل ه  عن إجاباتهم  

  أفراد  ات جاه) الت ابع المتغي رمعنوي على  تأثير  له  ( يةالت راث اهدة البرامج شدرجة م) ر متغي   إن  
  معنوي ة ال، وقيمة  3,3٤9T  ختبارالاحيث بلغت قيمة    ، وقيم المواطنة(  الت راثنحو برامج    عي نةال

.  الت ابع  المتغي رواضح على    تأثير  له    المتغي ر  هذا  إن  ف  ومن ثم  ،  0,05من    ، وهي أقل  0,001
  ا نحو ي  إيجاب  عي نةال  أفراد ات جاه؛ أصبح دائمةالت راثي ة كانت درجة مشاهدة البرامج  كل ماأي أنه 
العبارات الإيجابية التي تمثل   عنمن إجاباتهم  ات ضحوقيم المواطنة، وهو ما  الت راثبرامج 

  عليها.  عي نةال أفرادالمحور، حيث وافق معظم  هذا



 

  نحو  عي نةال  أفراد  ات جاه)) الت ابع المتغي رابقة بة الس  قل  ات المستالمتغي ر علاقة  ام  أ
راسةلت ص  فقد تو  ((الأخلاقي ةة و يني  د  والقيم ال الت راثبرامج   : تيالآ إلى   الد 

 الت ابع المتغي ر  المستقل ة المتغي رات 

 الن وع 
 العمر

 المستوى الت عليمي 
 لدى يالإمارات أهمي ة الت راث 

 أفراد العي نة 
 الت راثي ة  درجة مشاهدة البرامج 

   ث  بيعة الأوقات التى ت بط
 فيها البرامج الت راثية 

 البرامج الت راثية  يفأفراد العي نة  يرأ

 رامجب أفراد العي نة نحو اه جت  ا
يني ة والأخلاقي ةالت راث    والقيم الد 

 
 ، 15,530Fنموذج الانحدار، حيث بلغت قيمة الاختبار   معنوي ةوجود  أك دت

الفرض العدمي وتقبلنا   كذلكلذلك رفضنا  ،0,05 ، وهي أقل من0,000 معنوي ةالوقيمة 
  ة قل  المستات المتغي ر نموذج الانحدار معنوي، وعليه توجد علاقة بين  الفرض البديل، وهي أن  

 . الت ابع المتغي رو 

 : يلي ما ،Coefficientsاملات النحدارمعح من جدول ت ضوا
 المتغي ر معنوي على  تأثير  له ( الت راثي ةفي البرامج  العي نة  أفرادرأي )  رمتغي   إن  

حيث بلغت قيمة  ،(الأخلاقي ةة و ي  ينوالقيم الد   الت راثنحو برامج  العي نة أفراد ات جاه) الت ابع
  ومن ، 0,05 ، وهي أقل من0,000  معنوي ةالوقيمة  ،5,932T  ختبارالا



  عي نة ال أفراد ، أي أنه كلما كان رأي الت ابع المتغي ر واضح على  تأثير  له  المتغي رهذا  فإن   ثم  
  ا نحو ي  إيجاب  عي نة الأفراد  ات جاه؛ أصبح ا جد   ممتازةأو  جي دةبأنها الت راثي ة نحو البرامج  إيجابي ا
يني ة والقيم  الت راثبرامج  العبارات الإيجابية   عنمن إجاباتهم  ات ضحما  ، وهوالأخلاقي ةو  الد 

 عليها.  عي نة ال أفرادالتي تمثل هذا المحور، حيث وافق معظم 
معنوي    تأثير  ي( له  الإمارات   الت راثب   التعريفب   ي ة الإماراتالإعلام    وسائلر )درجة اهتمام  متغي    إن  

يني ة والقيم  الت راث نحو برامج  عي نة ال أفراد ات جاه ) الت ابع  المتغي ر على  (، حيث  الأخلاقي ةو  الد 
هذا    وعليه فإن    ،0,05  ، وهي أقل من0,00٤  معنوي ةال، وقيمة  2,٨٧6Tختبار  الابلغت قيمة  

الإعلام  وسائلكانت درجة اهتمام  كل ما، أي أنه الت ابع المتغي رواضح على  تأثير  له  المتغي ر
  الت راث نحو برامج    إيجابي ا  عي نةال  أفراد  ات جاهي كبيرة؛ أصبح  الإمارات   الت راث يف بعر ت  الب  ي ةالإمارات 
يني ةوالقيم  العبارات الإيجابية التي تمثل هذا   عنمن إجاباتهم  ات ضح، وهو ما الأخلاقي ةو  الد 

 عليها.  عي نةال أفرادالمحور، حيث وافق معظم 
نحو   عي نةال أفراد ات جاه)  الت ابع المتغي رمعنوي على  تأثير  ( له الت عليمير )المستوى متغي   إن  

يني ة والقيم    الت راثبرامج     معنوي ة ال، وقيمة  T  2,52٤  ختبارالاحيث بلغت قيمة    ،(الأخلاقي ةو   الد 
  ، الت ابع  المتغي ر  على  واضح  تأثير    له  المتغي ر  هذا  فإن    ثم  ، ومن  0,05من    ، وهي أقل  0,012

  ات جاه ، ثانوية عامة(؛ أصبح إعدادي) عي نة ال أفراد عند  الت عليمي  المستوى  كان  كلما أنه  أي
يني ةوالقيم  الت راثنحو برامج  إيجابي ا عي نة ال أفراد من إجاباتهم   ات ضح، وهو ما الأخلاقي ةو  الد 
 عليها.  عي نة ال أفرادالمحور، حيث وافق معظم هذا  العبارات الإيجابية التي تمثل  عن
  الت راث نحو برامج  عي نةال أفراد ات جاه) الت ابع المتغي رمعنوي على  تأثير  ع( له ن و متغير )ال إن  

يني ة والقيم  ،  0,01٨ معنوي ةال، وقيمة T 2,3٧1ختبار الا(، حيث بلغت قيمة الأخلاقي ةو  الد 
  ، أي أن  الت ابع المتغي رواضح على  تأثير  له  المتغي رهذا  إن  ف ومن ثم   ،0,05 وهي أقل من

يني ةوالقيم  الت راثة نحو برامج إيجابي   من الإناث أكثر عي نةال أفراد ات جاه  .الأخلاقي ةو  الد 
 

  



الت ابع ))ات جاه أفراد العي نة   ا دراسة العلاقة بين المتغي رات المستقل ة والمتغي رم  أ
 الآتي:  لت الن تائج إلىص  (، فقد تو (المهني ةامج الت راث والقيم بر  نحو

 المتغي ر الت ابع  المتغي رات المستقل ة 

 الن وع
 العمر

 المستوى الت عليمي 
 لدى  يالإمارات أهمي ة الت راث 

 أفراد العي نة
الت راثي ة  درجة مشاهدة البرامج 

فيها   ث  ب يعة الأوقات التى ت بط
 البرامج الت راثية 

البرامج  يف أفراد العي نة  يرأ
 الت راثية

 رامج ب أفراد العي نة نحو اه ت جا
 المهني ة والقيم الت راث 

وقيمة المعنوي ة  ، 25,236Fتأك د وجود معنوية نموذج الانحدار، حيث بلغت قيمة الاختبار 
، لذا سوف نرفض الفرض العدمي ونقبل الفرض البديل، وهو  0,05 قل منأ، وهي 0,000

 نموذج الانحدار معنوي، وعليه توجد علاقة بين المتغي رات المستقل ة والمتغي ر الت ابع.  أن  

 :يلما ي، Coefficients من جدول معاملات النحدار ات ضحو 
  على المتغي ر الت ابع   )طبيعة الأوقات التي تبث  فيها البرامج الت راثية( له تأثير  معنوي   رمتغي    إن  

 ة(، حيثي  العي نة نحو برامج الت راث والقيم المهن)ات جاه أفراد 
 

  



  إن  ، ومن ثم ف0,05، وهي أقل من  0,000  معنوي ةالوقيمة    ، 5٤5,٤-T  ختبارالابلغت قيمة  
فيها   تبث  ، أي أنه كلما كانت الأوقات التي الت ابع المتغي رواضح على  تأثير  له  المتغي ر هذا

  إيجابي ا  عي نةال أفراد ات جاهمناسبة؛ أصبح  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ةعلى القنوات الت راثي ة البرامج 
لبي ة العبارات    عن من إجاباتهم    ات ضح ما    ، وهوالمهني ةوالقيم    الت راثنحو برامج   التي تمثل    الس 

 عليها. عي نة ال أفرادهذا المحور، حيث اعترض معظم 
معنوي    تأثير  ي( له  الإمارات   الت راثب   عريفالت  ب   ي ة الإماراتالإعلام    وسائل)درجة اهتمام    ر متغي  ن   إ

(، حيث بلغت قيمة  المهني ةوالقيم  الت راثنحو برامج  عي نة ال أفراد ات جاه ) الت ابع المتغي رعلى 
  المتغي ر هذا    إن  ف  ، ومن ثم  0,05، وهي أقل من  0,000  معنوي ةال، وقيمة  ٣٣2,T-4ختبار  الا
  ي ة الإماراتالإعلام    وسائلكانت درجة اهتمام    كل ما، أي أنه  الت ابع  المتغي رعلى    ح  واض  تأثير  له  

والقيم   الت راث نحو برامج  إيجابي ا عي نة ال أفراد ات جاهي كبيرة؛ أصبح الإمارات الت راث ب التعريفب
لبي ةالعبارات  عن ضح من إجاباتهم ت  ما ا ، وهوالمهني ة المحور، حيث  هذاالتي تمثل  الس 

 عليها.  عي نة ال أفراداعترض معظم 
  ات جاه ) الت ابع المتغي ر معنوي على  تأثير  له  (الت راثي ة في البرامج  عي نةال أفرادرأي ) ر متغي  ن  إ

، وقيمة  T -2,6٤9 ختبارالاحيث بلغت قيمة  ،(المهني ة والقيم  الت راثنحو برامج   عي نةال أفراد
  المتغي ر على  واضح   تأثير  له  المتغي ر هذا إن  وعليه ف 0,05من  ل، وهي أق 0,00٨ معنوي ةال

  ممتازة أو  جي دةنها أ بالت راثي ة نحو البرامج  إيجابي ا  عي نةال أفراد ، أي أنه كلما كان رأي الت ابع
من   ات ضح  ما ، وهوالمهني ةوالقيم  الت راثا نحو برامج ي  إيجاب  عي نةال  أفراد  ات جاه؛ أصبح اجد  

لبي ةالعبارات    عنإجاباتهم    عليها.   عي نةال  أفرادالمحور، حيث اعترض معظم    هذاالتي تمثل    الس 
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 :ملحوظة
جاباتكم إ د لكم أن  ك  وأمانة، ونؤ ة م معنا، بالإجابة عن أسئلة الاستمارة بدق  كرجى تعاوني  

 رض البحث العلمي لا غير. غستستخدم ل
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 (ي ةالإمارات) المحل يةلفزيونية ت  في مشاهدة القنوات ال عي نةال أفراد، عادات وأنماط أو لً 
 ؟الفضائي ةلفزيونية ت  هل تشاهد القنوات ال :1س

       يومي ا  عي نةفي ساعات م
      فقط ا غ  متى كنت متفر   
        فقط ة والفصلي   الأسبوعي ة في الإجازات 

 

(( فكم من الوقت يوميًّا  عي نة)وفي ساعات م)  الت لفزيوني ةكنت تشاهد القنوات    ذاإ  :2س
 يب؟ر بالتق يوميًّاتستغرقه في المشاهدة 

 أقل من ساعة.  -1
 ( ساعات.3  - 1)  من -2
 ( ساعات.6  - ٤من )  -3
 . يومي اساعات  6أكثر من  -٤
 د.غير محد   -5

 التي تشاهدها أكثر؟  الفضائي ة الت لفزيوني ةهي القنوات  : ما٣س
 )يمكنك اختيار أكثر من إجابة(

     . ي ةالإمارات  الت لفزيوني ةالقنوات  -1
            . العربي ة الت لفزيوني ةالقنوات  -2
   )أمريكية، هندية، تركية...(.  الأجنبي ة الفضائيات -3
         ها. كل   -٤



أكثر من مشاهدة القنوات  يوميًّاأخرى تستخدمها  إعلامي ة وسائلوهل توجد  :4س
 ؟الت لفزيوني ة

    لا     نعم

 من أكثر اختيار يمكنك؟ )وسائلهي هذه ال نعم(( فما)) ـكانت الإجابة ب: إذا ٥س
 جابة(إ

 . يومي احف المطبوعة ص  قراءة ال -1
 . الإذاعي ةالاستماع لبعض المحطات  -2
 يوتيوب. فيسبوك، أو أو ر يتتو على    يومي ابعة ما ينشر  ا ت  م -3
 ردشة على الإنترنت.  دمع جماعات ال يومي االمشاركة  -٤
 صة.  ص  خالمت الإلكتروني ةابات ونات والبو  على بعض المد    يومي اما ينشر   ابعةمت -5
 . الإلكتروني ةعلى ما ينشر في بعض المنتديات  يومي ا لاع الاط   -6
 نستغرام، واتساب...(. إ الة )ق  ن  على بعض تطبيقات الهواتف ال ما ينشر أو يبث   مت ابعة -٧
  .................................................................... أخرى تذكر: -٨

 ؟ةتي  راالإمالفزيونية ت  وهل تشاهد القنوات ال :6س
ا   نادر ا   أحيان ا    دائم 

  



ا(( فما هي (( أو ))أحيانً ادائمً )) ي ةالإمارات الت لفزيوني ةكنت تشاهد القنوات  ذاإ: 7س
 من إجابة( رثأك ؟ )يمكنك اختيارالقنواتهذه 

 الأولى.  يأبوظب  -1
 دبي.  -2
 سما دبي.  -3
 الشارقة.  -٤
 عجمان.  -5
 الفجيرة.  -6
 رأس الخيمة.  -٧
 بينونة.  -٨
 الواحة.  -9

 ة. ي  سكاي نيوز عرب -10
 . ةالرياضيأو أبوظبي  الرياضي ةدبي  -11
  .................................................................... تذكر:  ى أخر  -12

كثر؟ )يمكنك أ ي ةالإمارات الت لفزيوني ةالتي تشاهدها في القنوات  البرامجوما نوع  :8س
 من إجابة( أكثر اختيار

   .(" مثلا   اركأخبار الد  "ة ي  الإمارات ة ي  ة، المحلي  ة والعالمي  ولالبرامج الإخبارية )الد   - 1
 ة: رفيهي  البرامج الت   -2

 ة. ي  المسلسلات الخليج −
 (. مثلا  )التركية، الكورية، الهندية  ةي  المسلسلات الأجنب −
 ة. ي  والأجنب  العربي ةالأفلام  −
  يديو كليب.فبرامج الأغاني وال −



 لعاب والمسابقات.برامج الأ -3
 . (مثلا  )كبرنامج خطوة  جتماعي ة الاالبرامج   -٤
 (.مثلا  حية ص  ية الوع ت  الة ) ثقيفي  والت   ةالت عليمي  البرامج   -5
 ي. الإمارات  الت راثب  م ةهتالمالبرامج   -6
يني ةالبرامج   -٧  . الد 
 . ياضي ةالر  البرامج   -٨
  ..................................................................... تذكر:  ى أخر  -9

 )يمكنك اختيار أكثر من إجابة( ما أسباب مشاهدتك لهذه البرامج؟ :9س
 .المحل يةو ة والأحداث العالمي   لاع على الأخبار ط  للا -1
 في شتى المجالات. العلمي ة لزيادة المعلومات والمعارف  -2
يني ةه في الأمور فق  ت  لل  -3  . الد 
 . جتماعي ةالالاكتساب المهارات والقيم والعادات  -٤
 سلية وقضاء وقت الفراغ. رفيه والت  ت  لل  -5
  ..................................................................... تذكر:  ى أخر  -6
 
 

  



 نحوه هموات جاهاتله  عي نةال أفرادي ي وكيفية تلق  الإمارات الت راث :اثانيً 
 بالنسبة لك؟ ((الت راث)) يعني ماذا :1٠س

 أكثر من إجابة( اختيار يمكنك)
 . جتماعي ةالا الت قاليدالقديم من العادات و  -1
 (. عبي ةالش  القديمة )القصص والأقوال والحكم  عبي ةالش   الث قافة -2
 ة.  اريخي  ت  والقصور ال التقليدي ةالمباني  -3
عر -٤  والأغاني والأهازيج القديمة.  الش 
 لع والأدوات. سالقديم من المنتجات وال -5
عبي ةالألعاب  -6  . الش 
 قة. با س  كل المعاني ال -٧
  ..................................................................... تذكر:  ى أخر  -٨

 

 ؟يالإماراتف على تراثك ك أن تتعر  م  وهل يه :11س
 ا. ني كثير  م  أكيد يه -1
 ا ما. ني نوع  م  يه -2
 ا. ني مطلق  لا يهم   -3
 أعرف. لا  -٤

  



اختيار يمكنك  )   ؟ذلك  فائدةي، فما  الإماراتعلى تراثك    الت عرفين بم  كنت من المهت  ذاإ  :12س
 من إجابة( أكثر

 جدادنا. أباؤنا و آعلى كيف كان يعيش  الت عرف -1
 . ي ةالإمارات على العادات والتقاليد  الت عرف -2
عبي ة الث قافةعلى  الت عرف -3  . ي ةالإمارات الش 
 . ةتي  را الإماويتي بناء شخصيتي وه   -٤
 مجتمعي.  يف لوك الاجتماعي المرغوب معرفة والالتزام بالس   -5
  ..................................................................... تذكر:  ى أخر  -6
 

 ؟ذاي، فلماالإمارات الت راثعلى  الت عرفا قً هم مطلكنت من الذين ل يهم   ذاإو  :1٣س
 من إجابة(ر أكث اختيار يمكنك)
 . الت راثك م  ر ولا يهأنت إنسان عصري ومتحض   -1
 . العالم يةقافات ث  ة، أو غيرها من ال ل نمط الحياة الغربي  ض  أنت تف -2
 ق به. يتعل   وكل ما الت راثا ق  لا يفيدك مطل  -3
 قاليد وأن تعيش حياتك على هواك )كيفك(ل ألا تربط نفسك بالعادات والت  ض  تف  -٤
  ..................................................................... تذكر:  ى أخر  -5

 الت راثالتي تعتمد عليها للحصول على معلومات حول  ما هي المصادر :14س
 من إجابة( اختيار أكثر يمكنكي؟ )الإمارات

 من أسرتك )والديك، إخوتك، أجدادك، أعمامك، أخوالك(.  -1
 ما تسمعه في المجالس من كبار السن وشيوخ العشيرة والقبيلة.  -2
صوالمجلات المتخ  العلمي ةالكتب   -3  ة في هذا المجال.ص 
  .الإماراتفي  الت راثي ة ماكن ياحية للأمن الزيارات الس   -٤



 (. مثلا   الوطني ة المدارس والجامعات )التربية  يف  ةالد راسيمن المناهج  -5
 ي. الإمارات الت راثالمهتمة ب الت لفزيوني ةالبرامج   -6
صة الإذاعي ةالبرامج   -٧  ي. الإمارات  الت راث في  المتخص 
حفبعض  -٨  . الإلكتروني ةالمطبوعة أو   الص 
صة   الإلكتروني ةبعض المواقع  -9  ... ( جتماعي ةالابكات ش  )كالمنتديات، وال المتخص 

  .................................................................... تذكر:  ى أخر  -10
 ي؟الإمارات الت راثيف بعر ت  الة بم  مهت ي ةالإماراتالإعلام  وسائلحسب رأيك هل  :1٥س
 ا. به كثير   مهتم ة -1
 ا ما. ع  به نو  مهتم ة -2
 ا. ق  مطل مهتم ةغير  -3
 لا أعرف.  -٤

فما هي هذه  ((ا ماة نوعً مهتم  ))أو  ((اة كثيرً م  مهت)) بـكانت إجابتك  إذا :16س
 من إجابة( أكثر في رأيك؟ )يمكنك اختيار وسائلال
 حف. ص  ال -1
 عات. ذا الإ -2
 . الت لفزيوني ةالقنوات  -3
 . الإلكتروني ةالمواقع  -٤
 . ي ةالإمارات خصيات ش  مواقع بعض ال -5
 سات.مواقع بعض المؤس   -6
 واصل الاجتماعي. شبكات الت   -٧
 . ي ةالإماراتالمنتديات  -٨
  ..................................................................... تذكر:  ى أخر  -9



 ي ةالإماراتلفزيونية تالفي القنوات الت راثي ة للبرامج  عي نةالعادات وأنماط مشاهدة  :اثالثً 
 ؟ي ةالإماراتلفزيونية  ت  ي في القنوات الالإمارات  الت راثب  المهتم ةهل تشاهد البرامج    :17س

ا   نادر ا  أحيان ا    دائم 

ا(( فما أحيانً )أو )  ا(())دائمً   يالإمارات  الت راثب  المهتم ةكنت تشاهد البرامج    : إذا18س
 ل مشاهدتها؟التي تفض  

 جابة( من إ )يمكنك اختيار أكثر 
  سباقات الهجن −  شاعر المليون  −

  رنامج البيت ب −  الس الشعراء جم −

  ة يقات ترابمسا −  ض الحروف بن −

  أطفالنا والت راث −  شعراء الإمارات  −

  شذرات شعر −  ولة جرنامج الب −

  وغة ص  ال −  ارةش  ال −

  شان ن يال −  البرزة −

  الميدان  −  رات ياله −

  بالشوا −  ار ينالس   −

  الملتقى  −  الفسحة −

  يأماس −  من القصر  −

  .......................................................................... تذكر:  ى أخر 
  



من  أكثر )يمكنك اختيار ؟بالذاتالت راثي ة تفضل مشاهدة هذه البرامج  لماذا :19س
 إجابة(

 بلدنا. تزيد في معلوماتنا عن تراث   -1
 ة لم نشاهدها من قبل.ة وتراثي  فنا على مناطق سياحي  تعر   -2
 .المحل ي في مجتمعنا  تساعدنا على الاندماج أكثر -3
 دليل على تراثها الموحد.ما بين إمارات الدولة وسكانها من خلال الت   تربط -٤
 وتربطنا بماضينا العريق. جداد  الأحيي ميراث ت   -5
 تنا. م  أنا لوطننا و ئ، وانتما الإسلامي ةو   العربي ةويتنا اعتزازنا به  تدعم  -6
  ..................................................................... تذكر:  ى أخر  -٧
 

مالتي الت راثي ة برأيك، هل البرامج  2٠س  ؟ي ةالإمارات الت لفزيوني ةعلى القنوات  تقد 
 وتعرض بطرق متميزة ومبدعة.  مصم مةمعظمها  -1
 ة أو مقلدة. بطرق تقليدي   مصم مةمها ظمع -2
 وتعرض بطرق متميزة ومبدعة.  مصم مةكلها  -3
 صميم والعرض.  ا، في الت  د  ج ئ سيبعضها متميزة وبعضها الآخر  -٤
 ا. ئة جد  وتعرض بطرق سي   مصم مةها كل   -5
  ..................................................................... تذكر:  ى أخر  -6

  



أكثر من غيرها بعرض برامج   لتي تهتم  ا  ي ةالإمارات  الت لفزيوني ةوما هي القنوات    :21س
 ؟الت راث

 حسب درجة اهتمامها(  مرت بةكرها ذ)الرجاء 
1 - ..................................................................................  
2 - ..................................................................................  
3 - ..................................................................................  
٤ - ..................................................................................  
5 - ..................................................................................  
6 - ..................................................................................  
 

 :وهل الموضوعات التي تناقشها هذه البرامج :22س
 ي؟ الإمارات  الت راثي كل جوانب غط  ة وتتنو عم -1
عبي ة قاصرة فقط على الألعاب  -2  ؟ الش 
 ؟ الت قاليدالعادات و مقتصرة فقط على   -3
عرفقط ب مهتم ة -٤ عبي ة بطي والأغاني ن  ال  الش   ؟ الش 
 ا؟ ة وبعضها الآخر ناقصة جد  تنو عبعضها م -5
  ..................................................................... تذكر:  ى أخر  -6

  



 ل  ي كة، وتغط  تنو ع مة التي هي فعلًا لفزيوني  تالالت راثي ة برأيك، ما البرامج  :2٣س
 بة(مرت   اذكرها)من فضلك  ي؟الإمارات الت راثجوانب 

1 - ..................................................................................  
2 - ..................................................................................  
3 - ..................................................................................  
٤ - ..................................................................................  
5 - ..................................................................................  
6 - ..................................................................................  
٧-  ................................................................................... 
٨-  ................................................................................... 
 

 :يةالت راثفيها هذه البرامج  تبث  هل الأوقات التي  :24س
 مناسبة؟  كل ها -1
 ؟  مطلق ا  ببعضها مناسب وبعضها غير مناس -2
 غير مناسبة؟  كل ها -3

  



 فما هي هذه البرامج؟  أوقات غير مناسبة((،: إذا كان )) بعضها يبث في 2٥س
1 - ..................................................................................  
2 - ..................................................................................  
3 - ..................................................................................  
٤ - ..................................................................................  
5 - ..................................................................................  
6 - ..................................................................................  
٧ - ..................................................................................  
٨ - ..................................................................................  
 

مل أن فض  هل ت :26س  :ي ةالإمارات الت لفزيوني ةفي القنوات الت راثي ة البرامج  تقد 
 الفصحى.   العربي ة الل غةب  -1
 فقط. ي ةالإمارات  الل هجةب  -2
 همها الجميع(. ف)حتى ي  ي ةالإمارات الل هجةالفصحى و  العربي ةالمزج بين  -3
أخرى )كالهندية، والفارسية، والإنجليزية    ت  رجمة إلى لغامع استخدام الت    ي ةالإمارات   الل هجةب   -٤

 (.مثلا  
  ..................................................................... تذكر:  ى أخر  -5

  



 الت لفزيوني ةفي القنوات  الت راثي ة  برأيك، ما القيم التي تسعى لترسيخها البرامج    :27س
 (يمكنك اختيار أكثر من إجابة) ؟ي ةالإمارات

يني ةالقيم   -1  .الأخلاقي ةو   الد 
 لوك الاجتماعي المرغوب.س  ومظاهر ال جتماعي ة الاالقيم   -2
ةال الت قاليدعلى العادات و   الت عرفة )قافي  ث  القيم ال -3  . ( مثلا   الإماراتب خاص 
 . المهني ةو   العلمي ةالقيم   -٤
 .الإنساني ةو   الوطني ةالقيم   -5
  ..................................................................... تذكر:  ى أخر  -6

ببعض   ي ةالإماراتفي القنوات  الت راثي ة  ، ما مدى التزام البرامج  كنظر من وجهة    :28س
 ؟الأخلاقي ةو  المهني ةوابط الض  

 أكثر من إجابة(  اختيار)يمكنك 
وابط تلتزم بال -1  لمهنة الإعلام.  الأخلاقي ة ض 
 تهتم بمشاركة الجمهور في برامجها. -2
 ة في نقل المعلومات.تتمتع بالمصداقي   -3
 ريف مع القنوات الأخرى. ش  نافس الإعلامي التلتزم بمبادئ الت   -٤
 وتقاليده.  المحل يتحترم قيم وأخلاقيات المجتمع  -5
 ة المشاهدين.تنتهك برامجها وأخبارها خصوصي    لا -6
 تحترم عقلية الجمهور. -٧
 ة. والموضوعي  ة ق  سم برامجها بالد  تت   -٨
  ..................................................................... تذكر:  ى أخر  -9

  



مةالت راثي ة  البرامج هل تعتقد أن   :29س  :تيةراالإما الت لفزيوني ةفي القنوات  المقد 
 . تيراالإما  الت راثعريف بت  لل  عددها كاف   -1
 ة البرامج. ببقي   ة  قارنما قليلة جد   -2
 س بها. أ لا ب — 3
 لا أعرف.  -٤
  ..................................................................... تذكر:  ى أخر  -5

 ؟ي ةالإماراتلفزيونية تالفي القنوات الت راثي ة  البرامجيك بصفة عامة في أر  ما :٣٠س
 . ممتازةها كل   -1
 ا. جد   دةجي    كل ها -2
 . دةجي    كل ها -3
 ئ. د وبعضها الآخر سي  بعضها جي   -٤
 . فقطمقبولة  كل ها -5
 ضعيفة.  كل ها -6
 . اجد   ةئسي   كل ها -٧
  ..................................................................... تذكر:  ى أخر  -٨

 المحل ية ة لفزيوني  ت  في القنوات ال الت راثنحو برامج  عي نةال أفرادات ات جاه :ارابعً 
 (ي ةالإمارات)

د نتمن    :من العبارات الآتية بدق ة ووضوحات جاهك ى منك أن تحد 
  



  هجاتال

معارض  
 بشدة

 العبارات موافق بشدة  موافق  حايدم معارض 

في  الت راثي ة تناقش البرامج  -1     
ا  ي القضا الت لفزيوني ةالقنوات 
  ة( بفاعلي  يةتمارا الإ) المحل ية

 ووضوح. 

حماية  بالت راثي ة البرامج  تهتم   -2     
ة يخي  والتار  الثقافي ةالموروثات 
 تمعنا جلم

العلاقة  الت راثي ة توث ق البرامج  -3     
بين ماضي الأجيال  

وحاضرهم، وتربط الشباب  
 بثقافتهم. 

  يفالت راثي ة البرامج  كل   مقد  ت   -٤     
الت لفزيوني ة بأسلوبنا   قنواتنا

  الإماراتي المتميز.

من  الت راثي ة تزيد البرامج  -5     
معارف ومعلومات الجمهور 

اتهم  ثمورو المحلي حول 
عبي ة.   الش 

  



ية: الت راثى البرامج و  تق -6     
عور خينى و د  ال الش   ترس 

يني ة القيم والمبادئ  الد 
كو   الفضائل.ب الت مس 

خ -٧      الت راثي ة البرامج  ترس 
 الإسلامي ةقيم العقيدة 

 بر   :وأخلاقيات
والكرم والوفاء  الوالدين

واضع بالوعد، والت  
 والحلم والعفو.

الت راثي ة تسهم البرامج  -٨     
في نشر قيم: 

 الفضل،بالاعتراف 
كو  العادات ب الت مس 

قاليد، وتحمل والت  
 ةبومحاسة يالمسؤول

 النفس.

الت راثي ة  البرامجى تقو   -9     
عور بالانتماء  الش 

 .الوطني ة ةاله وي  و 

خ -10       البرامج ترس 
 ة نصر قيم: الت راثي ة 
وم، ظللماالحق و 

الحرية والعمل 
لام والمساواة، الس  

 والأمن.

  



ز البرامج  تعز   -11     
  ية: احترام العلمالت راث 

والعلماء، إتقان  
واحترام  العمل،

 الوقت.

  البرامجتسهم  -12     
شاط  ن  الفي الت راثي ة 
 ياحى. الس  

عض بأساءت  -13     
الت راثي ة  البرامج 

للعادات والقيم 
  ي ةالإمارات  الوطني ة

 أكثر مما خدمتها. 

لم تستطع كل   -1٤     
أن  الت راثي ة البرامج 

  بيعةطة ي  لاعفبتنقل  
  الثقافي ةالحياة 
 القديمة  ي ةالإمارات 

 قة عرض يطر ن  إ -15     
  يفالبرامج الت راثي ة 
ة يالقنوات المحل

بل  ة يلأصست يل
دة عن  نسخ مقل  هي 

البرامج في القنوات 
 ة والأجنبي ة.بي  العر 

  



  البرامج تفتقد بعض -16     
في القنوات  الت راثي ة 

  ي ةالإمارات ة ي  ون يلفز تال
 ة.إلى الهوي  

معظم البرامج   -1٧     
في القنوات  الت راثي ة 

  ي ةالإمارات  ةي  ون يلفز تال
عيدة عن اهتمام  ب

 المشاهد. 
البرامج   تفتقر بعض -1٨     

إلى الإلمام  الت راثي ة 
قة  بالتفاصيل المتعل  

 . ي ةالإمارات بالبيئة 
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  الت راث خاطئة عن
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القنوات   ي فالت راثي ة 
ة  ي  الإمارات  التلفزيونية

  ئ أسلوب سي  ب  مقد  ت  
 ا.د  ج

 

  



 الفهارس: فهرس المخط طات البياني ة:

 المخططرقم  عنوان المخطط الصفحة

 1مخطط رقم  في العي نة.  كورذ  من الإناث وال يوضح نسبة تمثيل كل    

 2مخطط رقم  يوضح نسبة تمثيل الفئات العمري ة في العي نة. 

 3مخطط رقم  يوضح نسبة تمثيل المستويات الت عليمية في العي نة 

 ٤مخطط رقم  يوضح مواعيد مشاهدة القنوات الت لفزيوني ة الفضائي ة 

 5مخطط رقم  يوضح مدى الارتباط بين الن وع ومواعيد مشاهدة القنوات الت لفزيوني ة الفضائي ة  

 6مخطط رقم  لأفراد العي نة ومواعيد مشاهدة القنوات الت لفزيوني ة الفضائي ة  العمري ةيوضح مدى الارتباط بين الفئات  

 ٧مخطط رقم  اد العي نة ومواعيد مشاهدة القنوات الت لفزيوني ة الفضائي ةر الت عليمي لأفيوضح مدى الارتباط بين المستوى  

 ٨مخطط رقم  يوضح مقدار الوقت المستغرق في مشاهدة القنوات الت لفزيوني ة يومي ا 

 9مخطط رقم  يوضح مدى الارتباط بين الن وع والوقت المستغرق في مشاهدة القنوات الت لفزيوني ة يومي ا 

 10مخطط رقم  يوضح مدى الارتباط بين الفئات العمري ة لأفراد العي نة والوقت المستغرق في مشاهدة القنوات الت لفزيوني ة يومي ا 

 11مخطط رقم  بين المستوى الت عليمي لأفراد العي نة والوقت المستغرق في مشاهدة القنوات الت لفزيوني ة يومي ا الارتباطيوضح مدى  

 12مخطط رقم  ح القنوات الت لفزيوني ة الأكثر مشاهدة لدى أفراد العي نة يوض   

 13مخطط رقم  يوضح مدى الارتباط بين الن وع والقنوات الت لفزيوني ة الأكثر مشاهدة 

 



1٤مخطط رقم  مشاهدة يوضح مدى الارتباط بين الفئات العمري ة لأفراد العي نة والقنوات الت لفزيوني ة الأكثر   

 15مخطط رقم  مشاهدة يوضح مدى الارتباط بين المستوى الت عليمي لأفراد العي نة والقنوات الت لفزيوني ة الأكثر 

 16مخطط رقم  من مشاهدة القنوات الت لفزيوني ة إعلامي ة أخرى أكثر لوسائليوضح مدى استخدام أفراد العي نة  

 1٧مخطط رقم  يوضح مدى الارتباط بين الن وع ومدى استخدام أفراد العي نة لوسائل إعلامي ة أخرى أكثر من مشاهدة القنوات الت لفزيوني ة 

 1٨مخطط رقم  العمر ومدى استخدام أفراد العي نة لوسائل إعلامي ة أخرى أكثر من مشاهدة القنوات الت لفزيوني ةيوضح مدى الارتباط بين  

 19مخطط رقم  يوضح مدى الارتباط يبن المستوى الت عليمي واستخدام أفراد العي نة لوسائل إعلامي ة أخرى أكثر من مشاهدة القنوات الت لفزيوني ة 

 20مخطط رقم  الوسائل الإعلامي ة المستخدمة أكثر من مشاهدة القنوات الت لفزيوني ةيوضح  

 21مخطط رقم  تي ةراالإمايوضح معد ل مشاهدة أفراد العي نة للقنوات التلفزيوني ة  

 22مخطط رقم  الإماراتي ةيوضح مدى الارتباط بين الن وع ومعد ل مشاهدة أفراد العي نة للقنوات الت لفزيوني ة  

 23مخطط رقم  يوضح مدى الارتباط بين العمر ومعد ل مشاهدة أفراد العي نة للقنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة 

 2٤مخطط رقم  يوضح مدى الارتباط بين الن وع ومعد ل مشاهدة أفراد العي نة للقنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة 

 25مخطط رقم  الت لفزيوني ة الإماراتي ة الأكثر مشاهدة لدى أفراد العي نةيوضح القنوات  

ا للنوع   26مخطط رقم  يوضح القنوات التلفزيوني ة الإماراتي ة الأكثر مشاهدة لدى أفراد العي نة تبع 
 
  



2٧مخطط رقم  للعمريوضح القنوات التلفزيوني ة الإماراتي ة الأكثر مشاهدة لدى أفراد العي نة تبع ا    

ا للمستوى الت عليمي   2٨مخطط رقم  يوضح القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة الأكثر مشاهدة لدى أفراد العي نة تبع 

 29مخطط رقم  في القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة يوضح البرامج التي يشاهدها أفراد العي نة أكثر 

 30مخطط رقم  في القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة البرامج التي يفضلها أفراد العي نة أكثريوضح أسباب مشاهدة  

 31مخطط رقم  يوضح معنى ))الت راث(( بالنسبة لأفراد العي نة 

 32مخطط رقم  أهمي ة الت عرف على الت راث الإماراتي لدى أفراد العي نة يوضح مقدار 

 33مخطط رقم  أهمي ة الت عرف على الت راث الإماراتي الن وع وبين مقداريوضح مدى الارتباط بين  

 3٤مخطط رقم  أهمي ة الت عرف على الت راث الإماراتي وبين مقدار يوضح مدى الارتباط بين العمر 

 35مخطط رقم  أهمي ة الت عرف على الت راث الإماراتي يوضح مدى الارتباط بين المستوى الت عليمي وبين مقدار 

 36مخطط رقم  يوضح فوائد الت عرف على الت راث الإماراتي لدى أفراد العي نة 

 3٧مخطط رقم  يوضح أسباب عدم اهتمام بعض أفراد العي نة بالت عر ف على الت راث الإماراتي 

 3٨مخطط رقم  الإماراتييوضح المصادر التي يعتمد عليها أفراد العي نة للحصول على معلومات حول الت راث  

 39مخطط رقم  يوضح درجة اهتمام وسائل الإعلام الإماراتي ة بالتعريف بالت راث الإماراتي من وجهة نظر أفراد العي نة 

 ٤0مخطط رقم  يوضح درجة اهتمام وسائل الإعلام الإماراتي ة بالتعريف بالت راث الإماراتي من وجهة نظر أفراد العي نة حسب الن وع 

 ٤1مخطط رقم  يوضح درجة اهتمام وسائل الإعلام الإماراتي ة بالتعريف بالت راث الإماراتي من وجهة نظر أفراد العي نة حسب العمر 

 ٤2مخطط رقم  بالت راث الإماراتي من وجهة نظر العي نة حسب المستوى الت عليمي بالتعريفيوضح درجة اهتمام وسائل الإعلام الإماراتي ة  



 ٤3مخطط رقم  ة بالتعريف بالت راث الإماراتي من وجهة نظر العي نة م  يوضح وسائل الإعلام الإماراتي ة المهت 

 ٤٤مخطط رقم  يوضح درجة مشاهدة البرامج المهتمة بالت راث الإماراتي في القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة من طرف أفراد العي نة 

 ٤5مخطط رقم  أفراد العي نة الإماراتي في القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة من وجهة نظر يوضح البرامج المهتم ة بالت راث 

 ٤6مخطط رقم  في القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ةالت راثي ة يوضح أسباب تفضيل أفراد العي نة مشاهدة البرامج  

م على القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ةأفراد العي نة حول طرق تصميم وعرض  ظر يوضح وجهات ن   ٤٧مخطط رقم  البرامج الت راثي ة التي تقد 

م على القنوات الإماراتي ة حسب الن وع   ٤٨مخطط رقم  يوضح وجهات نظر العي نة حول طرق تصميم وعرض البرامج الت راثي ة التي تقد 

م على القنوات الإماراتي ة حسب العمض ر يوضح وجهات نظر العي نة حول طرق تصميم وع   ٤9مخطط رقم  رالبرامج الت راثي ة التي تقد 

م على القنوات الإماراتي ة حسب المستوى الت عليمي.ض ر وعيوضح وجهات نظر العي نة حول طرق تصميم    50مخطط رقم  البرامج الت راثي ة التي تقد 

 51مخطط رقم  البرامج الت راثي ة المقد مة على القنوات الإماراتي ة من وجهة نظر العي نةيوضح طبيعة الموضوعات التي تناقشها  

 52مخطط رقم  يوضح طبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج الت راثي ة المقد مة على القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة حسب الن وع 
  



 53مخطط رقم  مة على القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة حسب العمرد  البرامج الت راثي ة المقيوضح طبيعة الموضوعات التي تناقشها  

 5٤مخطط رقم  يوضح طبيعة الموضوعات التي تناقشها البرامج الت راثي ة المقد مة على القنوات الإماراتي ة حسب المستوى الت عليمي 

 55مخطط رقم  ةالأوقات التي تبث  فيها البرامج الت راثي  يوضح وجهات نظر أفراد العي نة حول  

 56مخطط رقم  يوضح الل غة المفضلة بالنسبة لأفراد العي نة في تقديم البرامج الت راثي ة في القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة 

 5٧مخطط رقم  الت راثي ة في القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة حسب الن وعيوضح الل غة المفضلة بالنسبة لأفراد العي نة في تقديم البرامج  

 5٨مخطط رقم  يوضح الل غة المفضلة بالنسبة لأفراد العي نة في تقديم البرامج الت راثي ة في القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة حسب العمر 

 59مخطط رقم  تقديم البرامج الت راثي ة في القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة حسب المستوى الت عليمييوضح الل غة المفضلة بالنسبة لأفراد العي نة في  

 60مخطط رقم  يوضح القيم التي تسعى البرامج الت راثي ة في القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة إلى ترسيخها من وجهة نظر العي نة 

وابطالت راثي ة في القنوات الإماراتي ة باليوضح مدى التزام البرامج    61مخطط رقم  المهني ة والأخلاقي ة من وجهة نظر أفراد العي نة ض 

  



 62مخطط رقم  يوضح مدى وجود العدد الكافي من البرامج الت راثي ة المقد مة في القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة من وجهة نظر العي نة 

 63مخطط رقم  في القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة حسب الن وع الكافي من البرامج الت راثي ة المقد مةيوضح مدى وجود العدد  

 6٤مخطط رقم  يوضح مدى وجود العدد الكافي من البرامج الت راثي ة المقد مة في القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة حسب العمر 

 65مخطط رقم  البرامج الت راثي ة المقد مة في القنوات الت لفزيوني ة الإماراتي ة حسب المستوى الت عليمييوضح مدى وجود العدد الكافي من  

 66مخطط رقم  الإماراتي ة بصفة عام ة  فزيوني ةالتلفراد العي نة في البرامج الت راثي ة التي تعرض على القنوات نظر أ وجهات يوضح 

 6٧مخطط رقم  عام ة حسب الن وع البرامج الت راثي ة التي تعرض على القنوات الإماراتي ة بصفة  يوضح وجهات نظر العي نة في  

 6٨مخطط رقم  الإماراتي ة بصفة عامة حسب العمرفزيونية تلاليوضح وجهات نظر العي نة في البرامج الت راثي ة التي تعرض على القنوات  

 69مخطط رقم  عام ة  الإماراتي ة بصفة  فزيونية تلالالعي نة في البرامج الت راثي ة التي تعرض على القنوات  يوضح وجهات نظر 

 
  



 


